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Prezado fornecedor, o Municipio de Cuiabad agradece o seu interesse em participar deste
certame e espera a sua melhor proposta para que vocé possa ser nosso fornecedar.

Visando poupar o seu tempa e facilitar a apresentacio da sua proposta neste certame, os
documentos fque vocé precisa ler para participar nesta disputa foram elaborados evitando, ao maximo,
repetir informacdes. £ fundamental que vocé leia, além do edital, TODOS os anexos, pois hd regras
importantes para a contratacdo, a serem observadas durante a execucao do contrato, que ndo estardo
indicadas no edital;

a. Anexo|do Edital = Termo de Referéncia;
b. Anexo |do Termo — Qualificacdo da Requerida;
c. Anexoll do Termo —Maodelo de Portaria de Selecdo Interna;
d. Anexo |l do Termo— Madelo de Procedimento de selecio Interna das Agéncias de Publicidade;
e. Anexo |V do Terma—Tabela de Custos Internos (SINAPRO-MT);
f. AnexoVdo Termo - Maodelo de Proposta de Pregos;
g. Anexo V! doTermo - Modelo de Carta de Credenciamento;
Anexo VIl do Termo —Moedelos de Declaracoes;
i.  AnexoVIll do Termo - Declaracdo Para Microempresas E Empresas De Pegueno Porte
j.  AnexoIX - doTermo— Briefing e

k. Anexoll do Edital - Minuta de Contrato;

Os anexos @ acima citados sao partes integrantes do Edital e estdo disponiveis para serem

retirados no sitio da prefeitura: http://licitacao.cuiaba.mt gov. br/licitacao/ou serem solicitadas através da

e-mall: licitacoes@cuiaba.mt.gov.br, ou na sede da Prefeitura Municipal, localizada no enderego Praga
Alencastro, n2 158, Bairro Centro — Popular, Cuiabd/MT, CEP: 78005-360, horario das 08:00 as 12:00 e das
14:00 as 18:00 horas em dias dteis.

A minuta do contrato traz as clausulas gue serdo redigidas no instrumento que formalizara o
nosso negocio, se ele vier a acontecer. Nela estao as obrigagGes das partes, as consequéncias para o seu

descumprimento e as condigbes gue regem a sua execucao,

Os fornecedores que ndo estdo acostumados com as licitagBes agui do Municipio de Cuiaba
devem ler com atencgdo todas as informacgdes gerais para entender os detalhes da licitagdo. Nem todos
documentos ndosdo de leitura abrigatdria e contém informacSes que ja estarfo aqui. Além disso, se hauver
gualquer divergéncia, prevalecerzs a regra deste edital e anexos.

Bons negdcios!
wiqs
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FREFEITURA PEEFEITURA

1. PREAMBULO

1.1. APREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA, localizada & Praca Alencastro, n2 158, Bairra Centro— Popular,
Cuiaba/MT, CEP: 78005-360, torna plblico que realizara licitagio na modalidade de CONCORRENCIA

PUBLICA, a ser julgada pelo critério TECNICA E PRECO, de acordo com o gque se encontra definido na

especificacdo e condigbes estabelecidas neste Edital e seus anexos, cuja direcio e julgamento serdo
realizados por uma Comissdo Especial de licitacdo nomeados pela Portaria n® 1527/2025, em conformidade
com o disposto na Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos n? 14.133, de 19 de abril de 2021, Decreto
Municipal n? 9.650 de 17 de maio de 2023 & demais legislagdes pertinentes, mediante as condicdes

estabelecidas neste Edital e seus anexos.

p.3 DO OBIETO, ESPECIFICACAD E VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO

b ________________________________________________ ]

21 Descricdo do objeto: Contratagdo de 05 (cinco) agéncias de propaganda, para a prestacdo de
servigos de publicidade para a Prefeitura Municipal de Cuiabd e suas secretarias, via Secretaria de
Comunicacdo, sem segregacdo em lotes, itens ou contas publicitarias, de acordo com as Leis Federais
4.680/1965, 12.232/2010 e 14.133/2021, sendo considerado como servicos de publicidade: estudos,
planejamento, conceituacao, concepgdo, criacao, intermediagdo, supervisdo e execugdo de estratégias e
aches de publicidade e atividades complementares assim como a distribuicdo da comunicacdo aos veiculos,
2.2 Também integram o objetc desta contratagdo, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

2.2.1 Compreende-se como acdo publicitaria, o conjunto de pegas e materiais publicitarios concebidos e

desenvolvidos pela agéncia de propaganda, mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito & informacio, de difundir ideias e principios, posicionar instituigbes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, promaver a divulgacio das agBes do Poder Executivo
Municipal da Administracao Puablica Direta e Indireta, assim como a distribuicdo da comunicagado aos
velculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de informar o pablico em geral.

2.2.2 Compreende-se como estratégia publicitiria, a elaboragdo e execugdo do plano de agbes
publicitarias.

2.2.3 Compreende-se como agéncia de propaganda, a empresa especializada na arte e na técnica
publicitaria, que, por meio de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa
internamente, intermedeia e supervisiona a execucdo externa e distribul publicidade.

2.2.4 Compreende-se como atividades complementares, os servicos especializados pertinentes!

2.2.4.1 a producdo, a execucdo tecnica e a veiculacio das pecas e projetos criados, como, por exemplo, a

contratacdo de empresa especializada para envio de material aos veiculos/exibidoras (via link, 5D ou outra
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rmidia) ou mesmo pata conversBo de formato efou extensdo para veicu lag8o emn midia espedifica [coma no
casn: para exthicao em cinemas|, antre outros;

2.2.4.2 ao planejamento e execucdo de pesguisas € oulros instrumentos de avaliacdo e geracio de
conhecimento sobre o mercada, o pablico-alvo, os meios de divalgacao rnos guais serio difundidas as pecas
£ aches publicitarias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das campanhas em desenvalvimenta,
relacionados & publicidade do@ pubhcidade do Municipio de Calaba, comao, por exemplo, a efaboragio de
estrabégiae a contratagio de servigos especializados em pesguisa pela internat, assim como a Manseracaon
de resultados das acles de comunicapdo realizadas na rede, entre sutros.

2.2.4.3 & criacio o desenvalvimentn de farmas inovadoras de comunicacio pubficitira, em consonancia
Com as movas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens & das estratégias publicitdrias,
como, por exemplo, a elaborafdo e execuCao de agdes pela intermet, assim como Contratagdo de
impulsionemento [metedo de veiculagdio nas principais platatarmas da rede} e de midia programatica,
entre outros.

2.3 Ressalta-se gue 35 pesquisas c'tadas anteriormente thm a exclushva finalidade de:

2:3.1 gerar conhecimenta scbre o mercado cu smiviente de aluagio ds Prefeitura Municipal de Cutaba, o
piiblico-alvo e os veiculos de divulgagan nos quais serdo difundidas as campanhas au pecas;

2.3.2 aferir a eficacia dao desenvalvimento estrategica, da criacda e da divyigacdo de mersagens;

2.3.3 possibilitar a avallagio dos resuitados das campanhas oo pegas, vedada a inclusdo e matéria
estranha ou sem pertingéncia tematica com a agdo gublicitinis.

2.4 0 planejamento objetiva subsidiar a proposicao ostrategica das agoes publicitarias, tantd mis maos &
veiculos de divulgacio tradicionais (off-line] como digitals {on-line} para alcance dos objetivos de
coMmunicacsEn e superag3o dos desatios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para aferigdo, andlise e otimizacio de resultados.

2.5 Mio esta contemplada no objeto a divelgagio de publicdade oficial, assim entendida a publicacio de
documentos einformacies determinadas por forca de i ow repulamenta, veiculada via Gazeta Municd pal de
Culaba.

2.6 Também ndo se abrange neste objeto as atividades de promogaoc, patrocinio, relagtes publicas,
assessorias de comunicacdo e de imprensa e aguelas gue tenham por finalidade a realizagdo de eventos
festivas, Niio se Incluem no cancelto de patrocindo os projetas de velculacio pm midla —assim entendidos os
projetes de veiculagio em midia ou em instalaghes, dispositives @ engenhos gua funcicnem coma velcule
de divulgagdo = e o patrocinio de evertos esportivos, culturais ow de entretersmento comercializados par

veiculo de divuigagSe,



2.7 Espocilicagio:

mEm CADTCE ESPECIFICAGAD QTD  |VALOR TOTAL

Contretagio de sgéncias de propaganda, para a

presiacda de sarvico e publicidade para a FREFEITLURA

| MUNICIPAL DE CUIABA, via Secretarla Municipal de

| Comunicacio, sem segregacdo em lotes, itens ou cortas

|publicitirias, de acordo com as Leis Federals n®

01 2180472 ﬁ.ﬁﬁﬂflﬂﬁ&, n® 12.232/2010 e n® 14,133/2021, sendo 5 RS 40.000.000,00

cotsiderado como servipns de publicidade: estudo,

planejamento, conceituagdn, concepcio,  Criagdo,
intermediagiio, supervisiio e execucio do astrategias e

afdes de publicidade e atividades complementares,

assim como 3 distribuikcan da comunicacio aos weicuins.

3, DO VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO

71 0 valor giobal estimacs da cantratagdo sers e RS40.000.000,00 {quarenta milhbes)  coniempiara a3
05 agéncias vencpdoras do cortame sendo que, a remuneragio devida a cada uma atenderd & proposla de
precos apresentada pelas mesmas distintamente quando da solictagio aprovada para a prestagao dos
servigos a ser contratado pela Secretaria Municipal de Comunicagao.

3.2 Ressalta-se que a Prefeitura Municipal de Culabd se reserva o direlto de wtilizar ou ndo a tolalidade dos
recursos previstas, confarme necessidade e conveniéncla da administrag8o, bem como de acordo com o

planejaments & a execugio des campanhas instituciorais.

4, DAGARANTIA FINANCEIRA DO CONTRATO

4. 1 As contratadas prestarao individuaimente seguro-garantia, em favor da Prefeitura Municipal de
Cudalsd, mo valor de RS S000000, 00 [quatrocentos mil resis], correspondenta a 1% {um por cento] do valor do
contrate, de acorda com o Artlgo 96, da Lel Federal n® 14.133/2021, podendo cada contratacs optar por
urna das modalidedes previstas ne diploma legal citado, no prazo de 30 (trinta) disc contados 3 sartir da

data de asclnatura do contrato.

5. DAFUNDAMENTAGAO DA CONTRATAGRD

— )
51 O presente documento esta baseado em Estudo Técnico Praliminar disponiied no processo
administrativa SIGED n 0960402025,
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5.1, Porforca legal contida no artipo 1% da Lei 12 2322010, € obrigatdnia a realizacdo de procedimenios
lctatdrios nas contratecdes pela sdministracdo poblica de servicos de publicidade, cue deverdo ser
prestados necessaniamente por intermédio de agéncias de propaganda,

5.3, Deacordo com o Artipo 28 da Lei n® 14.133/2021 e com o artige 5* da Lei n® 12.232/2010, aste

processo licitatario deverd ser realizado na modaklicade “concorréncla’ do Uipo "tecnica e prega”.

6. CONDICOES PARA PARTICIPACAO DO CERTAME

6.1. Quem for do ramo de atividade comipative! com o obhjeto licitado e atender as condigtes descritas na

Cualificagio do Requerida [ANEXT | do Tenmio de Referdnoia);

6.2, Cluem nag estiver sancionads com suspentio do direits de licitar @ contratar pela Municipio de Cutaba
ou com declaracio de inldoneldade para Ikitar ou contratar por qualquer drgdo ou entidade da

Administracko Poblica;

6.3, Quem nao tiver yinculo de natureza téonica, comercial, econdmica, linanceira, trabathista ou civil com
dutoridade municipal ou com agente pubfico municipal gue desempenhe fungdo na liotagio ou atus na

fiscalizagdo eu na gestio do contrato;

6.4, Cuem ndo tiver chnjuge, companheiro oy parantz em linha reta, colateral ou por afindade, até o
terceire gray, autesdade municizal ou eom agente pdblice munici pal gue desempenbe Tuncio so licitacio

ou atue na fiscalizacio au na pestio do contrato;

6.5 Empresas controladoras, controlacas oy coligadas, nos termnos da Lei n® 6,404, de 15 de detembra de

1975, desde que ndc estejam concorrendo entre s ¢

Gk, QuEm, NS Gnco anos antericres a ﬂl'l'l.llial:i!ﬂ deste edital, ndo tiver sido condenado judicialmente,
com transito em julgado, por exploracio de trabatho infantl, por submiss3o de trabalhadores a condigbes

andlogas ¥ de escravo ou por contratagdo de adolescentes nos casos vedados pela lepisiacio trabalhisea.
6.7. Empresas reunidas em consoroios poderdo participar dests |icitagdo: NAD.

6.4, Havera possibilidade subcontratagio: NAD,

6.9, Nenhum hicitante pedera parlicipar com migls de uma proposta.

B.10. O interessado #m participar da licitacan se obriga a acompanhar na Gazeta Mumcipal de Caiaba

= MT, eventuais 2lteragies ou mformagbes sobre 2 conoarréncia em questdo.
B.11. Pard a conlratagdo das agéncias de publickdade, deveardo ser abservados os seguintes regquisitos
feinirmos:

6.11.1 HabilitacSo Legal @ Téenica: & agéncia de propaganda deverd estar legalments constituida, com
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atividades reguladas pels Lei n? 4.680/1965 ¢ detentora de certificade de gualificagdo técnica de
funcisnamento, conforme previsto no artigo 4% da Lei n® 12.232/2010; conforme estipulado no Anesio | do
Term de Referénca,

G.11.2 Execucho dos Servigos nas Instalaglbes da Contratada: Os servicos deverdo ser prestacos
dirctamente nas instalaghes das agéncias contratadas, ndo sendo necessaria a disponipilidade de

infraestrutura fisica, [egica ou elétrica por parte da Prefeitura Municipal de Cuiaba;

G.11.3 Atendimento Local: A% agéncias deverdo manter, ¢m Cuiaba ou em sus fregido metrooolitana, teds,
filigl, sucursal ou escritorio com astrutura fecnica @ administrativa adeguads para atendimento direto &
Secretaria Municipal de Comunicacio — SECOM, o prazo para instalac3o scra de até 15 (guinza) dias, gue é

o prato previsto para a execugan do conftrato.
f.11.4 Equipe Técnica Minima Obrigatéria:

©.11.4.1 & agancia cortratada devera dispar de equipe profissional minima composta par:

01 tum} profissionz! na drea de atendimento;

01 {um) profissionz] na drea de planejamento o pesguica; 02 (dois) profissionals na drea da criacBon

0L {um} ra area ce midias sooidis e inovagdes;

01 {um) profissionzl na dres de produgao impressa, sletrinica @ de designfocomputacdo grafica; 01 {um)
profissional na drea de midia;

01 [um) pspecialista em planejamenta dé marksting digital e trafego pago.

6.11.4.2 A comprovagho da equipe técnica poderd ser felta por simples deciaragio.

6.115 Responsabilidade pela Contratacio de Tercelros: A agéncla serg responsevel pela intermedsagao
e supervicdo da contratacio de fornecedones especalizados, bem como dos veiculos de comumicacho &

divulgacds necessngs para @ executan das agies publicitarias, sempre por ordem e conta da SECOM;

B116 Adequagdo Legal dos Servigos Contralados: O servigos de publicidade deverdo restringr-se as
atividade: previstas no artigo 2% da Lei n® 12.232/3010, sendo vedada a inclusdo de servigos como
ansessnria de imprensa, comunicagio e relagbes plblicas, ou A realiracio de sventos festivos de gualguer

natureza;

6117 Submissio & Aprovacho da SECOM: Todos oF servicos, mpDes, pecas & campanhas publicitdrias
deverso ser submetidos 3 aprovagio prévia da Secretaria Municipal de Comunicario, que serd responsavel
pela validagho & autorizagio da produglo e veiculagio,
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T DA PARTICIPACAD DE MICRO E PEQUENAS EMPRESAS

7.1 A mErosmpresa @ empress de peguens porte gue quiserem usufrulr dos beneficios concedidos pela
Lei Complementar Federal n® 1232006 & Lol Complementar Munkcpal n® 192/2009 =& 05 de aatubra de
2009, deverdo apresentar no Ato do Credenclamento:

LY Quando optante pelo SIMPLES NACIOMAL:

7.11.1. Compravante de op;Eo pelo SIMPLES obtids no sitio da Secretaria da Recaita Federal.

7.1.1.2. Declaracia de gue ndo se ancontra emo fenbuma das situaches do § 42, art. 3% da Lei
Complementar Federal 12372006,

7.1.1.3, Certiddo dz Junta Comercial Atualizada

712 Quando nFooptante pelo SIMPLES NACIOMAL:

#.1.2.1 Deciaracdas de irmpesto derende ou balengo patimanial & demonstracio do resultodo do exercice

- DRE, eamprovando ter receita bruta dentra dos limites estabelecidos nos incisos | e || do art, 32 da LC
123/2006.

V.11 Declaragdo de gue ndo 5& encontra #m nenhumia das siluaghes do § 45, art, 32 da LC 1232006,
7.1.2.3 Certidao da lunta Comercial Atwalizada.

7.1.24 REQUERIMENTOQ, assinada por representante/sdcio da empress, solicitando valer-se da tratamento
diferenciado concedido & microempresas e empresa de pegueno gorie pela Lei Complementar Municipal n®
192720039, de 05 de outubro de 2009,

AR5 Juntamente com o reguerimento salicitado no item anterior, no caso de Micrgempresa e Empresa
de Pequend Porte as quals queiram participar deste certame beneficiando-se do sistema diferenclado
elencado na Lei Complementar Municipal n® 1922009 de 05 de outubro de 2009 deverdo apresentar,
CERTIDAD ATUALIZADA emitida pela Junta Comerclal para comprovacio da condlca de microempresa ou
Empresa de Pequeno Porte na forma do art. BY da instrucdo Normativa n? 103/2007 do Depariamento
kacional de Registro do Comércia = DNRC:

7.1.2.6. A nfio apresentacio da CERTIDAD citada no ltem anterior, pela lidtante que quaira beneficiar-te do
sietema diferencizde elencado na Lei Complementar Municipal n® 192 de 05 de cutubre da 2009, no
mamento do credenciaments, acarretara a preclusio autaomdtica dewse direta nat demas Baces do
processd icitatdrio, ndo podendo ter invocado posteriormente;

7.1.2.7. A fakidade ce declaracdo prestada chietivandn os beneficins da Lel Complementar Municipal n®
152 de 05 de outubro de 2004, caracterizara crime de que rata o art, 299 do cddigo Penal, sem prejuizs do
erguadramenta em outras figuras penais € das sanches previstas deste edital;

713, As Microempresas ¢ Empresas de Pequens Porte beneficiadas pelo regime diferenclado da Lel
Complementar Municipal n® 192 de 05 de outubro de 2009, conforme segue:
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7131 No caso de participacho de Microempresa ¢ Empresa de Peaueno Porte, sera observado o dispasto
ng Lel Complementar Municipal n® 192 05 de cutubyo de 2009, notadamente os seus artigos 31 a 36
7.1.3.2. O enguadramenic como microempresa ou Empresa de Pegqueno Porte car-se-4 nas condigbes do
Estatuto Macional da Microempresa @ Empresa de Pegueno Porte, instituido pela Lei Complementar a® 123
de 14 de degembro de 2006, em aspecial em seu art. 3%, ohservanco-s5e a inocoméndca de quaisquer
impedimentos do § 42 do mesmo artign;

7.1.3.3, A pessoa fislkca ou o empresario individual enguadrado nos limites definidos pelo art, 2% da Lej
Complementar n® 1232006 receberd o mesme brataments concedide pela Lo Complementar 123 de 14
de dezembra de 2006, as Microempresas e Empresa e Peguenc Porte;

T134 A fruicio dos beneficios licltatdrios determinados pefa Lei Complementar n? 123/2006
independente da habibtal o da Microempresa, emgresa de Peguene Porte ou Equiparado para a obtencio
do regime tributénio simplificado;

7.1.3.5. Os licitantes que se enguadram nas siluashes provistas no art. 32 da Lol Complementar n? 123, die
14 de dezembro de 2006, & nem possulrem quaisquer des mpedimentos do §-42 do artigo citada, deverdo
apresentar declaracdo, sob as penas da lei, de gue cumprem os requisitos legais para 3 gualificacdo cama
miCroEMpress, empresa de peguenc porle ou eguipsrade, estando aplos a usulruir o atamento
favorecido estabelecido nos artigos 42 3 43 da referida Lei Complementar [Art. 11 do decreto n? 6204, de
05 de setembro de 2007;

7.1.3.46, A sociedade gue deiver de atender g exjgénola do item acima ndo poderd faré-lo posteriormente,
Wesse caso, @ ndo apresentacdio da declaragdo importard na remdnca pelo interessado do tratamenta

consagrado na Lei complemenkar n? 123/20046.

8. DAS EMPHRESAS REUNIDAS EM CONSORCIOS

B 1. E ved:zda a participacie de eorsdreios. Exea decicla & um resultads de um processo de avaliacio do
mercado, em razio do objeto o ser licitado £ ponderagio dos riscos ingrente & stuaglio de uma plurslidade
e sujeilos associados para eaecudo do objelo, visando ao stendumnento a0 interesse publico. A adsencia de
consrcio nao trard prejuiros a competividade do cerame, para o caso concreto o andlise, gue visa
exgtamente afastar & restrigao a competicao, uma vaz que no mertado existemn divarsas empresas com

capacidade para fornecer o objeto da presente Concorréncla.

L DO CREDEMNCIAMENTD

5.1, Antes do inicio da sessdo, cada empresa licitante podera credenciar apenas um represesianie ¢ o
mesmo poderd representar apenas uma empresa, o qual deverd fdentificar-se junto & Presidente da

Comisslio Especial de Licitagho, exibinde a respectiva céduls de identidade oU dotumentd équivalenta
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com foto, comprovands, por meio de instrumento préprio, pars 8 pratica dos atos inerentesao certame.,

MODELD DE CARTA DE CREDENCIAMENTO [ANEXD WI|.

5.2, Para partiapar do certame, o representante da licitante deverad apresentar a Comissao Especal de
Ligitacdo, documento que o credencia, acompenhado de s2u documerto de identidade de fé publica, no
ato programada para a entrega dos [nwdlucros com as Propostas Téonlca e de Pregos,

9.3. Osdocumentas deverdo ser apresentados fora dos invdlucros gue contdm as Propostas Tecnica e de
Pracos e comporan os avkos do processo hicitatorio.

9.4, Cadaemprosa licitante poderd credenciar apenas 01 (um) preposto para rapresenta-la na reuniao de
ligitagha,

9.5,  MNenhum preposto poderd representar mals de uma licitante,

9.6. Quando a representagio for exercida na forma de seus atos de constituigao, por socio ou dirigents, o

docuemento de credenciamento condistird, respectivamente, em copia do ato que estebelece a prova de
representagdc da empress, em gue conste o nome 2o s60ko @ ok poderes para representd-la, ou cépia da
ata da assemblela de elelgdo do dirigente, em ambos o5 casos autenticada em cartdrio ou apresentada
junto com o dooumento original para permity gue a Comissdo Especial de Licitagio ateste sua
auterticidade, em envelope @ ser providenciads pela lcitane,

9.7, A licitante gque nao estver devidamente representada nos termos descritos acima ndo terd sua
participagdo prejudicada ro certame, entretanto ndo podera se manifestar formalmente.

& Havendo substituicio do representznte crederciado no decorrer da ficitagdo, e casn haja interesse
am designar outro credenciade, @ licitante deverd apresentar novos cocumentos de representacdo, nos
maides das cliusulas 9.5 e 3.6,

9.9, Caso A licitante nio deseje farer-se represertar na reuntido de licitatBo, poderd encaminhar par meia
de portador — na data, hora @ local indicados no preambulo deste Edital — o5 involucros com a
documentagao exigica para 3 sua participacao no certams

4.10. M3oserdo recebidos inviiluoros enviadas parvia postal

9.11. As Propostas Técnicas e de Pregos e o5 Documentas de Habilitagdo das licitantes deverdo ser
entregues & Comissdo Especlal de Licitagio em 05 (cinco) imedlucros distintos e separados, Os imedlucnos,
irvolucros 1,2.3 e 4, com as Propostas Técnica e proposta de Precos, serdo recebidos pela Presidente da
Comiss3o Especlal de Licitacio, na data & hordrio 8 serem definldes e divulgados atraveés de publicerdo do
Aviso de Abertura de Licitag3a na Gazeta Municipal de Culabé - https.//fzazetamunicipal. culaba. mt gov.br/.
312, O recobhimanta & a abertura doe invdlucras, berm coma ot demaie procedimentas liclvatdrios,

chbedecerio ao disposto ne Terma de Referércia, Edital e na legislagio vigenta,
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2.13. Os mvélucros com o3 Documentos de Habiltagdo, involucro 53, serdo apresentados seomante pelas
agéncas dassificadas, mediante comvocagdo atravis de publicacdo oo local e hordrio @ serem designados
pela Comissao Especial de Licitacho,

10, DATA, LOCAL PARA CREDENCIAMENTO, ABERTURA DE SESSAD E RECEEIMENTD DA PROPOSTA

10.1, Data do certame & hordriode iniclo da sesso: 0302 /2026 &s 0%:00h (hordrio Local);

10,2, Awditdrelio do Culabd Prev - Enderecn: Rua 580 Benedivn, 645 - Lixeira, Municiplo de Cuiaba  MT,

10.3, O Prazo para recebimento da PROPOSTA TECNICA e PROPOSTA DE PRECOS serd ate 03/02/2026 as
059:00h [horario Local).

10.4, Encerrado & prazo pars receblmento dos envelopes da Proposta Téenics & Proposta de Pragos, serd
feitn o credenciamento . das empresas participantes & a0 seu terming serd dado inicio a abertura GO

ervelopes de dotumentacio » demais procedimentos,

11. DA ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABIUTACAD

11.1. Os Documentosde Habilitagio deverio ser entregues 3 Comissio Especial de Licitad 3o pelas Ecitantes
classificadas ro Julgamento final das Propostas Teonicas e de Pracos, no dia, hors @ local previstos na
convocacio da sessdo a s&r realgada pare sis= fim, o qual serd publiceda posteria-mente na Gazsta
Municipal de Cuiaka,

11.2. & licitante classificada gue ndo apresentar os Documentos de Habilitacdo na referida sessdo sera
paclufda do certame, exceta diante da acoreénela de nenhuma licitante ser habilitada, o que requer a
corvacacao novamente de todas as classificadas.

11.3. 0% Dacumentas de Habilitagio deverda ser entregues acondicionados no Invdlucra n? 5, que devera

estar fechado e rubricado no feche, com a scpuinte identificagio;

Imvdsluero ne &

Docementos de Habiitagia

Nome emoresarial e CNPI da licitante

Corcorréncia n® 009/2025 — Secretaria Municipal de E_'Dl'l'ﬁl.ll'll-tﬂlﬂtl_

Prafeitura Municipal de Cuiabi

114, O inwdlucra n® 5 doverd sor providenciadn pela Heltante o poderd ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde gue inviclavel, quanto as informaches de que frata,

pie sup abertura,

= 10 =



e iy

CUIABA B ic  CUIABA [ s

12 DAAPRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

12.1. Os documentos de Habilitag 3o deverdo ter todas 33 suas paginas rubricadas por representante legal da
licitante & Lor apresentados:

I -em viaoriginal; ou

Il = sob a forma de publicacda em Grgao da impressa oficlal; ou

il - gm copia sutenticada por carbdne competerts, guando a lgi assim o oxigr ou por certiddes expedsdag
por fisternas mantidas pola Adminfstracio Poblica; au

IV - em copis ri@o avienticada, desde gue scja exibids 2 wia originel, para conferénca pela Combsaba
Especial de Licitagdo, no ata de abertura dos Documentos de Habilitagdo.

12,2, 05 Documentos de Hanillfagaa deveraa ser acondickanadas em caderno especifica, Com sUas paginas
rumeradas sequencialmente, na ordem em que figuram no Edital,

12.3, 54 serbo aceltas copias legivels, que oferecam condiches de andilse por parte da Comlissho Especial
ce Licitagdo.

12.4. Como condicho prévia ao exame da documentasdo de habiltacko da Lichante detentara da proposta
classificada em primeira lugar, o (a) Presidente da Corminedo wverificard o sventual descumprimento das
condiches de participacio, especialmente quamo a edsténcis de sancdo gue Impeca a partidpatic no
certame ou a futura contratagae, madiante a consulta 8os sepuintes cadastros;

1141 Cadastro Macknal de Empresas inldéneas e Suspensas — CEIS, mantido pela Controladorla-Geral da
(e fwaer controdad sria. mt.gone brfcels).

12.4.2 Cadastra Naclonal de CondenagBes Civels por Atns de improbédade Adrainistrativa, mantide pelo
Conselho Nacional de Justica (www.cnl.jys be/irnprobidade adm/consultar regueride.ghg) .

12.4.3. Lista de InidBnecs, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido - TOU;

12.4.4. Usta deinictdnecs, mantida pelo Tribunal de Contas do Estedo de Mato Grossa — TOLMT;

12,45 A consulte aos cadastros serd realizada em nome da empresa Licitante & também de sew sdcio
rmajoriterio, por forga o arligo 12, da Lel Federal n® 8.425/92, que prevd, dentre as sanpbes impostas ao
responsavel pela pratica de ato de improbidace administrativa, a proibiclo de contratar com o Poder
Fiblica, inclusive por intermédia de pessaa juridica da qual seja sacio majoritério

12.4.6. Constatada a existéacia de sangio, 0 Comissio Especial de Uehacio - CEL reputard inabilitada a
Licitance, por falta de condigio de participacio.

12.5, Para se habilitar, a licltante devera apresentar a documentagae, na forma grevistaa segulr

=11 =
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12.5.1 HABILITACAO JURIDICA

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades empresariais €, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de documentos de eleicio de
seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea 'a’ deverdo estar acompanhados de suas alteracdes ou da
respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os objetivos sociais, 8 execucdo de atividades da mesma
ratureza ou compativel com o objeto desta coneorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartdrio de Registro Civil de Pessoas luridicas, no caso de sociedades
simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio:

¢} ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e
ato de registro ou autonizagao para funcionamento, expedido pelo orgae competente, quando a atividade
3ssim O exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

12.5.2 HhBlLI’I’AC.ﬁD FISCAL E TRABALHISTA

a) Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ;

b) prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se exigivel, relativa ao domicilio
ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;
¢} Certid3o Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais & 3 Divida Ativa da UniZo, expedida
por orgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com
jurisdicdo sobre o local da sede da licitante;

d) CertidBes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por argdos das Secretarias de Fazenda
do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de 5ituacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, em vigor na
data de apresentacdo dos Documenteos de Habilitacao;

f) Certiddo Negativa de Debito Trabalhista (CNDT) gue comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos
perante a Justica do Trabalho.

12.5.2.1. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo debito com as fazendas plblicas ou com a
seguridade social asteja com a exigibilidade suspensa.

12.5.2.2. Serdo aceitas certid@es positivas com efeito de negativa,

12.5.2.3. Sera considerada como valida pelo praze de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certiddo que n3o apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacio

especifica indlcativa de prazo distinto.

“42-
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12.5.3QUALIFICACAD TECNICA
a) declaragdo(bes), expedidals) por pessoals) juridica(s) de direito pablico ou privado, que ateste(m) que a
licitante prestou afs) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta concorréncia;
b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas
Padrio (CENP) ou por entidade eguivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora  certificadora das
condicoes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no & 12 do art. 42 da Lein? 12,232/2010;
bl) o certificado de gualificag2o técnica de funcionamenteo emitido para a matriz da agéncia valera para a
filial;
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela

Comissdo Especial de Licitagdo.

12.5.4QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Certidao Negativa de faléncia e de recuperagdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da
sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 60 (sessenta) dias corridos,
antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo;

a2) no caso de pracas com mais de um cartdrio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidtes de cada
distribuidar;

b) balanco patrimonial e demanstracbes contabeis do ltimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na
forma da lei, que comprove a boa situacdo financeira da licitante, vedada a sua substituigdo por balancetes
ou balangos provisdrios, podendo ser atualizados por Indices oficiais quando encerrados ha mais de 03
({trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo;

b1} o balanco patrimonial e as demonstracbes contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da
licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado ne respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizacic do balango, com suas demonstrac8es contdbeis,  do patriménia lfquido,
deverd ser apresentado o memaorial de cdlculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante
e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado
no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balanco patrimonial devera estar registrade ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas
Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com 05 incisos de | a I, ou
autenticado per meio do Sistema Plblico de Escrituracdo Digital = SPED, para as empresas que utilizem o
sistema eletronico de escrituracdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial,

apresentado conforme inciso IV;

- 13
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k sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no argdo de Registro do Comércio da
sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de copia do termo de abertura e de encerramento do Livro
Diaric do qual foi extraido, conforme disposto no § 22 do art. 52 do Decreto-lei n® 486/1969;

. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anfnimas regidas pela Lel n?
6.404/1976: registrado ou autenticado no érgéo de Registro do Comércio da sede ou domicllio dalicitante e
publicada em Diario Oficial e em jornal de grande circulacio ou copia registrada ou autenticada no orgao
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilic da licitante;

il sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a
sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as
sociedades empresérias, inclusive quanto ao registro no drgio competente de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante;

v, para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED,
impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticacdo com a identificagdo do autenticador;

b) balango patrimonial e demonstracfes contabels;

c) termo de abertura e encerramento;

d} requerimento de autenticacido de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

c) As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverao
apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do socio-gerente e do Contador ou
outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e
autenticado no drgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

c1) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentagdo; c2) balango intermediario, nc caso de
sociedades com movimentagdo.

12.5.2.1 A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o
Cd50:

12.5.2.1.1 do balango cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente
(LC), resultantes da aplicacdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores gue um (=01},

LG = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo
Passive Circulante + Exigivel a Longo Prazo

5G = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

-14 -
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12.5.2.1.2 do balanco cujo Indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a

um (>ou=a01}):

§ = Ativo Total
Passivo Exigivel Total

12.5.2.2 Os indices seriio calculados pela licitante e confirmados pelo responsdvel por sua contabilidade,
contador ou outro profissional eguivalente, mediante sua assinatura e indicagao de seu nome e registro no
respectivo conselha de classe profissional.

12.5.2.3 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 [um), no cdlculo de quaisquer dos
indices referidos, ou menor que 01 (um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, para ser considerada
habilitada no quesito Qualificagao Econdmico-financeira, devera incluir, no Invélucro n? 5, comprovante de
que possui, no minime, patriménio liguide equivalente a RS 1.500.000,00 (Um milhdo e quinhentos mil
reais).

12.5.4 3 Licitante também devera incluir no invélucro n.® 5, as Declaracoes afirmando:

a) declaracdo, na forma regulamentada pelo Decreto n? 4.358/2002, de que cumpre o disposto no
inciso |1, do art. 79, da Constituigao Federal;

b) que inexiste de impedimentos para a participac3o, na forma dos casos previstos em edital;

c) Elaboracdo independente de Proposta;

12.6 Tedos os documentos deverde estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos
deverio estar com o numero da CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverao estar com o numero

do CNPI da fllial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sac emitidos em nome da matriz.

13. DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

13.1 A Comissio Especial de Licitacd3o analisard os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos, desde que cumpridas as condigdes de participacao,
e julgara habilitadas as gue atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos no Edital.

13.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Licitacdo reabrira a fase de Habilitacdo,
com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos,
no prazo de 10 (dez) dias dteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste

caso, todas as condicdes preestabelecidas.

= 5



W ]
CUIABA I - CUIABA [ =i

FPREFEITURA FREEFREITURA

14. ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACOES SOBRE O EDITAL

14.1. Qualguer cidaddo e parte legitima para impugnar este Edital, bem como suas retificagdes, por
irregularidade na aplicagdo da legislagao, devendo protocolar pedido formal e expresso, contendo todos os
dados de identificacdo e qualificagio necessarios, junto a Secretaria Adjunta Especial de Licitag@ies e
Contratos, 3% andar, Paldcio Alencastro, n? 158 — Centro — CEP: 78.005-906, nos seguintes horarics: das
D8h0O0 as 12h00 e das 14h00 as 18h00 (horario local), dirigido a Presidente da Comissdo Especial de Licitagao

da Prefeitura Municipal de Cuiaba, até o terceiro dia dtil anterior a data fixada para a apresentagdo das

Propostas Técnica € de Prego, nos termos do art. 164, §29, da Lei n? 14,133/2021.

14.2. Alternativamente, o pedido de impugnacdo podera ser encaminhado por meio eletronico, pelo
enderego licitacoes@cuiaba.mt.gov.br, devendo o documento ser assinado, digitalizado e conter a
qualificagio necessdria do interessado, inclusive telefone e enderego eletronico para recebimento da
resposta da Comissdo.

14.3. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Administracdo, o licitante gue nao
o fizer no prazo estabelecido, hipdtese em gue eventual comunicagdo posterior ndo terd efeito de recurso,
nos termos do art. 164, §29, da Lei n® 14.133/2021.

14.4. A resposta da Comissdo de Licitagio ao pedido de impugnacdo serd disponibilizada até o dia atil
anterior a abertura da sessdo publica do certame.

14.5. A apresentacado de impugnacdo tempestiva ndo impedird a participacdo do licitante no processo
licitatdrio, até decisdo final da Administragdo sobre o pedido.

14.6, Casoseja acolhida a impugnacdo, os vicios do Edital serdo sanados e sera designada nova data para
a realizacdo do certame, cabendo as empresas interessadas acompanhar as alteragBes por meio do

enderego eletronico: http://licitacao.cuiaba.mt gov.br/licitacao/.

14.7. Na hipotese de rejeicdo da impugnacdo, permanecerdo validas as condicoes originalmente

previstas neste Edital.

15. DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAD E SUBCOMISSAQ TECNICA

15.1 Esta Concorréncia serd processada e julgada pela Comissdo Especial de Licitagdo, na forma do art. 10,
da Lei Federal n? 12.232/10, com excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

15.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, escolhida par meio de
sorteio em sessao publica, designada por portaria, constituida por 03 (trés) membros que sejam formados
em Comunicacdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas dreas.

15.3 Na composigdo da Subcomissao Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes nao tera vinculo
funcional ou contratual com a contratante.

15.4 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrerd por sorteio, em sessdo publica, sera

realizada em data publicada e oficializada, entre os nomes de uma relacdo que tera 09 (nave) integrantes,

.
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senda 06 (seis) integrantes com vinculo com a contratante onde 02 sdo titulares e 04 suplentes e 03 (trés)
sem vinculo com a contratante onde 01 é titular e 02 s3o suplentes previamente cadastrados pela Prefeitura
Municipal de Cuiab3, correspondendo o triplo da quantidade exigida pelo disposto no art. 10, da Lei Federal
ne 12.232/2010.

15.5 Os nomes remanescentes da relacio, apds o sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissdo Técnica,
serfio sorteados para definicio da ordem de supléncia, podendo ser convocados em caso de impedimento
ou impossibilidade de participacio de algum dos titulares.

15.6 A relagdo de nomes sera publicada na Gazeta Municipal de Cuiaba, e, portanto, em prazo ndo inferior a
10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

15.7 A relacio dos nomes integrantes da relagéo, podera ser impugnada por gualquer interessado, no
prazo de 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, mediante fundamentos
juridicos plausiveis, nos termos do §82 do artigo 102 da Lei 12.232/2010.

15.8 De igual forma, o membro da referida Subcomissao devera declarar-se suspeito ou impedide,
imediatamente, sempre gue constatar que participa do certame agéncia de publicidade efou projeto nos
guals tenha trabalhado ou participado, em respeito aos principios da impessoalidade e da transparéncia no
julgamento das propostas, sob pena de responsabilidade, com fulcro na Lei Federal n? 14.133/2021,

15.9 A auséncia de manifestacdo do membro teoricamente suspeito ndo impede que gualguer outro
participante da Subcomissdo, tendo conhecimento dos fatos, possa alega-los, a gqualguer tempo,

15.10 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, na elaboragdo e na publicacdo de nova lista, sem o nome
impugnado.

15.11 5erd necessdria a publicacde de nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem,

15.12 56 sera admitida nova impugnag¢do a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.
15.13 A sessdo publica para o sorteio serd realizada em data previamente designada, garantidos o
cumprimento do prazo minima e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.
15.14 Nao tende havido gualquer impugnagao, os profissionais que compuseram a relagac publicada na
imprensa oficial foram sorteados e passaram a compaor a Subcomissao Técnica, gue realizara a avaliagao e
a pontuacdo das Propostas Técnicas a serem apresentadas neste certame.

15.15 Alem das demais atribuigbes previstas no Termo de Referéncia, cabera a Subcomissdo Tecnica,
guando solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao
julgamento das Propostas Tecnicas.

15.16 Para compaosi¢do da Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de Licitacao solicitara a comprovagdo

dos requisitos de qualificagdo dos possiveis membros da Subcomiss3e Tecnica,
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15.17 O sorteio serd processado pela Comissdo Especial de Licitagdo, de modo gque garantira o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com & proporcionalidade do numero de
miembros com vinculo ou ndo com a contratante.

15.18 A Comissdo Especial de Licitagdo e a SubcomissBo Téenica cubdario para que a interpretagdo e
aplicaglo dos regras busquem atingir as finalidades da lichaglo e, conforme o caso, poderdo relevar
awpedios puramente formais nos Documentos de Habllitagio @ nas Prapostas das licitantes, desde gue nan
comprometam a lisura e o cardter competitive desta concorréncia e contribuam para ssegurar a

contratacan da proposta mals vartajosa, nos termos do art. 5%, copwt, da Lei Feders| n2 14,133/2021.

16. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DA LICITACAD

16.1. Areunido de licikacdo serd realizada em 04 (quatro) sessBes publicas, observadas o procedimentos
previstas neste Edital e na legislacio.

162, Todos oz fatos relevantes, pertinentes a0 objeto da Licitacso, ocornidos duranfe 3 reunida de
lieitaglo, serbo registrados em ata circunstanciada,

1683 A participacdo de represemtante de gualguer licitante ocorrerd mediante a prévia entrega de
documents habil, conforme estabelecido neste edital,

164 Os representanies das licitantes presentes poder@o nomear comlssio constitu/da de alguns entre
nles para, @m seu nome, bamar conhecimento e rubsicar as Propostas Técnicas, de prego e os Documentos
de Ha@ilitag3o nas respactivas sessdes pliblicas

16.5 Aspectos puramente formals nas Propostas © nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas
licitantes poderdo ser relevados pela Comissd3o, se constantes dos documentas submetides & Jadlise &
Julgamento da Subcomissac Tecnica, por esta subcomissdo, desde gue ndo firam o ertendimento da
PrOposTa &0 ato ndo acarrete violagio aas principios basicos da lictagio.

166 Os Integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poder3o participar das sessdes de recebimento e
abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Preco,

16.7 A Comis=do poderi alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesme suspendé-|zs, em fungdo do
desenvolvimento dos trabalhaos, obedecidas as normas legals aplicdveis.

16.8 5e os involucros lacrados das licltantes desclassificadas n@o puderem ser devoividos nas sesshes
pablicas, ficar®o & disposicio das interessadas por 30 {trinta) dias Otels, contados da homologacio desta
Cencorréncla, praza apds o qual serds destrubdac,

169 PRIMERA SESSAO

16.9.1A abertura da sessie plblica de licitegae serd realizada no dia, hora e focal previstos no predmbulo
deste Edital & tera a seguinte pavta inicial: | — identificagdo dos representantes das licitantes, por meio dols)
documentofs] exigidols) neste edital; || — apresantacio 3 ComissSo dos Inuslueros ros 1, Z; 38 4. 11| = pxarme
da conformidade dos imedlucros com as dispoclgfes deste Edital; IV = rubrica no fecho dos invdtucros nts 2

2 4 e subsequente acondicionaments destes invdlucros em recepticulo especifics com rubrica no ey
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respectivo fecho pela Comissdo e representantes das licitantes;, V — abertura dos invdlucros nos 1 e 3,
exame e rubrica de seus respectivos contelddos pela Comissdo e representantes das licitantes presentes.
16.8.2Apos ¢ encerramento do prazo para receblmento dos invélucros, o qual serd declarado pela
Comissdo na sessdo pablica, ndo serd permitido a recebimento de nenhum outro invdlucra, documento ou
embalagem.

16.9.30 involucro n. 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, so sera recebido
pela Comissdo se: | = ndo apresentar marca, sinal, etigueta, palavra ou outro elemento que, por si so,
possibilite sua identificagdo ou a identificagdo da licitantes antes da abertura do invélucro n. 2; || = ndo
estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificacan da licitante.

16.5.40 nao recebimento do involucro n? 1 implica o ndo recebimento dos demais invdlucros da licitante
& seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.

16.9.5A Comissdo, antes da abertura des involucros n?. 1, adotara medidas para evitar que seus membros
efou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum
Plano de Comunicagdao Publicitdria.

16.9.6A Comissdo ndo lancard nenhum cadigo, sinal ou marca nos invdlucros n® 1, nem nos documentos
gue compdem a via nao identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

16.9.75e, ao examinar e ou rubricar os conteddos dos invdlucros n2s 1 e 3, for constatada ocorréncia que
passibilite, inequivecamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Comissao
desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase,

16.9.80s involucros nos 2 e 4 permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao,
16.9.9Abertos os invblucros nos. 1 e 3, as licitantes n3o poderdo desistir de suas Propostas, salve por
motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissio,

16.9.10 A analise e os tramites administrativos pertinentes ao conteddo dos invélucros nos, 1 e 3
observardo os seguintes procedimentos: | — encaminhamento, pela Comissao a Subcomissdo Técnica, dos
involucros n 1, com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdc Publicitaria; I = andlise
individualizada e julgamento, pela subcomissdo Técnica, das vias n3o identificadas do Plano de
Comunicagdo Publicitaria. Il — elaboracao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a8 Comissao, da
ata de julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, de planilhas com as pontuacoes e de justificativa
das razbes que as fundamentaram em cada caso; |V — encaminhamento, pela Comisséo 4 Subcomissdo
Técnica, dos invélucros n. 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo; V — analise individualizada ¢ julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de atendimento, do Repertorio e dos relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio; VI -
elaboragac e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo, da ata de julgamento das Propostas
referentes 3 Capacidade de Atendimento, ac Repertério e aos Relatos de Solugbes de Problemas de

Comunicacdo, de planilha com as pontuaches e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada

- 19 -
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16.10 SEGUNDA SESSAQ
16.10.1 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (invélucros ns. 1 e 3), respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comiss3o
convocara as licitantes para participar da segunda sess@o publica que terd a seguinte pauta basica: | —
identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenca;
Il — abertura do receptaculo contendo os invélucros ns. 2 e 4; |1l — abertura e rubrica do contetido dos
involucros n. 2 e rubrica no fecho do invélucro n. 4; IV — cotejo das vias nio identificadas (invélucro n. 1)
com as vias identificadas (invalucro n. 2) do Plano de Comunicagdo Publicitdria, para identificacdo de sua
autoria; V — elaboracio da planilha geral com o somatdrio das pontuagdes atribuidas ao plano de
comunicacdo publicitiria e separadamente, aos demais quesitos de cada Propesta Técnica: VI —
proclamagdo do resultade do julgamento geral da Proposta Técnica; VIl — adogdo dos procedimentos
previstos no subitem 12.2, em caso de empate, ap@s a decis3o final, inclusive das Propostas de Preco. VI
—informacdo de que o resultade do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado na forma da lei, com
a indicagdo dos licitantes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuacdo.
156.11 TERCEIRA SESSAQ
16.11.1 A Comissdo convocara as licitantes para participar da terceira sessio piblica que terd a
seguinte pauta basica: | — identificacde dos representantes das licitantes presentes e caleta de suas
assinaturas na lista de presenca; |l — abertura dos involucros n? 4, exame e rubrica do seu conteudo pela
Comissdo e representantes das licitantes presentes; Il — julgamento das Propostas de Preco com a
identificacdo das Propostas de menores pregos e divulgagdo do resultado aos representantes das licitantes
presentes; IV — declaracdo da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, as licitante mais
bem classificadas na média ponderada, de acordo com os respectivos pesos, na Proposta Técnica e na
Proposta de Pregos; V - informagdo de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado
na forma da lei, com a indicacdo da ordem de classificagdo.
16.12 QUARTA SESSAQ
16.12.1 A Comissdo convacara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para
participar da quarta sessao piblica que terd a seguinte pauta bdsica: | — identificacio dos representantes
das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga; || — recebimento e abertura dos
involucros n. 5, exame e rubrica do seu conteudo pela Comissdo e pelos representantes das licitantes
presentes; || - informagdo de que o resultado da habilitagdo sera divulgado na forma da lei, com aindicacdo
dos proponentes habilitadas e inabilitados;
16.12.2 Na hipotese de todas as propostas de preco serem desclassificadas, ou de todas as licitantes
serem inabilitadas, a Comissdo podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias (teis para apresentacio de
nova documentacdo ou de outras propostas escoimadas das causas gue tenham determinado,
respectivamente, a desclassifica¢do ou a inabilitacdo.

16.12.3 A nova documentacao deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e entregue em
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sessio publica, 17.11 4. Decldidos os recursos e constatada a reguleridade dos atos praticades, a autaridade

competents homalogard e adjudicard seu objeto  licitante vencedora,

17. DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

17.1 & Proposta Técnica deverd sor entrogue 3 Comissdo Especial de Licltagdo scondicionada nos
Invdlucros n® |, nf 2 en? 3

17.1.1 No Invéluerg n® 1 deverd estar scondicionado o Plano de Comunicacao Publicitiria — Via Kio

Icde ntificada.

17.1.1.1 5 serd acelto o Planp de ComunicacSo Publicldsa — Via Nio ldembficada gue estiver

acondicionado no invdlucre padronizads, fornecido pela Comissdo Especial de Licitagdo, a ser retirzdo,

exclusivaments, pela agéncia gue o solicitar farmalmeente na Diretoria Adminizstrative & Financaira da

EECOM, localizada na Palidcio Alencastro, sede da Prefeitura Municipal de Cuiaba, situado rz Praca

Alencastro, n® 156 - Balrro Centro, na cidade de Culabd - MT, em horéno comercial

17.1.1.2 Asagencias poderdo solicitar o involucro n. 201, mo maximo em ateé 05 [(cinco) dias uteis antes da

data marcada pare abertura do procedimenta licitatono em tela, o gue deverd ser realizada farmalmente

naSecrotaria Espocial de Licitacdas ¢ Contratos, no mesma endereco e horano informados na item ankerior

17.1.1.3 O Inwdlucro n® L devera estar sem fechamenic e sem rubrica para preservar, at2 3 abenura do

s &liscro n® 2, o sigilo guanto o see auloria,

17.1.1.4 © invidlucro n2 1 ndo poderd:

1711140 ter renhuma identificacao;

17.1.114.3 spresentar infoarmagdo, marca, sinal, etiguets ou qualguer outro elemento gue possibilite a

identificagio da lcitanie;

17.1.1.14.3 estar danificade ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos nele

acondicionades, de modc a pessibilitar a entifcacda da lcitante,

i7.1.2 No invblucre n? 2 deverd estas acondicionado o Plano de Comunicag3c Publicitiria = Via

Identificada.

17121 O Inwdlucra n® 2 deverd estar fechado e rubricada no fecho, com a seguinte identificagio;

Inwdlucra ne 2

Proposta Técnica: Flana de Comunicazio Publictaria - Via Identificada

Nome empresarial e CNP da licltante

Concorréncia n® Q092025 — Secretaria Muﬁﬁ:ipal_ﬁé Comunicagds — SECOM
Prefeitura Municipal de Culabé -

17.1.2.2 O Invdluera n® 2 deverd ser providenciado pela lictante e poderd ser constituide de embalagem

adequads As caratteristicas de seu conteldo, desde que Invicldvel guanto 35 informaches de que trata, a1é

sua abertura.

17.1.3 No Invélucro n® 3 deverio estar acondicionados & Capacidade de Atendimento, o Repertario = os
.09 .
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Relatgs de Selugles de Problemas de Comunicacdo.
17.1.4 O Involucra n® 3 devera estar fechado & rubricado no facho, eom a seguinte identificacio:

Inwdiuera ne 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Aeperidio = Relatos de Soluces de Problemas de
Comunsceran

Mome empresarial e CNPI da licitante

Concoméricia n¥ D09/2025 - Secretaria Municipal de Comunicagdo - SECOM

Frefeitura Municipal de Culabs

:1"‘.-‘.1.4-4 © Invilucro nt 3 deverd ser nrnult-ltﬁci_adn pt‘-g licitante ﬁﬁdu:i ser constituido de embslagem
adequada 35 caracteristicas de seu conteddo, desde gue invioldvel guanto &s informaghes de que trata, atd
siay aberturs

17.1.4.2 O Imvalucre 1?3 ndo podera ter iInformacio, manca, sinal, etiquets ou gualquer autro elemanto
gue conste do Plang de Comunicacao Publicitaria = Via Nao Identihicada, gue’ possibidite a identificagao da
dutoria deste, antes da abertura da invélucro n® 2.

172 A licitante deversd apresentar sus Proposta Técnica estruturada de acordo com o: guesitos e

tubguecitng a seguir:

. Racoecnio Basico
1. Plano de Comunicagdo Pulsictaria It Estrabégia de Comunicagdo Publicitaria

i, |geia Criativa
V. Estratégia de Midia e Nao Midia

1. Capacidade de Atendimenta

1, Repertdrio
3. Relatos de Sclucdes de Problemas de Comunicaglio

17.2.1 A Proposta Téonlca sera redigica em lingua porfuguesa, salvo guanto @ expressies eonicas de use
COFrEntE, com clardid, em ernendas oy rasuras,

17.2.2 Ciesito 1 - Plano de Comunicacdn

ada: para sea ppresentegdo, 16.2

.2.1 3 licitante deverd levar g conta as seguinles orientagbes:

i7.2.2.1.2 Emcaderno Onico, orientacio retrato e corm espital preto colocade 4 esguerda;

17.2.2.1.3 Capa e contracapa em papel A4, branco, cam 90 gr/m*, ambas em branco;

17.2.2.1.4 Contelddos imprassa em papel A8, branen, com 75 gr/m’, orientagdc retrato;

17.2.2.1.5 Espagamentos de 3 cm na margern esquerda e 2 om na direita, a partir das respectwas bordas;

17.2.1.1.6 Titulos, entretitulos, pardgrafas e |inkas suBsaquentes sem reouns;

17.2.15 Espacamentos simples entre as linhas e, opclonalmente, duplo apds titulos e entretitulos e
entre parigralos;

17.2.2.6 Alinhamentos justificado do texto;
=0
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17.2.2.7 Texto e numeracao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

17.2.2 8 Numeracdes de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos;

17.2.2.9 Sem identificacio da licitante.

17.2.3 Os subquesitos Raciocinio Bdsico e Estratégia de Comunicagdo Publicitdria poderdo ter graficos,
quadros, tabelas efou planilhas, observadas as seguintes orientacdes:

17.2.3.1 poderio ser editados em cores;

17.2.3.2 os dados e informagoes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12
pontos;

17.2.3.3 as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

17.2.3.3.1 apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, cada folha de papel A3 sera computada como
{duas) paginas de papel Ad;

17.2.3.3.2 impressas na onentagao paisagem.

17.2.4 Os graficas, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subgquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderao:

17.2.4.1 ser editados em cores;

17.2.4.2 ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

17.2.4.3 ter gualguer tipo de formatagdo de margem;

17.2.4.4 ser apresentados em papel A3 dobrado.

17.2.5 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao ser
impressas na orientacdo paisagem,

17.250s exemplos de pecas integrantes do subquesitoc ldeia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensées do Invélucro n® 1.

17.2.6 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualguer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do
Invélucrong 2,

17.2.7 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relacdo e descricio
das pecas publicitdrias estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

17.2.8 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo gquanto ao numero de péginas.
17.2.9 Para fins desta concorréncia, consideram-se comae ndo midia os melos publicitarios {(aff-line ou an-
ling) que ndo implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de
mensagens a publicos determinados.

17.2.10 Poderdo ser utilizadas pdginas isoladas com a finalidade de indicar o Plana de Comunicacio
Publicitaria e seus subquesitos. Essas pdginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto.

17.2.11 A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo X),

observadas as seguintes orientages:

17.2.11.1 Subguesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacio em gue a licitante descrevera:

o
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17.2.11.1.1 analise das caracteristicas e especificidades da contratante e do seu papel no contexto no qual se
insereg:
17.2.11.1.2diagnostico relativo as necessidades de comunicacSo publicitaria identificadas; 16.2.11.1.3
compreens3o do desafio e dos objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing.

17.2.11.2 Subguesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitdria - apresentacio e defesa da Estratégia

proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicacdo, com base no Briefing,
compreendendo:

17.2.11.2.1 expiicitacdo e defesa do partido tematico e do canceito que fundamentam a proposta de
solugao publicitaria;

17.2112.2 proposicao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacio Publicitaria,
especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e gque meios, Instrumentos ou
ferramentas de divulgacdo utilizar,

17.2.11.3 Subguesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdo da proposta de campanha publicitdria, contemplando os
seguintes conteudos:

17.2.11.3.1 relacdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing, com a descricdo de cada uma; 16.2.11.3.2
exemplos das pecgas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, gue a licitante julga mais adequadas
para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria.

17.2.11.3.2 A relacdo e descricdo de todas as pecas publicitdrias gue a licitante julga necessdrias para
superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacido estabelecidos no Briefing estad circunscrita a
especificacdoc de cada pega publicitdria, 4 explicitacdo de sua finalidade e suas fungBes tdticas na
campanha proposta.

17.2.11.3.3 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitdrias superior ao limite
estabelecido, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relacdo e descricdo de pecas
mencionada anteriormente devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como
exemplos e outro para as demais.

17.2.11.3.4 Os exemplos de pegas publicitdrias de que trata a alinea ‘b’ do subquesito 3 estin limitados a
10 (dez), independentemente do meio de divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser
apresentados sob a forma de:

17.2.11.3.4.1 roteiro, layout ou storyboard impressos, para gualguer meio; 16.2.11.3.5.2 ‘monstra’ au
layout eletrénico, para o meio radio;

16.2.11.3.5.3 storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet; 16.2.11.3.5.4 '‘boneco’
ou fayout mantado dos materiais de ndo midia.

17.2.11.3.5 As pecas grificas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja
prejuize em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suparte ou passe-partout. Pecas que nao se
ajustemn as dimensdes do Invélucre n? 1 poderdo ser dobradas.

17.2.11.3.6 Na elaboracéo de ‘monstro’ ou loyout eletrénico para o meio radio poderde ser inseridos todos os
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elementos de referéncia, tais camo trilha sonara, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugao.
17.2.11.3.7 Na elaboracio do storyboord animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Nao podendo ser inseridas imagens em
movimento.

17.2.11.3.8 O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser
apresentados em CD, DVD ou pen drive, executdveis em sistema operacional Windows.

17.211.3.9 Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informacido,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de
qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

17.2.11.3.10 Osexemplos nhdo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas
como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para
a apresentagao.

17.2.11.3.11 Para facilitar seu cotejo, cada exemplo deverd trazer indicacio do tipo de peca (exemplos:
cartaz, filme TV, spot radio, andncio revista, banner internet), de acordo com as seguintes orientagBes:
16.2.11.3.12.1 texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

17.211.3.12.2 nos casos de "monstro” ou layout eletrinico e de storyboard animado ou animatic, gue
deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, @ indicagdo do tipo de peca deve ocorrer nas nomes
dos arguivos salvos, uma vez gue essas midias devem ser apresentadas na condigdo original, somente
com a marca do fabricante, conforme descrito anteriormente.

17.2.11.3.12.3 Para fins de computo das pecas que poderao ser apresentadas fisicamente como exemplos,
até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

17.211.3.12.3.1 as redugbes e variagbes de formato serdo consideradas como novas pecas;
16.2.11.3.12.3.2 cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
16.2.11.3.12.3.3 uma pega sequencial, para qualguer meio (a exemplo de anlncio para revista e jornal,
banner de internet & painéis sequenciais de midia exterior, tais camo outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), serd considerada 01 (uma) pega, se o conjunta transmitir mensagem
Unica;

16.2.11.3.12.3 4 um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega; 16.2.11.3.12.3.5 um
filme e o hotsite gue o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas; 16.2.11.3.12.3.6 um banner e o hotsite
por ele direcionado serdo considerados D2 (duas) pegas.

17.2.11.3.12.4 Na apresentagdo de proposta de hotsite, ndo podem ser inseridos videos ou Imagens em
movimento,

17.2.11.4 Subguesito 4 - Estratégia de Midia e N3o Midia - constituida de apresentacdo e defesa das

solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em consondncia com a Estratégia de Comunicacio
Publicitaria proposta, contemplando:
17.2.11.4.1 estratégia de midia: proposicio e defesa dos meios e dos recursos praprios de comunicacio da

contratante a serem utilizados para o alcance dos objetivas da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
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graficos ou planilhas;
17.2.11.4.2 tanicas de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacio e defesa dos
critérios técnicos considerados na selecdo dos veiculos de divulgagio e na definicio dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculagio, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
17.2.11.4 3 planos de midia: composto per planilhas de programacao das insercdes sugeridas, contendo os
valores por veiculos de divulgacdo, formatos das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢Bes,
nomes de programas, faixas hordrias, custos relatives (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagGes que a
licitante considerar relevantes;
17.2.11.4.4 simulagGes dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os
meios em que seja possivel a mensuragao dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas.
17.2114.5 Todas as pegas publicitarias que integrarem a relacio deverdo estar contempladas na
Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.
17.2.11.4.6 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informag&es sobre, pelo
menos:
17.2.11.4.6.1 o periodo de veiculagao, exposicdo ou distribuicdo das pegas publicitarias;
17.2.11.4.6.2 as quantidades de insergles das pegas em veiculos de divulgagdo;
17.2.1146.3 o5 valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em velculos de
divulgacdo, separadamente por meios;
17.2.11.4.6.4 osvalores (absalutas e percentuais) alocados na produgao e na execucdo técnica de cada pega
publicitiria destinada a veiculos de divulgagio;
17.2.11.4.65 as guantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;
17.2.11.4.6.6 os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega publicitaria de nao
midia;
17.2.11.4.6.7 os valores (absolutos e percentuais) slocados na distribuic8o de cada peca publicitaria de ndo
midia.
17.2.11.4.7 os valores (absolutas e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitdria, em consondncia com novas tecnologias.
17.2.11.4.8 Nessa simulagdo:
17.2.11.4 8.1 os precos das insercies em velculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do ultima Aviso de Licitagdo;

17.2.11.4 8.2 para os veiculos de comunicacio e divulgacio que ndo atuem com tabelas de precos, mas que
possam ser considerados como farmas inovadoras de comunicagdo, a licitante deverd informar o montante
de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estrategia para o alcance
das objetivos previamente estabelecidos;

17.2.11.4.8.2.1 para os fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, tais como midia

programatica, trading desks e redes sociais (ex. Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube), esta
inserida no conceito de forma inovadora de comunicacao;
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17.2.77.4.8,2.2 outros veiculos de comunicagao e divulgagao gue ndo otuem com tabela da precos & que nao
sejam considerados como formas inovadoras de comunicagio ndo devern sar incluidos na estrateg/a de migia
deesa simulacio]

17.2.11.4.82 deverd ser desconsiderado o repasse de perie do descorto de agénca concedido palos
yeicules de divulgacio, ros termos do Artigo 11, da Lei n? 4 680/ 1965,

17.2.11.4.83 deverdo ser desconsideracos os honorarios sobre os bens e servigos especialivados prestados

oor fornecedaoras,

17.2.11.4.84 O Plano de Comurscaglo Publicitiria— Via ldentificada deverd constituir-se am cogia do Plano
de Comunicagdo Publicitinia - Via Nao identificada, sem o exemplos de pecas publicitanas da tdeia Criatiea,
com a finalldade de proporcionar a correlagio segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:
17.2.11.4.84.1 tera identificacdo da licitante; |l - ser datado;

17.2.11.8.84.2 estar assinado na Gltima pdgina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivas, devidameate identificads,

17.2.11.5 Quesito ? - Capacidade de Atendimento: a ficitente devera apresemiar as infarmagbes gue

constituem o guesito em caderno especifico, orlentagdo retrato, com ou 5em uso de cores, em formato A,
o4 A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primedra pagina interna, rubricado em todas as
paginas & assinada na ulbma por guem detenha poderes de representacia da hoitante, na forma de
gews atos constitutives, devidamente identificado,

17 2116 O caderno especfico mencionado ndo podera apresentar informagao, marca, sinal, otiquata ou

qualguer cutro elemento que conste do Plano de Comunlcacda Publicitiria - Via N3o loantificada, que
possbilite a dentificacio da autoria deste, antes da abertura do Invdlucra n® 2

17 2,117 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, foltos & oulros recursos, por meios dos quas a licitante deverd apresentar:

17.2.11.7.1 relacino neminal dos seus principais cilentes 3 época dalicitackn, eom 3 especificacia da Inlelade
atendimento de cada um deles;

17.2.11.7.2 quantificapio e gualificagac, sob a farma de curriculo resumido (no minime, nome, formagio
académica & experiéncial, dos profissionals gue poderdc ser colocados & disposicio da esecugdo do
contrato, discriminando- 5 as respectivas areas de aTuacio;

I7.2.11.7.3 Infraestrulura e (nstalaches da licitanle que estardo & dsposkao da conbratante pard a
execucio do contrato;

17.2,11.7 4 sistematicas aperacional de-atendimento na execucdo do contrato;

1721175 relacBes das Informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audizncia e da
auditaria de circulacBo e controle de midia que colocara regularmente & dispocicho da contratante, sem
anus adicionais, na vigénoa do contrato,

17.2.11.8 Clyesitn 3 - Repertario: a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pecas
gue constituem o quesito em caderno especifion, onentagio retrato, com ou sem uso de cores, em formato

Ad, cu A3 dobraco, numerado secuenciziments a partir da primeira pagina Interna, rubricado em todas as
=



_ o
pagiras e assinado na ukima por quem cetenha poderes de representacio da liclante, na farma de seus
atns canstitutivos, devidamente idantificado,
17.2.11.5 Os dorumentos, as informages e as pegas mencionadas no subitem precedente nfio poderdo tor
informacio, marca, singl, eliguets ou gualquer outro elemento gue conste o Plano da Comunicag3o
Publicitaria — Via Nio ldentificada, que possibilite 3 identificec3o da autoria deste, antes da abertura do
invalscro ne 2,
17.2.11.10 O Repertario serd constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitanto.
17.2.11.11 A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas publicitrias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagBo, exposicas ou distribuigio.
11.2.31.12 As pegas publichdrias devem ter sido velculadas, expostas ou distribuidas 2 partir de 1% de
janeiro de 2017,
17.2.11.13 As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, €D ou pen drive, executdveis no
sisterna operacional Windows, podendo integrar o caderne espediico ou ser apresentadas solias.,
17.2.11.14 As pegas grificas poderdo integrar o caderna especifico ou ser apresertadas softas. Em todas os
casos, deverd ser preserveds a capacidade de leftura das pegas e indicadas suas dimensiies originais.
17.2:11.15 5e apresentadassoltas, as petas poderdo ter gualguer formata, dobeadas au no

17.2.11.16 Pars coda peca publicitaria devera ser apresentada ficha téenica com a Indicagdo sucinta do
problema que se propds @ resolver e & identificagdo dz licitante e de seu cliente, titulo, data de prod ugdo,
perindn de veiculacho, exposicio ou distribuicBo e, no caso de weiculacdo, mencio de pela menot um
veituio que divulgou a peca,

17.211.17 As pecas publicitdarias nido poderm referifse a trabalhos solickades ou aprovedos sela
centratante, no dmbito de seus contratos com ageéncia de propaganda.

17.2.11.18 Quesita 4 - Rglatos de doluches do Problemas de Comunicaciio; a licitante devers spresentar as
documentos, a3 informagdes e 85 peCas Que constituem o guesito em cadermo especifico, origntagdo

refrato, om ou Sem uso de cores, em formara A4, numerada sequendialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ulbhma por guem detenha poderes de reprasentagdo da
lictante, na forma de seus atos constitutivos, devidamaente identificado,

17.2.11.1% Os documentos, 35 informagles & as pegas mencionadas no subitem precedents ndo poderdo
ter informacio, marca, siral, etiqueta au qualguer outro elemento gue conste do Plano de Comunicagio
Publicitaria — Via Nio dentificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do

Inwdlecnn n® 2,
17.2.11.20 Alicitante deverd apresentar 03 (trés) fefatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo, cada
um comm o makimo de 04 (quatro) pdginas, em que serls descritas solugBes publicitirias propostas pela
ieitante & implernentadas por seus clientes, na superagao de desatios de comunicag3o. Cada Relata;

|- devird ser elaborado pela licitante, em papel gue a identifique;

Il-  deverd cantemplar nome, carge ou fungdo € assinatura de tunciondrio de licitante responsdvel por
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sua elaboragao;

ll- ndo pode referir-se a a¢Bes publicitirias solicitadas ou aprovadas pela contratante, no ambito de
seus contratos com agéncia de propaganda;

IV- devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.
17.2.11.21 A validacio deverd ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no
computo do nimera de pagina. No documento de validagdo constara, além do ateste dos relatos, o numero
do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/fungdo e sua assinatura.
17.2.11.22 Os Relatos devem ter sido implementados a partir de 12 de janeiro de 2017,
17.2.11.23 E permitida a inclusdio de até D3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executiveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas;

Il as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas soltas, em gualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originals;

[l para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha téenica com a indicagio sucinta do
problema gue se propds a resolver.

17.2.11.24 A ficha técnica de cada peca deverd compor o limite de paginas estabelecido para descrigdo do

Relato.

18. DAENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

18.1 No Involucro n? 4 deverd estar acondiclonada a Proposta de Precos das licitantes.

18.2 O Invéluero n2 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucron24

Proposta de Pregos

Mome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 009/2025 — Secretaria Municipal de Comunicagdo

Prefeitura Municipal de Cuiaba

18,3 O Involucro n? 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adeguada s caracterfsticas de seu conteldo, desde que invioldvel quanto as informacgtes de que trata, até
sua abertura.

18.4 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acardo com o Modelo de Proposta de Pregos
que constitui o (Anexo ||) deste Edital e apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas
paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na dltima pagina e
rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos

constitutivos, devidamente identificado.
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18.5 0 prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados
de sua apresentacao.

18.6 Caso o prazo de validade da proposta pregos previsto no item 13.4 venha a expirar ate a data de
realizacdo da sessio de abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, a Comissdo Especial de
Licitacdo podera realizar diligéncias necessarias a resolucdo da mencionada falta, nos termos do § 29, do
art, 599, da Lei Federal n® 14,133/2021, como forma de prorrogar validade da proposta vencida.

18.7 A licitante gue ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos involucros, com as

Proposta de Pregos, ou antes do encerramento do certame, sera desclassificada.

13, DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

19.1 O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao procedimento do Artigo 11" da Lei
Federal n” 12.232/2010. O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes serd de “Técnica e
Preco”, nos termos do Artigo 5°, da Lei Federal n® 12.232/2010 e dos Artigos 33, 34 e 35 da Lei Federal
n® 14.133/2021, estabelecido o peso 70 para a Proposta Técnica e o peso 30 para a Proposta de
Precos.

19.2 A Subcomiss@o Técnica, designada por meio de Portaria publicada na Gazeta Municipal de Cuiabg,

analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigGes estabelecidas no

Termo de Referéncia e no Edital.

19.3 Serdo levados em conta pela Subcomlissio Técnica, como critério de julgamento técnica, os seguintes

atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

19.4 Quesito 1 - Plano de Comunicacdp Publicitdria;

19.4.1 Subguesito 1 - Racjocinio Basico:

a} a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da contratante e do
contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicacdo publicitaria identificadas;

£) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pela
contratante e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing,

19.4.2 Subgquesito 2 - Estratégia de Comunicacio Publicitaria:

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito 3 natureza e as atividades da contratante, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo;

b) aconsisténcia da argumentacio em defesa do partido tematico e do conceito;

c] as possibilidades de interpretages positivas do conceito para a comunicagdo publicitiria da
contratante com seus publicos;

d) aconsisténcia técnica dos pontos centrals da Estratégia de Comunicacio Publicitaria propasta;

e} a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a contratante, o desafio e os

ohjetivos de comunicacao estabelecidaos no Briefing;
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a exequinilidade da Estratagia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial.

Iwa:

o alinhaments da camponba oorm a Estrategia de Comunicagao PublicitEra,

a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza da contratarte, com o desatio ¢ com os objetivos de
comunicacio estabelecidos ne Briefing

a adenuacio das pecas publicitdrias ap perfil dos segmentos de publico-alvo,

a compatibilidade das pepas publicitdrias com os meios & veiculos de divuigagdo a que se
destinam;

a origimalidade da solugdo criativa e a multiphicidade de | nterpretacies favoraveis que comporta;
aclareza e precisdo das mensagens ¢ a adequacho da linguagem com os pablicos-alve;

a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referancial

para investimento,

- i i icdia:
a adequacao da Estratégia da Widia e Nio Midia com as caracteristicas da aclo publicitira, com a
verba referenclal para fnvestimento & com o desafio e o5 obletivos de comunicaglio estabelecidos
no Briefing:
a conssténcia tecnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia. da tatica e do plano de
midia;
a consisténcin do conhecimento dos Ribitos de consimin de comunicagdo s sogmentos de
piblicos-alve da campanha publicitdria;
a adequacdc da proposia no uso dos recursos proprios de comunicagéo da contratante e sew
alinkamento com a Estratégia de Midla e Mo Midia;
0 grau de eficléncla e a economicidace na utilizacdo da verba referenclal para imestimentao,
demonsirados na simulacdo dos pardmetros de coberlura e freguéncia,
Cuesste £ - Copacdade de Aendimerto
o potte e a tradipao dos chientes, como anunciantes publicitirios, e o periodo de atendimento a
cada um;
8 exporienciz dos profissionals da licitante em atividades  publicitarfas e 3 adeguagdo das
quantificagies e qualificaghes desses profissonais &5 necessidades de comunicagdo publicitdria da
contratante;
a adeguagio da infraesirutura e das instalagdes que estarlo & disposiplo da contratante ma
execucdc do contrato;
a funcionalidade do relacionamento operacional entre 3 contratante e a lcitante:
a refevdncia e utilidade das informagbes de marketing e comunicagdo. das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controbe de midia gue a licitante colocard regularmente & disposicio da
cortratante,
Quesito 3 - Repertoris
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a ariginalidade da salucia criativa & sua adequacio a natureza do cliente, ao piblico-alvo & ac
desafio de comunicagio;
a ciareiad o precisao das mensagens e 3 adequerdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
plbliccs-ahwo;
agualidade da producs, daexecucio & do acabamenta das pecas.
esikp 4 - Relatos de S5olucies de Probl i

a evidéncia de planejamenta estratégico por parte da lidtants na proposicla da solucis
publicitaria;

a demonstracho de que a solugho publicitina contribuiv para e alcance dos objelivas doe
comunicagdo do cliente;

A complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e A relevanchy dos  resultadas
ehtidos;

o encadeamento |ogico da exposicao do Relate pela licltante.

19 5 A pontuagio da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo @ metodalogia a

SEEUIF.

19.5 Para estabeleciments da pontuagdo de cada guesito e subgquesito, cada membro da Saboomissdo

Técnica realizard um exame comparatig Bntre 25 propostas spresentadas pelas licitantes, @3 gradagio das

pontuagbes atribuidas refletira o mzior ou menor grae de adeguagde de cada proposta e aos critéros de
julgamente téenico estabelecidos neste Edital.
19. 7 Acs quesitos ou suhguesitos serfo atribuidas, no maxima, o5 seguintes pontos:

1. Planode Comunicagio Publidtaria 55
. Raciocinio Blsico 5
Il Estratégia de ComunicacBo Publicitdria | =)
I, Idela Cristiva 20
V. Estratégia de Mida e Mo Midia 10
2. Capacidade de Atendimento 25
3. Repertério 10
4, Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo -U-'l
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19.8 5= a ficitante ndo observar as guantidades estabelecidas para apresentacio do Aepertorio & dos
Relatos de Sclughes de Problemas de Comunicacdo, sua ponluacio mixima, nesses goositos, sera
proporcicnal as guantidades por ela apresentadas, sendo g proporcionalidade obtida mediarte o aplicanio
de regra de trés simples, em relagdo &s respectivas pantuaghes mazimas previstas.

199 A pontuacdo de cada guesito cormesponcerd 8 média aritmética dos pontos atribuidas por cada
membro da Subcomissdo Técnica, consideranda-se 02 [DUAS] casas decimais.

1910 A Subcomissio Téomica reavaliard a pontuacio stribuids & urm guesiio ou subguesito sempre gue a
diferenca entre a maior & a menor. pontuacds for supenior a 20% (vinte por cente] da pontuacio maxima
do guesito ou do subguesito, com o fim de restabelecer o squilibrio das ponfuaghes atribardas, am
conformidade com os critérios abjetivos previstes neste Edital e no Termao de Referéncia,

19.11 Persistindn a diferenca de pontuacio pravista apos a reavaliacio do quesito ou subguesito, os
miembros da Subcomissdo Téonica, autones dis pontuagdes cansideradas destoantes, deverio FERISTrar em
ala s rarGes gue o levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito cu subguesito reavaliada, que serd
assimada por todos os mermbros do Subeomislo @ passard o commpor o processo desta licitecio,

19,12 5eraddesclassificada a Proposta Tecnica que fncorrer em qualguer uma das seguintes situagdes.

8} apresentar qualquer Infarmagda, marce, sinzl, etiqueta ou gualquer cutro elementa que passibilite a
identificagdo da autoria do Mane de Comunicaglo Publicitdria — Via Nao Identificada, anties da abertura do
Irwalucro n® 3;

b) nbo alcancar, no total, 70| setenta) ponios;

) obtiver pontuacis rero em gualquer um dos guesitos ou subguesitos.

19,13 Podera ser desclassificads a Proposta Técnica que ndo atender as demals exigéneias do Edital, a
depender da gravidade da ocorréncia,

18,14 A Pontuachke Técnica g cada Licitante carresponderd 3 soma dos pontos dos 04 (quatro) guesitos:
Plano de Comunicacdo Publicitdria, Capacidade de Atendimentn, Repertirio @ Relafos de SolucBes de
Problemas de Comunicacdo.

19.15 A Pontuagdo Técnics da Licitante serd considerada na identificagdo do seu Indice Técnico, no
julgarmnienta firal das Propostas Técnicas e de Pregos [na composicio da Nots Final Geral),

19.16 O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes serd o de "Técnica e Prego”, nos termos do
Arligt 5%, da Lei Federal n? 12.232/2010, e dos Artigos 33, 34 e 35, da Lel Federal n? 14.1337/2021,
estabelecido o paso 70 para a Proposta Técnica & o pesa 30 para 4 Proposta de Procos,

19.17 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analizacias quanto ao atendiments das condi;Bes estabelecidas ne Edital.

19,18 Serd decclassficada a Propasta de Precos gue apresentar pregos baseados am autra Proposta o gue
coentiver gualguer condicicnante pare 2 entrega dos bens e senigas,

19,19 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extensa, a
Comissdo Especial de Lictacio considerard o preco por extenso,

1320 O desconto sobre a tabels de eustes stemos, desonvolvida pele Sindicato das Agencias do
« 55
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Publicidade do Estado de Mato Grosso [SINAPRD-MT], € item de pontuagso, conforme consta a segair

PORCENTAGEM (Desconto sobra Custos Internos) PONTUACAD
Igual ou superora S0% 50 Pontos
Superior a 34% e inferior a 50% 40 Pantas
_Si:-pe riara 289% e igual ou inferior a 34% 30 Pontas ]
1gual ou superior 3 25% € igual ou inferior a 29% £0 Pontos
: Abaixn de 25% ” 10 Pantas

19.21 Os honordrios sobre o preco faturade pelos fornecedores de produgao, pesguisa e sobre
imrestimenta aplicado em plataformas digitals também e item de pontuacdo:

PORCENTAGEM ” PONTUACAD
Ate 5% {inclusive) 50 Pontos
Supericr 4 5% & igual ou Inferlor a 7% a0 Pantos
. Superior ¢ 7% o igual ou inferiar 2 10% 30 Pontos
Superior & 10% e igualou infenora 13% 20 Pontos
Superior 2 13% e igual ou infernora 15% 10 Pontos
- |
Superior & 15% 3 Pontos

19.22 Serdo consideradas como methores propostes comercian aquelas que atingirem as maiores
pontuacdes por melo da fdnmula abakeo:

NPP =D1 + D2

NPP = Mota da Proposta de Pregos
01— Ponluagdo do desconlo sobre & Tabela de Cuslos Intemos (SINAPRO-MT) |
D2 = Ponwaclo co desconto sobré o honorano de produgao,
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20. DO JULGAMENTD FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DF PRECOS

- . e e r—

20.1 A portuacio Final serd obtida por meia de média asitmbtica ponderada, obserwando os pesps
definidos para as cuas notas finals {Nota da Proposta Técnica e Mota da Proposta de Pregos), conforme
a formula abaixa:

NFG = (NPT x 7) + (NPP x 3
743

MFGE — Nota Flral Garal
NPT — Mete da Propesia Técnica
¥ — peso 70 ealabelecido 4 nota da Propasta
Tecnica NPP — MNota da Proposia de Precos
3= peso 30 estabelecido a4 nota da Prooosta de Pracos

20.2 Havendo emaate, o desempate se dard por meio da atribuigds da makr nola aos quesitos de Propekta
Técniza, na seguinte ordem:

1 Estratépia de Comunicacao Publicitaria:

2. ldeiaCriathsa;

3. PRaclocinin Bdsico;

4, Estratégia deMidize NEo Midia,
20.3 Apds a utlizagio do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo sera feita mediante
sartein.
204 Mio se considerara qualguer outra aferta 2 vantegermn ndo prevista no Edital, nem percantual de
desconto ou vantzgem, baseados em ofertas de outras licitantas,
Z0.5 Nio se admitird proposta que apresente pregos simbdlicos, irmsorias ou de valor terg, incompativais
GO QO Precos de marcaco,
206 Serdo wencedoras desta concorréncia as 05 (cimco) lictantes gue mantherem a5 congiofes de
participagio estabelecidas anteriormente & gue:

&) tenham cbtido a maior Nata Final Geral (NFG);

b) e tenham sido habilitadas,

21. DA DIVULGACAD DOS ATOS LICITATORIOS

211 A juioo dola] Presidente da Comissdo Especial de Licttagdes, 1odas a5 decisfes referentes & presente
Concorménca poderdo ser doalgadas pelos meios abaixo mdicados, ressalvadas aguelas cup publicagsa no
sitio elatrénico do Portal Naclonal de Contratacles Pablicas — PNCP:

a| no site oficial da Prefeitura Municipal de Cuiaba;

o} na Gareta Municipal de Cuiabd;

Al .
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d] nas sessdes plblicas de récebimento ¢ abertura de ervelopes;

] por gualguer cutro meic que permita a comprovacdo ineguivoca do recebimento da comunicaglo pelas
licitanies.

22, DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

221 Cabera recurso, no praio de 05 [cnco) dias dtels, contado da data da intimagdo do 2to ou da
lavratura da ata, quando presentes todos os ficitantes ao ato em gue fol adotada a decisdo, ou, na auséncia
de algum deles, 2 partir da publicagio do resultade do juigamento, nas termos do art. 12 da Lei n®
17,232/ 3010,

22.2 Os recursos serde dingidos ao Municipio de Culabd, [unto  Secretaria Adjunta Especial de Licltagies e
Contratos, 32 andar, Peldcio Alencastro, n® 158, Centra, CEP 78.005-906, nos seguintes Rorarios: das ORh00
a5 11000 & das 14h00 &5 18h00, direcionados aola) Presidente da Comissdio de Liditacdo, gue podard
reconsiderar sud decisdo no prazo de 05 [cimco] dias (teis ou, nesse mesmo orazo. encaminha-os,
devidamente instruidos, & autoridade superior, que devers decidir no mesmo prazo,

2.3 Alternativamente, o recurso podera ser protocolado por malo elebrfnico, no endersco
licitacors @culaba.mt.gov.br, devendn a paticio estar gssinada, digitalicada » acompanhada da qualificago
do recorreste, inclushe com indicacdo de telefone & e-mail para comrunicactes,

224 Interposto o recurso, serd dada cidncid aos demars licitantes, gue poderdio apresertar cantrarmaiies
ne prazd de 05 (cinca) dias uteis, nos termos doart. 12, § 12, da Lein® 12.232/2010.

115 Os recursos interpostos contra atos de habiltacio ou de julgamento das propostas terdo efsito
suspensivo, sendo vedada 2 pritica de qualguerato que compromita a utifidade da decis3o final.

226 Mo serd conhecto ¢ recurso cuja peticdo tenha sido apresentada fora do praza ou subscrita sor
represertante gue nio possus poderes begals para respoader pola empress o processo,

21,7 Na contagem dos prazos serd excluldo o dia do iniclo & incluido o dis do vencimento,

£1.8 Nenhum prazo de recurso, representacdo ou pedido de reconsideracio terd inicio sem que =eja
assepurado aos interessados o acesso aos autos do processo, em meis fisico ou eletrénico.

119 O recurso contra dedsao dofa) Presidente da Comuss3o ndo terd efeito suspensivo, ressalvado o
disposto no fterm 21.5.

2210 Decidides os recursos interpostos, a autoridade competente procederd  adjudicacio do abjetn da
licitagao a licitante vergedora, nos [Brmos do art. 13 da Leln? 12.232/2010

21,110 resultade do |ulgamento dos recursos sefd publicado e divulgado pelo{a) Presidents da Comizslo na

Gezeta Municipal de Culabd e no Portal da Transparéncia.

23, DA REMIUNERACAD
e
23.1 Pertencerd & Prefeiturs Municipal de Culabd as vantagens obtidas em negociacio de compra de midia

diretamente ou por intermadio de sgéncia de propaganda. incluido: os eventuals descontos 2 as
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bonifleactes na forma de tempo, espaca au reaplicacies gue tenham sido concedidos pela weiculo de
divulgacho. A sgéncia contratada no fard jus a nenfuma remunerscio ou desconto de agéncia quando
da utilizagso pebd contratapte de crodiios gue a esse tenham sido concedidos por Yeictulos de divuigacao,
erm qualgquer aglo publicitdria pertinénte 2o contrato.

23.2 A Agéncia de Publicidade serd remunerada por honordrios de:

23.2.1 De acordo com o percentual apresentado em proposta sobre sohre os custos: [i] & produgdo e a
mozcufds téemca de peca @ ou material, 252im como (i) ao planejamento & 4 execucdo de pesquisas & de
autros Instrumentng, de avaliagio & de geracio de conhecimenta sobre o mercado, a publico-alvo, os maios
de divulgacio nos quals serdo difundidas as pecas e acbes publichdrias ou sobre 05 resuitados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (i) 5 oriagdo e desenvalvimento de farmas incvadoras de
cormunicacdo publicitiria destinadas a expandir o5 efeltos das mensapens, em consaordncia com novas
tecnologias, visando & expansio dos efelios das mensagens & das estrategias publicitarias, como, por
exemplo, 3 elaboracdo e execucdo ce acfies pela intemat. assm como conbratacio de impalssanamento

[método da veiculacdo nas principais plataformas 4a rede) e da midia programatica, entre outras

23.2.1.1 Os honordrios de rernuneragde disposios no fbem 15.2.1, guando referentes ao investimenlo em
plataformas digitas [impulsionaments, media programatica, etc.), ndo estdo vinculados a servicos externos
prestadas por fornecedores espocializadng, nem correspondem ao desconto-padeio nio pago pelas
plataformas digitais, mas wisam remumerar devidamente a CONTRATADA pela sua Intermediacio,
supervisio, monitoramento de performance e otimizagio da distibuicdo de pecas publicitarias por mio

de platalormas digitais.

23.2.1.4 Na gestio pela CONTRATANTE dos investimentos destinados pera gistribuicdo das pecas
publicitdrias do uma campanha em plataformas digitais, a remumerahao da CONTRATADA, prevista no
subitem 15.2.1, devera incidir sobre o valor aplicado na plataforma; de mode gue o somatario do vabor
autorlzado para essas empresas coin o dos referidos honorérios nao supere o total de investimeanto
proposto pela CONTRATADA para cssa distribuigdo,

23.3 Oshonordrios serdo calculados sobre o prego faturado pelos fomecedores,

23.3.1 Pelps servigos de criagio & expcucdn inferna, a Agéncia de Publicidade, receberd o vabor
correspandente indicado na Tabela de Custos Intermos editada pelo Sindicato das Ag&ncas de Propaganda
do Estade ge Mato Grosso - SINAPRO, com um desconto [ acordo com o percentual apresentado em
proposta sobie,

23.4 As Agdncias de Publicidade também fardo jus ao desconto de agBnca corcedico pewns veitulos de
divulgacao, em conformidade com o art. 11 da Lei n* 4 680/65 & do Dacreto n® 57 6490/66. O desconto serd
concedido as agéncias contratadas pela concepcdn, execucdo & au distribuicio de publikidade, por ordem
e conta da SECOM, nos termos do art. 19 da el n® 12,233/2010. As contratadas repassarao 2 Prefertura
Municipal de Cuiaba o valor correspondeonte a 5% [cinco) por eento do valor da midia efetivemente

contratads sobre o vakor acertado nara ceda veiculacsn, correspondente ac repasse parcial dos honorarios

« 47~
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de velculagio, pages pelos Veiculos de Comunicacio 4 agincia de publicidade,

23.5 Az despesas com deshocamento de prafissionais das agéncias contratadas, de seus representanies ou

de forrecedores por €la cantratados, na cidade de Culabd, serdo de responsabilidade das comtratadas.

24, DO5S DIREITOS AUTORAS

— — —

241 A apincia contratads cederd 3 Secretaria Municipal de Comumicagan da Prefeitura Municipal de
Cudahd, os direitos autorals patrimanials de uso das idelas (incluidos estudos, andlizes e planos], pegas,
campenhas e demais materiais de publicidade, de sua propricdade exclusiva, de seus empregados ou
prepostos, concehidos, criados ou produzidos em decorrBncia do contrato firmado. Os direltos sdo cedidos
de forma total e definitiva para uso na Brasl ou em gualgquer pals do mundo, O direltos patrlmoniais
cadidos poderdo sar usados pels Prefeltura Municipal de Culabd em todas as suas modalidades de
utilizagdo, diretamente ou por intermédio de terceiros. OQuando necessaric realizar contratacfes que
envolvam direicos de autor e corexos, a5 agéncias contratadas solicitzrdo a quem de direto a congess3o
por prazo, finalidade, territdrio e preco, inchisive quanta i eventual renovagao do contrato, dos direitos
autorais 8 conexos de suas respectivas titularidades.

24.2 Ax agéncias contraladas se comprometem a fazer constar, em destague, em todos o croamentos de
producdo, o custo com cachés, o5 de cessio de direita de uso de obrals) consagradals), incorporadals) &
peca B o5 de cessdo dos demais direitos de autor @ conexos,

24.3 A Prefeltura Municipal de Culaba serd a Unica proprietdria das pecas e demale materals fisicos efou
digitals oriundos do cumpnmento do contrabo, sejam estes passiveis ouw neo de protecao do Diveito de
Propriedace Intelectual. £ garantida a Prefeitura Municipal de Cuiabd, a aprophagio dos direitos
patrimonlals # conexas orginaslmente de tilularidade das agénclas contratadas e dos funclonarios desza,

subre of resultados da edecugdo do contrato, ressalvados oo direltos aulosais e conexns de terceiros.

25. DA HOMOLOGACAD E ADIUDICACAD

25.1 NBo tenta sido interpasta recurso na fase de habilitagio, ou tendo hawido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sida julgados os recursos interpostos, serd homologado o resultado desta concorréncia e, assim,
aprevada a adjudicacdo do seu objete as licitantes vencedaras,

25 2 Serao vencedoras desta concorréncia as 06 [dirco| licitantes gue;

a) renhamsida mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas; e

b} tenham skdo habilitedes, observadas as disposipbes do item 17, deste Edital,

26. DAS DISPOSICOES FINAIS

261 E vedada a participacSo da agénoia de publicidade cujos sdcios, controladores, dirigentes,
sdministraciores, gerentas au empregades integram 8 Subcomissio Técnica au tenham qualguer
vincula profisssonal comt a Prefertura Municipal da Cuishd,

26,2 dmitida a impugnagio, o Impugnado teré o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,
- 38 -
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declarando- se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente, nos termos do artigo
10, § 69, da Lei Federal n® 12,232/2010;

26.3 De igual forma, o membro da Subcomissao devera declarar-se suspeito ou impedido, imediatamente,
sempre que constatar que participa do certame agéncia de publicidade efou projeto nos quais tenha
trabalhado ou participada, em respeito aos principios da impessoalidade e da transparéncia no julgamento
das propostas, sob pena de responsabilidade, nos termos da Lei de LicitacBes e Contratos. A auséncia de
manifestacdo do membro teoricamente suspeito ndo impede que qualquer ocutro participante da
subcomissdo, tendo conhecimento dos fatos, possa alega-|os, a qualguer tempo.

26.4 £ facultada a8 Comissdo Especial de Licitagdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promogao de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucido do processo licitatdrio, vedada a Inclusao
posterior de documento ou informacio que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de
Precos ou dos Documentos de Hakilitagdo.

26.5 A Comiss3o Especial de Licitac3o, por solicitacio expressa da Subcomiss3o Técnica, podera proceder a
vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), que estardo a disposicao do contratante para a execugdo do contrato.

26.6 A Comissao Especial de Licitagao devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto
a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Invélucra n? 2,
26.7 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada se o
contratante tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo técnica ou a sua habilitacao,
conhecido apos o julgamento de cada fase.

26.8 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservada que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes. Se houver indicios de conluio
entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o contratante comunicara os fatos verificados aos
orgios e instituicGes competentes para que sejam tomadas as providéncias devidas.

26.9 E proibido a gualguer licitante tentar impedir o curso nermal do processo licitatdério mediante a
utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e
administrativas aplicdveis, conforme dispde o artigo 337-1, do Capitulo |I-B, da Lei Federal n® 14.133/2021.
26.10 Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer gque seja,
quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a andlise, avaliacdo ou comparacio entre as
Propostas.

26.11 Mediante parecer ascrito e devidamente fundamentado, a concorréncia serd anulada se ocorrer
llegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razes de
interesse plblico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para
justificar tal conduta.

26.12 A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuiza do disposto no paragrafo
tnico do artigo 148, da Lei Federal n® 14.133/2021.

26.13 A Prefeitura Municipal de Culaba podera cancelar de plena direito a Nota de Empenho gue vier a ser
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interpelacio judicial ou extrajudicial, desde gue motivado o ato & assegurados & contratada o contradildeio
¢ a ampla defesa, caso a adjudicacao saja anulada, em virtude de gualquer dispositive legal gue a sutorise.
26.14 Antes da data marcada para o recebimento dos nvalucros com as Pfropostas Técnica e ¢e Pragos, a
Comissdo Especial de Liclagio poderd, por mistive de interesse pubilico, por sua inicialiva, em consequiéncia
de salicitagies de esclarecimentos ou de Impugnagbes, alterar o Edital, ressalvado que serd reabertoc o
praro imicialmente estabelecido. para apresentacio das Proposias, ekcets quands,
inguestionavelmente, 3 alteracdo nio afetar a farmulacio das Propostas,

26:15 Correrag por conta do contratante as despesas qoe incidirem sobre a formalizacdo do contrato,
incluidas as decorrentes de suz publicacin, que deverd ser efetivada em extrata, na Gazeta Municipal de
Cuiabi, na forma prevista no paragrafo Unico do artign 91, da Lel Federal n® 14.133,/2021.

26.16 As questDes suscitadas pelo Edital do processo licitatdrio que nlo puderern ser dirmidas
administrativamente serdo processadas & julgadas no Juiro da Justica,

Onde estamos: Praga Alencastro, n® 158, 5% Andar, Paladio Alencastro, Centro, CEP: 7B005-906, Cuiaba/MT.
OQuem 8o os responsdvels pelo certame:

| = Presidente: Valdir Pereira Silva;

i1 = Membro: Natasha de Almeida Andreo Pereirs;

Il = Membro: Mariana Almeida Borges.

Equipe de Apola;
lefferson Fernando Rodrigues Carvalho

Cuiabd - BAT, 01 de Dezembro de 2025

F ST A e
Evandro E[ii‘l:'i}rl'al'ﬂ' ﬁﬂif:ﬁglﬂﬂ
Secretdrio Adjunto Especial de Licitagdes e Contratos
Lecretaria Municipal de Economia
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

1. DADOS GERAIS

1.1. Numero do processo: 0.096040/2025

1.2. Secretaria demandante: SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAD - SECOM

13. Responsdvel: FERNANDA PEREIRA SIMEONE BORGES DE FIGUEIREDO

14. Modalidade: CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL

1.5. Procedimento auxiliar: Tipo — “Téenica e Preco” - Prestagfio de Servigos especiais (Leis 14,133/2021,
12.232/2010 e 4.680/1965).

1.6. Valor Total Estimado: RS 40.000.000,00 {quarenta milhées de reais).

1.7. Numero de Agencias que serao Contratadas: 05 (cinco)

2. OBJETO

2.1, Contratagdo de 05 (cinco) agéncias de propaganda, para a prestagdo de servigo de publicidade para a
Prefeitura Municipzl de Cuiab3, sem segregacdo em lotes, itens ou contas publicitdrias, cujas atividades tém
por objetivo: estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao, criacio, intermediacdo, supervisdo, execucao
de estratégias, e acGes de publicidade e atividades complementares, com a finalidade de dar publicidade e
divulgar as politicas publicas, divulgar as agges do Poder Executivo Municipal da Administragéo Publica Direta
e Indireta, para informar o publico em geral, assim como a distribuigao da comunicagao aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, conforme art. 37, §12 da Constituicdo Federal,

2.2 Também integram o ohjeto desta contratacdo, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

2.3. Compreende-se como acao publicitaria, o conjunto de pegas e materiais publicitérios concebidos e
desenvolvidos pela agéncia de propaganda, mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito & informacio, de difundir ideias e principios, posicionar instituigbes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, promaover a divulgagdo das agbes do Poder Executivo
Municipal da Administracio Pudblica Direta e Indireta, assim coma a distribuicio da comunicacio aos veiculos
e demais meios de divulgagaa, com o objetivo de informar o publico em geral.

2.4 Compreende-se como estratégia publicitdria, a elaboragao e execucdo do plano de agdes publicitarias.

2.5, Compreende-se como_agéncia de propaganda, a empresa especializada na arte e na técnica

publicitaria, que, por meio de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa
internamente, intermedeia e supervisiona a execugdo externa e distribui publicidade.

2.6, Compreende-se como atividades complementares, os servicos especializados pertinentes:

2.6.1. aprodugdo, a execugdo tecnica e a veiculagdo das pegas e projetos criados, como, por exemplo, a
contratagdo de empresa especializada para envio de material aos veiculos/exibidoras (via link, SD ou outra
midia) ou mesmo para conversde de formato efou extensdo para veiculagdo em midia especifica (como
no caso para exibicdo em cinemas), entre outros;

2.6.2. ao planejamento e execucdo de pesguisas e outros instrumentos de avaliagdo e geragdo de
conhecimento sobre o mercado, o pulblico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
pecas e agoes publicitarias, scbhre os resultados das campanhas realizadas e das campanhas em
desenvolvimento, relacionados & publicidade do & publicidade do Municipio de Cuiabd, como, por
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exemplo, a elaboragdo de estratégia e a contratagdo de servigos especializados em pesquisa pela internet,
assim como @ mensuragdo de resultados das acBes de comunicacio realizadas na rede, entre outros.
2.6.3. acriacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio publicitaria, em consonincia
com as novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das estratégias publicitarias,
como, por exemplo, a elaboracdo e execucdo de agBes pela internet, assim come contratacio de
impulsionamento (metodo de veiculagao nas principais plataformas da rede) e de midia programatica,
entre outros.

2.7. Ressalta-se gue as pesquisas citadas anteriormente tém a exclusiva finalidade de:

2.7.1. gerar conhecimento sobre 0 mercado ou ambiente de atuagio da Prefeitura Municipal de Cuiaba,
o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

2.7.2. aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacio e da divulgacio de mensagens:

2.7.3. possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de materia
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acio publicitaria.

2.8. O planejamento objetiva subsidiar a proposi¢do estratégica das acdes publicitdrias, tanto nos meios
e veiculos de divulgacdo tradiclonais (off-line) como digitais (on-line) para alcance dos objetivos de
comunicagio e supera¢do dos desafios apresentados e devem prever, sempre gue possivel, os indicadores
e metricas para aferigiio, anilise e otimizacao de resultados.

2.9. Nio esta contemplada no objeto a divulgacdo de publicidade oficial, assim entendida a publicacio de
documentos e informaces determinadas por forca de |ei ou regulamento, veiculada via Gazeta Municipal
de Cuiaba,

2.10. Tambeém ndo se abrange neste objeto as atividades de promogao, patrocinio, relagbes publicas,
assessorias de comunicagdo e de Imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizacio de eventos
festivos. N&o se incluem no conceito de patrocinio os projetos de veiculagdo em midia —assim entendidos
os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagGes, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de divulgagdo — e o patrocinio de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de divulgacao.

3. DESCRICAO DO OBIETO/SOLUCAQ

3.1 Especificagdo, quantidades, valores e beneficio para MPE:
ITEM [Cod TCE  |ESPECIFICAGAO QTD | VALOR TOTAL

Contratacdo de agéncias de propaganda, para a prestacao de
servico de publicidade para 2 PREFEITURA MUNICIPAL DE
CUIABA, via Secretaria Municipal de Comunicagdo, sem
segregacdo em lotes, itens ou contas publicitarias, de acordo .
01 218047-2 |com as Leis Federais n® 4.680/1965, n? 12.232/2010 e n?|5 RS 40.000.000,00
14.133/2021, sendo considerado como servigos de
publicidade: estudo, planejamento, conceituacdo, concepcio,
criagaa, intermediagao, supervisdo e execucdo de estratégias
e agles de publicidade e atividades complementares, assim
como a distribuigdo da comunicacio aos velculos,

4. JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

A presente contratacao justifica-se em razdo do encerramento iminente dos contratos atualmente vigentes
com quatro (04) agéncias de publicidade, as quais, por meio de contrataciio emergencial realizada em abril do
corrente ane, vém prestando servicos ao Municipio de Cuiab3 pelo prazo de 12 (doze) meses, com término
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previsto para 07 de maio de 2026. Ressalta-se que ndo ha possibilidade legal de prorrogacao desses contratos,
podende, contudo, ocorrer encerramento antecipado caso seja concluide novo procedimenta licitatdrio.
As referidas agéncias s3o oriundas da contratagdo decorrente da Concorréncia Piblica n2 023/2018/PMC, cujas
prorrogagbes contratuais ja haviam atingido o limite legal permitido. Na ocasido, ndo havia prazo habil paraa
conclusao de novo certame, especialmente em virtude da anulacao, em abril deste ano, do processe licitatorio
iniciado em 2023, mativada pela constatacao de vicio insanavel.
Diante desse contexto e visando evitar a interrupgdo dos servigos de publicidade institucional, procedeu-se a
contratacio emergencial das mesmas agénclas, considerando sua comprovada experiéncia e reconhecida
capacidade técnica. Essa medida assegurou a continuidade das agbes de comunicagdo governamental,
prevenindo riscos e eventuais prejuizos ao cumprimento das obrigagBes legais e administrativas do Municipio,
em especial no tocante ao principio constitucional da publicidade dos atos publicos.
A realizacdo de nova contratagdo, mediante regular processa licitatorio, & imprescindivel para garantir que a
populagio cuiabana mantenha acesso amplo e continuo as infarmacgBes de interesse publico, por meio de
campanhas institucionais e de utilidade publica. Essas agdes comunicacionais tém por finalidade a promogao
e preven¢ao em saude, incentivo a matricula na rede municipal de ensino, conscientizacdo sobre a importancia
da arrecadacio de tributos, preservagao do patriménio publico e ambiental, valorizacdo da cultura e
identidade local, bem como o fomento ao turismo, ao |azer e a cidadania,
Dessa forma, a comunicacdo publicitdria configura-se como instrumento estratégico de transparéncia,
informagio e mobilizagdo social, fortalecendo o vinculo entre o Poder Piblico e a sociedade, além de contribuir
para & efetividade das politicas publicas municipais.

5. FUNDAMENTAGAQ DA CONTRATACAO

51 O presente documento estd baseado em Estude Técnico Preliminar disponivel no processo
administrativo indicado no item 1 deste TR.

5.2, Par forca legal contida no artigo 12 da Lei 12.232/2010, & obrigatoria a realizacdo de procedimentos

licitatorios nas contrataches pela administracdo publica de servigos de publicidade, que deverdo ser prestados

necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda.

5.3.  De acordo com o Artigo 28 da Lei n? 14.133/2021 e com o artigo 5° da Lei n® 12.232/2010, este
processo licitatdrio devera ser realizado na modalidade “concorréncia” do tipo “técnica e prego”.

54, Nenhuma licitante podera participar com mais de uma proposta.

5.5 O interessado em participar da licitacdo se obriga a acompanhar na Gazeta Municlpal de Cuiaba - MT
eventuais alteracées ou informagées sobre a concorréncia em questio.

6. Beneficios para Micro e Pequenas Empresas — MPE

6.1 A microempresa e empresa de pegueno porte gue quiserem usufruir dos beneficios concedidos pela Lei
Complementar Federal n® 123/2006 e Lei Complementar Municipal n? 192/2009 de 05 de outubro de 2009,
deverdo apresentar no Ato do Credenciamento:

6.2 Quando optante pelo SIMPLES NACIONAL:

6.2.1 Comprovante de opgdo pelo SIMPLES obtido no sitio da Secretaria da Receita Federal.

6.2.2 Declaracio de que ndo se encontra em nenhuma das situacdes do § 42, art. 32, da Lei Complementar
Federal 123/2006.

6.2.3 Certiddo da Junta Comerclal Atualizada.

6.3 Quando nao optante pelo SIMPLES NACIONAL:

6.3.1 Declaragdo de imposto de renda ou balanco patrimonial e demonstracdo do resultado do exercicio - DRE,
comprovando ter receita bruta dentro dos limites estabelecidos nes incisos | e Il do art. 32 da LC 123/2006.
6.3.2 Declaracdo de que ndo se encontra em nenhuma das situacBes do & 42, art. 38 da LC 123/2006.
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6.3.3 Certiddo da Junta Comercial Atualizada.

6.4 REQUERIMENTQO, assinado por representante/socio da empresa, solicitando valer-se do tratamento
diferenciado concedido a microempresa e empresa de pequeno porte pela Lei Complementar Municipal n2
192/2009, de 05 de outubro de 2009,

6.5 Juntamente com o requerimento solicitado no item anterior, no case de Microempresa e Empresa de
Pequeno Porte as quais queiram participar deste certame beneficiando-se do sistema diferenciado elencado
na Lei Complementar Municipal n® 192/2009 de 05 de outubro de 2009 deverdo apresentar, CERTIDAO
ATUALIZADA emitida pela Junta Comercial para comprovagdo da condigdo de microempresa ou Empresa de
Pequeno Porte na forma do art. 82 da Instrug@o Normativa n® 103/2007 do Departamento Nacional de Registro
do Comércio — DNRC.

6.6 A ndo apresentacio da CERTIDAO citada no item anterior, pela licitante que queira beneficiar-se do sistema
diferenciado elencado na Lei Complementar Municipal n2 192 de 05 de cutubro de 2008, no momento do
credenciamento, acarretard a preclusao automatica desse direito nas demais fases do processo licitatorio, ndo
podendo ser invocado posteriormente;

6.7 A falsidade de declaragdo prestada objetivando os beneficios da Lei Complementar Municipal n2 192 de
05 de outubro de 2009, caracterizard crime de que trata o art. 299 do cddige Penal, sem prejulzo do
enquadramento em outras figuras penais e das sancdes previstas deste edital;

6.8 As Microempresas e Empresas de Pegueno Porte beneficiadas pelo regime diferenciadoe da Lei
Camplementar Municipal n2 192 de 05 de cutubro de 2009, conforme segue:

6.9 No caso de participacdo de Microempresa e Empresa de Pequeno Porte, sera observado o disposto na Lei
Complementar Municipal n 192 05 de outubro de 2009, notadamente os seus artigos 31 a 36.

6.10 O enquadramento como microempresa ou Empresa de Pequeno Porte dar-se-a nas condigbes do Estatuto
Nacional da Micraempresa e Empresa de Pequeno Porte, instituide pela Lel Complementar n® 123 de 14 de
dezembro de 2006, em especial em seu art. 32, ohservando-se a inacorréneia de quaisquer impedimentos do
§ 42 do mesmo arligo;

6.11 A pessoa fisica ou o empresaric individual enquadrado nos limites definidos pelo art. 32 da Lei
Complementar n® 123/2006 receberd o mesmo tratamento concedido pela Lei Complementar 123 de 14 de
dezembro de 2006, as Microempresas e Empresa e Pequeno Porte;

6.12 A fruicio dos beneficios licitatarios determinados pela Lei Complementar n® 123/2006 independente da
habilitagdo da Microempresa, empresa de Pequeno Porte ou Equiparado para a obtencdo do regime tributario
simplificado;

6.13 Os licitantes que se enquadram nas situacdes previstas no art. 32 da Lel Complementar n? 123, de 14 de
dezembro de 2006, e nem possulrem quaisquer dos impedimentos do § 4" do artigo citado, deverdo
apresentar declaragdo, sob as penas da lel, de que cumprem os requisitos legais para a qualificagdo como
microempresa, empresa de pequeno porte ol equiparado, estando aptos a usufruir do tratamento favorecido
estabelecido nas artigos 42 a 49 da referida Lei Complementar (Art. 11 do decreto n? 6.204, de 05 de setembro
de 2007},

6.14 A socledade que deixar de atender a exigéncia do item acima ndo podera fazé-lo posteriormente. Nesse
raso, a ndo apresentacdo da declaragdo importara na rendncia pelo interessado do tratamento consagrado na
Lei complementar n2 123/2006.
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7. REQUISITOS DA CONTRATAGAD

7.1 Para a contratagao das agencias de publicidade, deverdo ser observados os seguintes requisitos minimos:

7.1.1 Habilitagdo Legal e Técnica: A agéncia de propaganda deverd estar legalmente constituida, com
atividades reguladas pela Lel n? 4.680/1965 e detentora de certificado de qualificacdo técnica de

funcionamento, conforme previsto no artigo 42 da Lein 12.232/2010.

7.1.2 Execugao dos Servigos nas Instalagoes da Contratada: Os servicos deverdo ser prestados diretamente
nas instalagbes das agéncias contratadas, ndo sendo necessaria a disponibilidade de infraestrutura fisica,
|Ggica ou elétrica por parte da Prefeitura Municipal de Cuiaba.

7.1.3 Atendimento Local: As agéncias deverdo manter, em Cuiaba ou em sua regido metropolitana, sede, filial,
sucursal ou escritdrio com estrutura técnica e administrativa adequada para atendimento direto a Secretaria
Munieipal de Comunicacio — SECOM, o prazo para instalacio serd de até 15 (guinza) dias, que € o prazo
previsto para a execugdo do contrato,

7.1.4 Equipe Técnica Minima Obrigatdria:

7.1.4.1 A agéncia contratada devera dispor de equipe profissional minima composta por:

01 {um) profissional na drea de atendimento;

01 (um) profissional na drea de planejamento e pesquisa;

02 |dois) profissionais na area de criagao;

01 (um) na area de midias sociais e inovagdes;

01 (um) profissional na area de produgzo impressa, eletrénica e de design/computacao grafica;
01 (um) profissional na drea de midia;

01 (um) especialista em plangjamento de marketing digital e trafego pago.

7.1.4.1 A comprovacao da equipe técnica podera ser feita por simples declaragao.

7.1.5 Responsabilidade pela Contratacdo de Terceiros: A agéncia serd responsave! pela intermediagéo e
supervisac da contratacdo de fornecedores especializados, bem como dos veiculos de comunicagdo e
divulgacdo necessdrios para a execugao das agdes publicitarias, sempre por ordem e conta da SECOM.

7.1.6 Vedagdo a Subcontratagdo: Fica vedada a subcontratacdo de outras agéncias de propaganda para a
execucdo dos servicos objeto do contrato.

7.1.7 Adequagdo Legal dos Servipos Contratados: Os servicos de publicldade deverdo restringir-se as
atividades previstas no artigo 22 da Lei n® 12.232/2010, sendo vedada a inclusdo de servicos como assessoria
de imprensa, comunicacio e relacfes publicas, ou a realizago de eventos festivos de qualquer natureza.

7.1.8 Submissdo a Aprovagdo da SECOM: Todos os servigos, agdes, pegas e campanhas publicitarias deverio
ser submetidos a aprovagdo prévia da Secretaria Municipal de Comunicagdo, que sera responsavel pela
validacdo e autorizecdo da producdo e veiculacdo.

8. PRAZO DE EXECUGAO/ENTREGA/LOCAL

8.1 Prazo inicial de vigéncia de 12 [doze) meses, contados a partir da data de assinatura do contrato,
prorrogavel por iguais e sucessivos periodos, conforme disposte no art, 107, inciso II, da Lei n2 14.133/2021,
até o limite legal de 120 {cento e vinte) meses.

8.2 O prazo de inico da execugdo sera de 15 (guinze) dias

83 Ndo haverd necessidade de adequacBes intermas de infraestrutura fisica, ldgica ou elétrica nas
dependéncias da Prefeitura, uma vez que a execucdo dos servicos serd realizada nas sedes das apéncias
contratadas, conforme solicitagdo prévia da Secretaria Municipal de Comunicag3o.
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9. GARANTIAS DO CONTRATO

9.1.5era exigida garantia financeira do contrato?

O xSm [ Nao

9.1.1. Sesim, qual o percentual e a forma de garantia financeira do contrato é:

As contratadas prestardo individualmente seguro-garantia, em favor da Prefeitura Municipal de Cuiaba, no
valor de RS 400.000,00 (quatrocentos mil reais), correspondente a 1% (um por cento) do valor do contrato, de
acordo com o Artigo 96, da Lel Federal n? 14.133/2021, podendo cada contratada optar por uma das
modalidades previstas no diploma legal citado, no prazo de 30 (trinta) dias contados a partir da data de
assinatura do contrato.

10. INFRACOES E PENALIDADES

10.1 O descumprimento das obrigacbes assumidas pelas agéncias contratadas, sem justificativa aceita pela
Prefeitura Municipal de Cuiabd, resguardando os preceitos legais pertinentes, poderdo acarretar as seguintes
sangBes administrativas:

10.1.1 Adverténcia;

10.1.2 Suspensdo temporaria de participacao da selegdo interna;

10.1.3 Multa de mora e multa compensatoria;

10.1.4 Suspensdo tempordria de participac3o de licitago e impedimento de contratar com a Administragao
Publica por ate 02 {dois) anos;

10.1.5 Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica.

10.1.6 A aplicacdo das san¢Bes observard as seguintes disposicoes:

10.1.6.1 a adverténcia, serd aplicada diretamente pelo fiscal do contrato, cabendo recurso administrativo no
praza de 15 (guinze) dias Uteis ao gestor do contrato, contados a partir da notificacdo da sancdo, sem a
necessidade de apurar responsabilidade mediante a instauracdo de processo administrativo conduzido por
comissdo especial;

10.1.6.2 cabera ao gestor aplicar a suspensdo temporaria de participacdo de licitacdo e impedimento de
contratar com a Administragdo Plblica e propor a declaracao de inidoneidade;

10.1.6.3 a aplicagdo da declaracdo de inidoneidade sera de responsabilidade da autoridade competente pela
pasta;

10.1.7 A sancio de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

10.1.7.1 descumprimento parcial das obrigagoes e respansabilidades assumidas contratualmente;

10.1.7.2 outras ocorréncias que poessam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a juizo da
Prefeitura Municipal de Cuiaba, desde que ndo caiba a aplicagdo de sangao mais grave.

10.1.8 A falha na execug3o cantratual restard configurada quando:

10.1.8.1 As agéncias contratadas cometerem, nos Gltimos 12 (doze) meses cantinuos de execugdo contratual,
uma quantidade de infracdes cujo somatdrio de pontos correspondentes, conforme a Tabela 1 (abaixo), atinja
ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspond@ncia entre Grau da Infragdo e Quantidade de Pontos

Leve 1 ponto por infragéo
Média 2 pontas por infragio
Grave 3 pontos por Infracio
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10.1.8.2 Comprovadas as falhas e stingida a pontuacio estanelecida antericrments, a Prefeitura Municipal de
Cuiabd podera aplicar as sangbes, por infracdo, conforme s graus, as comespondéncias, as descripes 2 as
incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabeln 3, apresentadas a seguir:

Adverténcia {na primeira infragia)

Leve Multa no valor de 0,08%, por Incidéncia, salbre 0 valor do contrato {3pcs a)
primeira infragda).
B el rAuita o valor de 0,1%, por incidéncia, sobre o valor do contrato
Grave Muilta no valor de ,5%, porincidéncia, sobre o valor do cantrate,
Tabela 3 - Infracdes

Mo operar como organizagio completa

prejudicandd
' o forrpcimento dos Servigas com ebvada qualidate. Grave | Semestral
Demora para centralizar o comando da publicideds
2 d & PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA no estado, onde, gara v Grave For ocorméncia

fim, manteri escritario, sucursal ou filial.
| FE1i ENECUTET, O SELS pIDrios recursos, tadas os L DR PrEViSIOS
| nesta TR, madlante demanda da PREFEITURA MUNICIPAL DE CULABA, | Srove Semestral

Min wtilkkar, na elaboragde dos serdigos objeto deste contrato,
2 profissionats Indicados na Proposta Técnaa da oncorréncia gue de
origerm a este msbrumants, para fing de comprovacio da Capacida
de Atendimento.

Substituir os profesonas envolidas na execugds conTaneal sem o
5 conhecimenta & anufna dz PREFEITURA MUNICIPAL DE CULABA. | Lewe Per ocorréncla
k8o envidar esfarpns no sentido de obter as melhores condigBes ras
& nepociagdes comerdials junts & fornecedores de bens e de servigos
especiafizados. ¢ a weitulos de divulgegdo ou nédo transiecic a
PREFEITURA MUNICEPAL DE CUIABA torsd a8 vartagens abtidas.

Wain abserear tgorosamente @ especificagoes estipmitadad piela

¥ PREFEITURA MUMNICIPFAL OXE EIJH.I!-.E ro famecimenls de prm:lulm H Srawe FPur exxrmenoa
sapwipns relacionadas sam o abjets degte eontrals

Kio exoscer O comifole de gqualdade na exocugan 005 SEREES

g prestados, com base nos pardmetras derermingdos pels PREFEIMURA | Grave For oo iéngd
MUNICIPAL DE CULABA

KAo alwar com atencds e responsabilidede na elsboracio o
g estimativa de custos dos produtos e servicos objeto deste contrats. Crave Por aooeréndia

Leve Semestral

Era Por coarméncia

hado observar as condiches estubelecidis no presente contrsto para o
10 fornecimento de bend & de servigos especialieados & PREFEITURA | haddia Currestral
MUNICIPAL DE CUIABA,

Mo fbcsprvar 0% prazos estaboieodos oeld
1 PREFEITUIRA MUNICIPAL DE CULABA na conducia dos servigos objetd Média Par ocorrencia
deste cantrato

Frowocar prejuimos e danos a FREFEITURA MUNICIPAL DE cuLABd

12 devido 3 sz demora, Omissac ou e, na conducao dos services obigty Grave Par nearrdricia
deste cantratn,

Mo tomar prowidinclas, imadiatemente, em cases de alterages
a3 rajeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos| Grave Mar ncorrénria
mediente comohicasan da FREFEITURA MUNICIFAL DE CLIIARSA,

Ni3g repassar a PREFEITURA MUNICIPAL DE Cllm taodas o5
14 vantagens obtides em negociagio de compra de midia, incluldos os) .
edpntuals descontos € a5 bonficages na forma de espato, tempo ou
reaglicagdas que benham fido concedidos por veiculo da diwlgacao,
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Nin repasser & PREFEITURA MUNICIPAL DF CULARA o desconts
AntRCipacio de pagamento, caso gsta venha a saldar oompromissg
antas do prazo estigulado.

larawe

Por ocomenca

16

tobrepar o5 planos de Incentivo aos Intaresses da PREFEITURA
MUMICIPAL DE CUIABA, preterindn veiulos de divulgag o gue ndo os
concedarn ou prinrizando oS oue o8 oferscam,

Grave

For pcorréncia

17

Nig negociar as melhores condiges de progo, otéd of porcentuals
mikimos estabelecidos neste contrato, no tocante 2o direilos
patrimonials sobre trabalhos de arte e oubros protegid os pelos direilos
diesinr g conexad & 104 dirgitos patrmanials sobra obras consagradas,
mos casos de reutlizacles de pegas publieitdrias da PREFEMUARA
MUNICIPAL DE CUILABA,

Grave

For ncoméncia

{18

MH&a nelulr eldusula de alerta em seus pedidos da cotachs junto A
farmecedores de bens & de serigos sspecialiradas, quando pertinente,
no sentids de que; na produgdo de pagas publicitdries destinadas 4
velculacdo pelas emlssores de tefevisdo eoem salas doematnpraficas,
sejacansideraco o disposte nos arts, 443 46 43
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20

Conteatar feenecedores de bens & de servigos especialitados ou
resefvalr @ COmprar espage ou tempo publicilisio de vesculos de

divulgacdo, relacanadod & exeiuld desie O ale, SEra aulonescio Fﬁ_r,“-.g

prévia @ por escrto de PREFEIMURA MUMNICIFAL DE CUIARA,

Mio providencier Termo de Conduta, iHﬂllﬂlﬂ-D o guil o veleulo se
responzsakdliza pelos seus conteddos ou de sites parceiros, declarando
estar de acordo com os termos do Maroo Civll da Internet, de lorma a
editar aghes publicitirias da PREFEITURA MUMICIPAL DE CUIABA em
weiculos de divulgagio gque promovam canteddos ou atividades llegais.

21

[ © 2 [

[Far acuT2ncla

IPar ecorincha

Méc apresentar & PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA, pzra
autorizagio do plane de midia de cada aclio ou campanha publicitiria,
rebaclo doc meins, pracks & peieubsd de divulgags dos guas serd
possivel e dos gquals se revela  Impessivel obter o relatério de
chacagem deveiculagdo, a cargo de empresa ndepend onte,

L

Por ocarincls

|

FE|

1

Cotar pregos para o formecimente de bens ouw de sendgos
espisdiizados junto @ formensdaris e Que: um meuann Soco ou
cotista particlpe de matk de wm formecedor em um meEsmE
procedimento de cotacdo; € gue algum dingente ou empregado da
AGENCIA COMTRATADA tenha participacho societiria ou vinculo
womercal e de parentesco atd o tercairg grau,

Realizar d@spEsas Com bens e SETYICTIS e'sp!cla-lmdus nre-rta:ll:ls :,h:h'
formecediores, oom veiculatao » com gualquer oulra despesa
relackonada com este contreto, sem a autorizagE@o  previa da
PREFEITURA RIUNICIPAL DE CUIABA.

Recusar @ enceminhar, sempre gue salidtado pela PREFEFTUIRA
RURICIPAL DE CUABA, sem Gnus parz esta, cdpla de pegas
produzides, desde gus nbo sels para usg em veiculagda em inidia paga,
nes seguintas formatas,

Ty & Cinema — cdpias am Pendrive em arquivas digitais;

imernet —olpias em Pendrive;

Kiid'im — copias Pendriee, e&m arquives digitais;

Widia impressa £ outros materiais publicitarios = copigs em Pendrie,
com arguhvos em 2lta resolopso e finglizados, sendo uma obple aberta
# putra fechada,

Grave

Grave

[LEsp

Por pomerinca

For otorrfncia

|Por pcorréncia

15

Mo zefar palo Irrestrito e total sigile sobre qusisquer dades gue |
sezam (oenecidos em decorrénca da esecucio cantratual, sobret

guante b eavatdgis de stuscio da PREFEITURA MUMICIPAL

CHIARA

Fanfe

Py neorrenciz
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26

Divulgar informactes acerca da prestacio dos servicos objeto destd

contrato, mesma que acidentalmente, sem a prévia eexpressagrave

autorizagdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA,

Por ocorréncia

27

Recusar o ressarcimento 3 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA de

qualguer dano ou prejuizo oriundo de eventual guebra de sigilo das|Grave

informagbes fornecidas.

Por ocorréncia

28

Ndo prestar o devido esclarecimento a PREFEITURA MUNICIPAL DE
CUIABA sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticlados gue
envolvam a AGENCIA CONTRATADA.

IPor ocorréncia

29

Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para|grave

gualquer operacao financeira,

For acorréncia

30

Ndo cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e|grave

municipais pertinentes ap objeto deste contrato.

Par ocorréncia

31

N&o cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus|Graye

empregados.

Par ocorréncia

32

NZo manter durante a execucao deste contrato todas as condigBes de

habilitagdo e qualificagdo, exigidas na concorréncia que deu crigem algraye

este instrumento.

Semestral

33

Ndo apresentar, quando solicitado pela PREFEITURA MUNICIPAL DE

CUIABA, 2 comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus fpadia

encargos e obrigacdes trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

Por ccaorréncia

34

Gerar prejuizos e infraces &4 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA n
prestacdo das servicos objeto deste contrato.

IGrave

Por ocorréncia

135

Nao reallzar de forma devida o pagamento de tributos e taxas que
forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem comao as
contribuictes devidas & Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémins de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras
despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto
pactuado.

IGrave

Por ocorréncia

36

Ndo observar na execucdo dos servigos as boas praticas dd

sustentabilidade amblental, de otimizag3o de recursos, de reducio dahredia

desperdicios e de redugao da poluigio.

Semestral

37

Demora na constituigdo, em parceria com as outras agénciag
contratadas, de um acervo da propaganda da PREFEITURA MUNICIPAL
DE CUIABA, em meio virtual, com as pecas produzidas durante d
execucdo deste cantralo e com banco de imagens.

rave

Por acarréncia

10.3 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas cumulativamente entre
si, desde gue seu somatdrio ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratacio, sem

prejuizo das demais sangdes dispostas,

10.4 No ato de adverténcia, a Prefeitura Municipal de Cuiabd, estipulard prazo para o cumprimento da
obrigacao ou responsabilidade assumida contratualmente e para a corregao das ocorréncias gue possam

acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos.

10.5 A suspensao tempordria de participagdo da selegdo interna sera aplicada quando, vencido o prazo
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estipulado na adverténcia, a agéncia contratada continuar inadimplente em relagdo ac fato que deu origem
a sancdo.

10.6 A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos
estipulados.

10.7 O atraso sujeitard a agéncia contratada & multa de:

| =0,33% (zero virgula trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugéo de servico,
a contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Gteis, calculada sobre o
valor correspondente & obrigagdo ndo cumprida;

Il = 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugio de
servigo, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente 2
obrigacdo n3o cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da Prefeitura
Municipal de Cuiaba, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.

10.8 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugdo de servico podera
caracterizar a inexecugdo total deste contrato, a julzo da Prefeitura Municipal de Cuiabd.

10.9 A agénda contratada estard sujeita 3 multa compensatdria de:

[ - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspandente ao material ou ao servico em que
tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou a execucio Insatisfatéria deste contrato;

IT - 1% (um por cento), calculada sobre o valor gue reste executar deste contrate au sobre o valor da dotacio
prcamentaria que reste executar, o que for menor, pela:

1) inexecucdo total deste contrato;
h) pela interrupgdo da execucdo deste contrato, sem prévia autorizacao da Prefeitura Municipal de Cuiaba.

M - 0,07% (zero virgula zero sete por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagdo orgamentaria, o
que for menor, por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em
apresentar a garantia prevista neste contrato;

IV até 1% (um por cento) sobre o valor gque reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotacdo
orcamentaria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula contratual,
respeitado o acima disposto neste subitem,

10.10 A suspenséo do direito de licitar e contratar com a Administracio Piblica podera ser aplicada a agéncia
de publicidade se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucao deste ajuste, nos seguintes
prazos e situagoes:

| - por até 06 (sels) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que tenha acarretade prejuizos
financeiros para a Prefeitura Municipal de Cuiaba;

b) execugdo insatisfatdria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicagdo da sancdo de adverténcia
ou multa, na ferma descrita anteriormente.

Il - por até 02 {dois) anos:
a) nao conclusdo dos servigos contratados;

h) prestagao do servico em desacordo com as especificagdes constantes no documento de Autorizagao de
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Producio ou no documento de Autorizacic de VeloulagEo, depois da solicitacdo de correcio efetuada pela
Prefaitura Muricipal de Culabd;

¢] cometiment de quaisquer outras imegularidades gue acarretem prejuizm @ Prefetura Municipas] de
Cuiabd, ansejandd a restisdo deste contrato por sus Gulpa;

di eandenad§o definitiva por fraude fiscal fa recolhimenta de guaisquer tributes & contrlbulcles, praticads
por meios dolasos;

¢} apresentacdo, & Prefeitura Municipal de Cuiabd, de gualguer documento false ow falsificado, notodo ou
em parte, com o objetivo de participar da licitagdc gue deu origem a3 este contrato, que venha ao
conhecimento da Prefeiturs Municipal de Culabd apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar,
durante sud execuclo, 3 manutencio das condighes spreseniadas na habilltagss;

) ooarrencia de alo capitulado como crime pela Lai n2 141332021, praticado durante o procedimento
licitatario, gue venha ao conhecimento da Prefeitura Municipal de Cutkaba apos s assinatura do contrato;

gl reproducie, divulgacio ou utilizacdo, em beneficio propria ou de terceiros, de quaisquer informagdes de
gue seus empregados tenham tido conhecimento em r2z30 da axecucdo deste contratd, sam consentiments
previo e expresse da Prefeitura Muncipal de Cuiaba,

10,11 A declaracio de inidoneidage para licitar ou contratar com a Adminastracho Pablica serd aplicada
quando constatada ma-fe, agéo maliciosa 2 premeditada em prejuizo da Prefeitura Municipal de Culaba,
atuatao com interezses escusos, Eincdénciz em fBlEs gue acarretem prefuiso & Prefeitura Municpal de
Cuiaha ou aplicacties anteriores de Sucassivas outras sangbes.

1012 & daclaracio de inidansidade serd aplicada & Prefaitura Municipal de Culaba se, patre cubres casas:

| - sofrer condenagdo definitiva por frawde fiscal no recolhimento de guaisguer tributos, praticada por meics
dalosns,;

Il - demonstrar, a qualguer tempo, rEo possulr idoneidade para lictar ou contratar com a Prefeitura
Municipal de Cusabd, em virlude de atos ilicitos praticados;

I - reproduzin, divalgar od utilizar, am beneficlo praprio au de tercairos, guassquer informacles de gue
seys empregados tenham tda conhecimento em razdo da execucdo deste confrato, sem consentimenta
prévio da Prefeitura Municipal de Culabs.

10121 A declaragio de inidonerdade implca proibicio da Prefeiturs Musicipal de Cusbd de transacionar com
a8 Adminkstracio Piblica, enguarto perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja
promovida a reabilitagdo, perante a autoridade que aplicou a penelidade, gue serd concedida sempre gue a
apincia ressarcir 3 Prefeitura Municipal de Cuiaba pebos prejulios resulfantes e depois de decorrido o praza
da sancao aplicadz.

10,13 Da aplicacio das sangdes de adverténcia, suspensdo temporaria de participacio ca selecdo inferrma,
multa ¢ suspensin do direlto die licltar ou contratar com 8 Adminsiracio caberd pecurso, no prcn de 05
{cinca) dias Uteis, contados do primeiro dia 06l subsequente ao do recebimento da comunicagaa,

10.14 O recurso referente a aplicagdo de sanpbes deverd ser dirigido & autoridade Imediatamente superior,
por intermédio dagquels responsdvel pela sua aplicazdo, 4 gual podera reconsiderar sua decisdo, no praigc de
05 (cinco) dias Ofeis, ou, nasse mesmo prazo, envid-ko 3 instdnciz superior, devidamente motivado, devenda,
nesie caso, a declsio ser proferida dentra do prara de 05 (cinea] dias deels, contados da recebimentn do
recursa, condorme especificado a seguir;

il o advertencia, 9 suspensdo temporaria de participacao da selecdo interna e a multa: pelz autoridade
eompatente ou por outro servidor por ala cetignado;
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b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a Administracdo Pablica: pela autoridade competente ou
por outro servidor por ela designado,

10.15 As sang@es aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a agéncia contratada por

qualquer indenizacdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do
pardgrafo (nico do art. 416 do Cadigo Civil Brasileiro.

10.16 A aplicagdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicacdo de outras,
previstas na Lel n? 14,133/2021, incluida a responsabilizagdo da agéncia contratada por eventuais perdas e
danos causados a Prefeitura Municipal de Cuiaba,

10.17 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servicos
referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quande for o caso, cobrado judicialmente da
agéncia contratada, ressalvado os valores devidos a tercelros, fornecedores, veiculos e demais meios de
comunicacgéo.

10.18 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do
recebimento da comunicagdo enviada pela Prefeitura Municipal de Culaba.

11. MATRIZ DE ALOCAGAQ DE RISCO #MADR

Evento de risco Alocacdo Cnnsaqué}lé_ia
Alteracdo do quantitativo contratado Municipio Aditivo contratual ]
Alteragdo do projeto Municipio Reequili brio contratual
Criacao, extingdo ou alteragdo de tributos, -
Municipio Reequilibrio contratual
1axas ou encargos
Atraso no pagamento Municipio luros e atualizagdo monetaria
Problemas com empregados do contratade | Contratado Manutencdo do valor
Erros na execugdo Contratado Corregido com manutengao do valar

’ Glosa do valor ndo executado e
Atrasos e inadimplementos Contratado
aplicagio de penalidades

Oscilagbes de mercado dos insumas até 5%

: . : Contratado Manuteng¢do do valor
acima da variacdo média do ano anterior
Oscilagdes de mercado dos insumos acima de i
Municipio Reequilibrio contratual
5% da variagdo media do ano anterior
QOutros eventos ndo previstos caracterizados o |
como caso fortuito, forga malor, fato do|Municipia Reequilibrio contratual

principe ou fato da administracio

O fiscal do contrato acompanhard os mecanismos de mitigacdo dos riscos previstos na matriz de risco

contratual.

12. METODO ALTERNATIVO PARA RESOLUCAQ DE CONTROVERSIAS

{art. 151, Lei 14.133/21).

12.1. Mediagao
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12.2. Nos cases em que ooorrerem eventunis discordancios na exccuido do contrato, o represertanies legal
sera convidado a uma reunigo para dirimir @ questdo junto a autoridade manema do orgdo, ou eventual
representante deslgnado, para encontrar uma solucdo vidvel que atenda o interesse pudlico v o8 anssios da
coniratads. Para esda rounido serd indicada um madiadar, 8m comam acordo das oartet & Que rh participar
dn procssse, devendn parantic 3 confidencialidade, ¢ deverd 1er foco nos Interesies sublacentes das partes
auxiiando na solugdo da controversia e ajudando as partes a chegar a um acerda que seia aceitdvel para
ambas as parles.

13. OBRIGACOES ESPECIFICA DO{A) CONTRATADRO(A):

13.1.  Constituem obrigacdes dola) contratadafal:

13.1.1. Aceitar, nas mesmas condipdes de sua proposta, o5 acréscimos ou supressdes determingdas pela
Prefeitura Municipal de Culabd nos termos da Lei n® 14.133/2021;

13.1.3 Comunlcar #o flscal da comtrato, de Imedlato, qualquer ccorréncla cue impeca a execUcdo regléar de
suas abrgardes;

13.1.3. Avender &5 determinaghes do fiscal do cantrate, destinadas ao regular cumprimento do contrato;
1314 Efetuar o pagamento de todos 05 imposios, takes e demais obrigaches fiscais incidentes ou gue
wierem a incidir sabre o obpete do contrats,

13:1.5. Declarar o descumprimento das condigBes de habilitacds, sob pena de declaracio de inlzoneidade
para licitar ou contratar;

1316, Manter contatos com a Secretaria Municipal de Comunicacao sempre por escrito, ressalvados os
entendimentos verbais determinadas pala urgneia, que deverdo ser registrados e confirmados por eserta no
praco de 3 [tr&s) dias dieis;

1317 Mdanter atualirado, durante a vipéncia do presente contrato, 0 endereco, niemers de telefone fino
& celular, correio eletrdnico & nome do representante legal caom poder de decisio;

13.1.8. A zgéncia atuara por ordem da Secretaria Municipal de Comunicag3o da Prefeitura de Culaba, de
A oo ooim as solicilagdes realizadas pela SECOM £ sempre em conformidade com & legislagdo, com o Codigo
de Etica dos Profissionals de Propaganda & com as demais normas correlatas que regutam 3 atividade.

13149 Oz servigos & serem realizados devern ser submetidos & aprovacdo da Secretaria Municipsl de
Comunizachio da Prefeitura de Culabd, responsivels pela determinacio de sus produgio & velculagss,
13.1.10. A ggéncia ndo podera subconlrzlar outra agéncia de propagands pars a execu 3o dos servipos,
12,111, Preencher ao lungo da execugdo de contrato os requisitos de qualificagde indicados no Anexo | do
Terme de Referéncia,

13.1.12. Operarcomo organizagaoe complets e farnecer servigns ce elevada qualicads

13113 Manter sigifo guanto s informacBes que necessitem.

13.1.14,  Ter o5 trabalhos erecutados pelos profissionsis indicados na comprovacdo di capacidade de
atendimento da Proposta Tecnica, gue serd apresentada no certame licitatdrio, admitida a substituicio por
profissionais de experi@ncia egquivalente ou superior, mediante a aprovagao prévia ta Secretzria Municipa! de
Comunicacio da Prefeitura de Cuiaba.

13,115,  Centralizar o comandao da publicidade do Municipio de Culabd (sede, fillal, sucursal ou escritdrlo)
o Cieiaba, tom estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos seguintas profisslonats: & agéncla
contratada deverd dispor de equipe profissional minima compasta por: 1 (um) ra drea de atendimenta; 1 (um)
na area de planejamento e pesquisa; 2 (dols) na drea de criacho; 1 (um) na drea de midias sociais o Inowvactes;
1 fum} na drea de producdo impressa, eletrinica e de design/computacdo grafica, 1 (um) na drea de midia e
01 {um} especialista em plansjamento de marketing digital e trifego pago.

13,116, Executar todos of servigos refacionados com o abjeto da Tetmea de Referdéncla, de acorda com os
prazos & demais especificacdes estipuladas pela Secretaria Municipal de Comumicagdo (SECOM) e pela
Diretoria administrativa ¢ Financeira da Secom,

13,117 Contratar, administrar, executar e fiscallzar os contratos firmades com forpacedored de semvigos
especlalizados e veiculos de divulgagio, sempre apds autorizacio expressa da SECOM, respondendo pelos
efeitos desses acordos, incluindo os dados e os prejuizos, diretos e indiretos, decorrentes de sua culpa.
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13.1.18. A Contratada somente poderd contratar e executar qualguer servico ou aquisicio de bens com
fornecedores de servigos especializados e velcules de divulgacdo desde que estes contenham todas as
certiddes de regularidade fiscal exigida conforme lei n® 14.133/21 e demais normativas vigentes,
13.1.15. Orientar a produgdo, a impressao e a distribuicdo das pegas graficas conforme a solicitacdo e
aprovacdo da SECOM e atestar a conformidade do material.
13.1.20. Comprometer-se com a perfeita execucio de todos os servicos solicitados.
13.1.21. Envidar esfor¢os para obter as melhores condighes nas negociacdes comerciais junto a
fornecedares e veiculos de comunicagdo.
13.1.22. Elaborar, sempre que solicitado pela SECOM, estuda de praticas e investimentos emn midia que vém
sendo empregados.
13.1.23, Fazer cotagdes preévias de pre¢o para os servicos a serem prestados por fornecedores,
apresentando, no minimao, 03 (trés) cotagBes coletadas entre os fornecedores, todas originais, em papel
timbrado, gue contenham a identificagdo do fornecedor (com, pelo menos, razio social/nome completo,
CNPJ/CPF, endereco e telefane) e a assinatura do responsavel pela cotagdo, além da descrigdo do produto ou
servica, dos valores unitario e total e, quando necessirio, das especificaces.
13.1.24. Nos casos de reutilizacfes de pegas publicitarias da SECOM ou parte delas, como foto ou cena
especifica, a contratada devera negociar sempre as melhores condigfies de prece.
13.1.25.  Transferir a Prefeitura Municipal de Cuiaba as vantagens obtidas em negociacdo com fornecedores
de servicos especializados e com veiculos de divulgagdo, incluindo os eventuais descontos e as bonificagbes na
forma de tempo, espaco ou reaplicacbes que tenham sido concedidos.
13.1.26. Dar celeridade nos processos de comprovagdo de criacdo, producdo e veiculagdo,
responsabilizando-se, inclusive, pela morosidade de terceiros, no caso, fornecedores e veiculos.
13.1.27. Com relagio aos processos de criagdo, as comprovagles e demais documentacOes necessarias
devem ser inseridas no processo em até 5 (cinco) dias apos a aprovagao final das pecas.
13.1.28, Quanto aos processos de produgdo, o prazo para inser¢do de comprovagao, entre outros
documentos obrigatorios, & de S {cinco) dias apos a entrega do material.
13.1.29. Jano gue tange os processos de veiculagdo, a data limite para a entrega dos comprovantes, assim
como os demais documentos necessarios, € de 5 (cinco) dias, a contar a partir do primeiro dia apés o fim da
veiculacdo.
13.1.30. Em caso de eventuais atrasos, oriundos de situacoes especificas, devidamente manifestadas por
meio de justificativa plausivel, havera ainda a prorrogacgo do prazo por mais 2 (dois) dias.
13.1.31. O ndo cumprimento dos prazos estabelecidos provocam a contratada sangoes e penalidades, de
acordo com o item 16.6.2, da tabela 3 (infragfes), da clausula 162 — Das Sancoes Administrativas deste Termo
de Referéncia.
13.1.32. Em caso de atraso na comprovacdo de realizagdo do servigo por prazo superior a 30 dias, fica a
Contratada responsavel pela notificagdo do prestador, renovavel por mais 02 (duas) vezes a cada igual periodo,
sob pena de cancelamento do respectivo pagamento, apds as 03 (trés) notificacdes citadas.
13.1.33. Desta forma, caso o material comprovatorio ndo seja entregue no prazo maxime de 90 dias apos a
veiculagdo, fica a critério da SECOM o ndo pagamento pelo respectivo servigo, uma vez que nao houve a efetiva
demonstragio de sua realizacdo,
13.1.34. Encaminhar, apoés a aprovagao do servico pela SECOM e sem Onus a esse, as cOpias de pegas
produzidas, desde que n3o seja para uso em veiculacdo de midia paga: TV/Cinema — cdpias em Memdria USB
Flash Drive e/ou arquivos digitais; internet — cépias em MEMORIA USB FLASH DRIVE e/ou em arquivas digitais;
radio — copias em MEMORIA USB FLASH DRIVE e/ou arquivos digitais; midia impressa e material publicitario —
cdpias em MEMORIA USB FLASH DRIVE, com arquivos em alta resolugdo, finalizados, sendo uma copia aberta
e uma fechada.
13.1.35. Criar e manter sempre atualizadas, em nuvem ou em outro servidor de ficil e pronto acesso a
equipe da Secretaria Municipal de Comunicacdo, assumindo as despesas relacionadas, todas as pecas
desenvolvidas e aprovadas no ana de execugdo do contrato, com copias em alta e baixa resolucdo e pegas
abertas, nos casos que houver tal possibilidade, aler de documentos com as informacées referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos.
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13.1.36.  Criar @ manter sempre atuallzado um banco de imagens, em nuvem ou gm outro servidor de tacil

€ pronto acesio & equipe da Secretaria Munlcipal Comunicagdo, assuminde as despesas relacionadas, com as
fotes, fustraghes, cenas € demais imagens produzidas durante @ execugdo do contrato, assim coma as
informacbes referantes a direibos autorais e prazos de validade desses direitos.
13.1.37. Produzir € entregar anualmente, em meio impresso e em MEMORIA USB FLASH DRIVE, o partfdlio
des trabalhas realizados a Secretaria Municlpal de ComunleacBo durante a execuglo do contrato, além de
relatdrio de todas as pecas desenvalvicas e produzidas, tende comao prazo final o altimo dia Otil do Gltimo més
de vigéncia do contrato ou ©€ 5ua8 profmogagac.
13,138, Efetivar as operaghes de pagamento referentes aos sericos prestadns par wesculos ouw
formecedores de servigos especializados, operagio que devers ser realizada em até 05 {cinco) dias dteis do
recebimente do pagamente realizado pela Prefeitura Mumicipal de Cuiabd, preferenciaimente por meio de
depdsito ou transferdncia bancaria Identificada.
13.1.389. Enfregar & Secretaria Municipal de Comunicacao, a copia dos comprovantes de pagamentos feitos
aus fornecedores de servigos especializados ¢ aos voiculos de divulgacdo em ate 0F[set=) dias Oreis apds o
recehiments do pagementc realizada pela Prefeitura Municipal de Cuiabd.
13,140, Entregar a Secretaria Municipal de Comunicacdo, em meio eletrénico 2 em meio impresso, até o
dia 10 de cada més, um relatdrio total [més @ més) ce despesas com fornecedares de servigos especializados
& vefeulos de divulgarde, com o respective acompanhamento de seus pagamentos, devendo conter, pelo
menos, as seguintes informacBes: data de pagemento do fornecedor contratado; data de pagamento da
cantratada; numers da nota fiscal, valor pago e nome do favorecida.
13,141,  Comunicar imediatamente a Secretaria Municipsl Comunicacdao toda e quabkquer afteracio, rejeicao,
cancelamerts ou interrupldo de um ou mals servicos contratados, além de adotar instantaneaments
providéncias para solucionar a pendéncia,
13.142. Responsabilizar-se pelo aumento de despesas ou perda de descontos para o contratante, gerados
em decorrdncia de sus culps, realizendo o ressarcimento a Proficitura Municipal de Cuaba e ate dols (2] dias
utels, contados a partir do recebimento da notificagBo de ressarcimento.
13.1.43.  Manter, durante 2 execucio do contrato, tadas as condiches de habilltagho exlgidas; entre as guals,
a certificacio de qualificacfio Téenice de funtonamentn, de acordo com o Artigo 4 da Lei n® 12.232,/2010.
13.1.44, Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregadas &, quanda exigida por
noemia, com refacdo a empregados de fornecedores e veiculos contratados.
13.1.45. Cumprir todas as leis 8 posturas (federais, astaduais @ municipals) pertinentes, responsabilizando-
sa por todos os prejuizos decorrentes de infraciies a que houver dado causa
13,146 Prestar esclarecimentos @ Secretzria Municipzl de Comunicacdo sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que se envolver, independente de solicitagao,
13.1.47.  Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
do Terme. e Refardncia, bom come as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
primios die sepuro & de acldentes de trabalho, os encargos gue verrtham a =er criados e exigidos pelos cofres
publicos = ouUtras despesas gue se fizerem necessarias a0 cumpriments do chjets pactuado.
13.1.48. A apéncia contratada @ responsavel pelos recolhimentos de tributos gue moidam ou venbiam a
incigir sobre o3 servigos contratados,
13.145 Sampre gue houver solicitacio da Secretasia Murnicipal Comunicacio, a agéndia deverd apresentar
a comprovacdn de estarem sendo setisTeitos todos os seus encargos e chrigagies trabathiskas, previdenciirios
e fiscais,
13.1.50, Fermltir & oferecer condiches para @ malks ampla e completa fiscalizagdo, fornecenda informagdes
e relatdrios, propiclardo o acesso § documentacdo pertinente e a0s servicos am execucdo ¢ elendendo as
observaclies ¢ exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.
13.1.51, Permitir gue a auditoria (nterna da Prefeiturz Municipal de Culabd ou auditorla externa por esse
indicada tenham acesso a todos os documentos relaclonados & execucdo do contrato,
13.1.52. Responsabilizar-se pela Gnus resultante de guaisguer acbes, demamdas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou cantratados,
13.1.53  Obrigar-se por guaisquer respansabildades decorremes de aclies judicials qua the verham a ser
atribulidas por forga de lei, relacionados com o cumprimento do contrato.
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13154, Responsabilizar-se por gualquer acdo judicial gue tenha por tundamento a legislagdo trabalhista ou
de protég3o dos direitos autorais ou & propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de
preservar o contratante & de manté-la excluide da Hde, assim como de reivindicecdes, demandes, queixas cu
representaches referentes a tais assuntos,

13155, Arcar com o Snus relacionado 3 producdo € criagdo de pecas @ campanhas que, por mekn ce
legislagdo ou de entidades comio o CONAR [Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitarial, sejfm
impedidas de veicular ou, uma vez vexculando, sejam retiradas do ar,

13.1.56. Manter acervo comprobatdric da tomalidade dos sendicos prestacos & dar pecas publiccirias
produzidas, dursnte o periodo de, no minimo, cinco {5} anos apas 2 extingdo do contrats,

13.1.57. O processp de sefecdo interna para & escolha da agéncla que executara 4 acao publictaria seguird
a metodologia previsia na Porleria n2 xx/2025/5EC0M, que poderd vir a ser substituids a critéro ca
administragdo publica a gualquer tempo, seguindo-se todes o5 critérios tecmicos o legais,

13158 APrefeitura Municipal de Culabd ns presta servicos de assessoriz e consultaria para as AGENCIAS
eontratadas 3 respeito das relagdes juridicas que esTas vlerem a fer eom terceiros, devendo a5 agencias assumir
o Bnus de tais relaches, possuir equipes de proflssionais capazes de atender as demandas e perczleos que
vigrgm g st

13.1.59. A relagdo juridica da Prefeiturs Municipal de Culabs & direta para com as agencias contratadas,
devendo estas se responsabilizar perante as relaches [uridicas com o as terceras contratados, guals ssjam,
veicuios, fornecedores de servicos especializados e outros.

13160, Aceitar, nas mesmas condghes contratuais, acréscimas ou supressbes gue se fizerem necessdrias,
Em até 155 (vinte € cinco por cento] do valor atualizado grevista na item 3, facultada a supressao alem desse
limite, mediante acordo onire as partes,

14, OBRIGACOES ESPECIFICAS DO CONTRATANTE:

14.1. Constituerm obrigagfes do contratante:

14,3, Healizar o empenho da respectiva dotacdo orgamentaria;

14.3, Publicar o contrato ne Gazeta Municipal e no Partal Naclonal de Contrataches Pabiicas;

14.4, Acompanhar e flscalizar & execucdd do contrato, registrando as eventuais ocorréncias;

14,5, Comumicar imediztamente ao contretads qualgquer defelto ou deficitncia que venha a constatar,
referents 3 execucio do objeto deste contrata;

14.6, Irformar alteragGes no cronograma, com antecedéncia minima de 24 (vinte & guatro) haras:

147, Fornecer, em tempo hdbil, todas as informagtes necessarias pars o cumprimento das obrigacdes
por parte do contratado;

14.8. Cumgprir todos o5 compromissos financeiros assumidos com a parte contratada, desds gue
devidamente comprovads 3 execucio do serviga

14.9. Farnecer e colocar & disposicio da apéncia todos os elementos e informagBes que se firerem
necessariog 3 execgio do servico

14,10, Fiscalizar a execugdo do sorvico o subsidiar a agéncia com infermactes o comunicactes Uteis e

pecessarias a0 melhor e fiel cumgrimento das obrigagbes.

1411, verificar o cumprimenko das clawsulas contraluais relat vas ans honordoos devidos b aglnees e a5

condighes de contratacio de fornecedores de bens e servigos especializados reaiizados pelas agBncias

contratadas.

1512, Motificar, farmal e tempestivaments. a cantratacz sobre irregularidades ohiervadas o

cumpriments da contrato.

14,13, Motificar o agincia contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penaidades e

qunlsguer débitas de sua responsahilidade

14.14. Conferir o8 progos da tabela de cada nsorgio ¢ us descontos negooados, conforme a Lel n®

12.232/2010, por ocasido da apresentagdo dos respectivos planos de midia pela agincia contratada

1415, B Secretaria Municipal de Comunicag@o da Prefeitura Municipal de Culaba sera a responsavel pela

aprovacio dos sevvigos solicitados antes da execogdo final, determiniande assim a produgEo e veiculag3o,

1416, instituir processo de selecdo imberna entre as agéncias contratadas, cuja metodologia sera

posteriormentea elaborada e aprovada Secretaria Municipal de Comunicacio - O processo di 2e'ecio interna

para @ sigolha da agéncia contratada gue executasd @ agdo publicitiria seguird a metocologia pravista na
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Portaria n® xx/2025/SECOM, que podera vir a ser substituida a critério da administracdo publica a gualquer
tempo, seguindo-se todos os critérios técnicos e legais.
14.17. Aprovar por meio de ordens formais a producio e veiculagio de materiais publicitarios.
14.18, A Secretaria Municipal de Comunicagdo fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificara
o cumprimento das especificagfies técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando ndo
corresponderem ao desejado ou especificado.
14.19. Nomear Gestor e Fiscais para executar a fiscalizacdo do contrato e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas que porventura serdo observadas na execucao dos servigos,
cbjetivando a imediata correcao.
14.20. Caracterizada a inexecugdo contratual, a Prefeitura Municipal de Cuiaba, podera optar pela rescisao
deste contratc e ou, em carster excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos
diretamente ao fornecedor dos servicos especializados ou ao veiculo de comunicagdo e divulgacdo, conforme
O Caso.
14.21. Em caso de ndo cumprimento dos itens 5 e 6 da tabela 3, dos itens de infraghes, a Secretaria
Municipal de Comunicacio pramovera notificac3o extrajudicial em favor da agéncia contratada, concedendo
dias para o cumprimento das obrigacbes, e permanecendo a irregularidade sem justificativa plausivel e aceita
pela autoridade competente, serd aplicada as penalidades cabiveis.

15. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

15.1 DA REMUNERACAQ

15.1.1 Pertencera a Prefeitura Municipal de Cuiaba as vantagens obtidas em negociatdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes
na forma de tempo, espago ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacdo. A agéncia
contratada ndo fara jus a nenhuma remuneracio ou desconto de agéncia quando da utilizacdo pelo
contratante de creditos que a esse tenham sido concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acgdo
publicitaria pertinente ao contrato.

15.2 A Agéncia de Publicidade sera remunerada por honoririos:

15.2.1 De acordo com o percentual apresentado em proposta sobre os custos: (i) a produgdo e a execugdo
técnica de pec¢a e ou material, assim coma (li) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacio e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alve, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e acdes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias, visando
a expansao dos efeitos das mensagens e das estrategias publicitarias, como, por exemplo, a elaboracdo e
execugdo de agbes pela Internet, assim como contratagdo de impulsionamento (método de veiculagdo nas
principais plataformas da rede) e de midia programatica, entre outras.

15.2.1.1 Os honordrios de remuneracio dispostos no item 15.2.1, quando referentes ao investimento em
plataformas digitais (impulsionamento, midia programatica, etc.), ndo estdo vinculados a servicos externos
prestados por fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrdo ndo pago pelas
plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente a CONTRATADA pela suz intermediagdo, supervisdo,
monitoramento de performance e otimizagdo da distribuicdo de pegas publicitdrias por meio de plataformas
digitais.

15.2.1.2 Na gestio pela CONTRATANTE dos investimentos destinadas para distribuicio das pecas publicitarias
de uma campanha em plataformas digitais, a remuneracio da CONTRATADA, prevista no subitem 15.2.1,
devera incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatdrioc do valor autorizado para essas
empresas com o dos referidos honordrios ndo supere o total de investimento proposto pela CONTRATADA
para essa distribuigdo.

15.3 Os honorarios serdo calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores:

15.3.1 Pelos servigos de cria¢do e execugao Interna, a Agéncia de Publicidade, recebera o valor correspondente
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indicado na Tabela de Custos Intarnas editada pelo Sindicato das Agencias de Propaganda do Estadio de Mata
Grosso - SINAPRO, com um desconto de acondo com a percentual apresentado em proposta.

15.3.2 As Agénclas de Publicidade também farde jus ao desconto de agéncia concedide pelos velcuios ce
divulgacio, em conformidade com o art. 11 da Lei n” 4.680/65 ¢ da Decreto n® 57 690/66. O desconto serd
concedido 35 agéncizs contratadas pela conceprdo, execugdo € ou distribuicio de publicidade, por ardem e
conta da SECOM, mos termos do art. 19 da Lei n® 1223202010, As contratadas repassardo 3 Preheitura
Wiuricipal de Cutabd o valor correspondente 3 5% {cinco) por cento do valor da midia efetivamante contratada
sobre o valor acertado para cada veiculacdo, correspandente ao rapasse pancial dos honorinios de veloulag o,

pagos pelos Veltulos de Comunicagdo & dgéncia de publicidade,

15.4 As despesas com deslocaments de profissionais das agéncias contratadas, de seus representantes ou ce
farnecedares por ela contratzdaos, na cidade de Cuiabd, serdo de responsabilidade das contratadas.

1E6. DOS DIREITOS ALTORAIS

16.1. A agéncia contratada cederd @ Secretans Munigipal de ComunicagBc da Prefeitura Municipal de
Culaba, os direitos autorais patrimoniais de uso das idelas (incluidos estudos, analizes ¢ planos), pegas,
camparhas @ demals materais de sublichdade, de sua propriedade axclusiva, de seus empregados ou
prepostos, concazidas, eriades au produzidos em dacorréncia do contrata firmadao. Os glreitas s30 cedidos de
fonrma total & definitiva para usono Brasil ou em gualguer pats do mundo. Os direitos patrimoniais cedidcs
poderdo ser usadas pela Prefeitura Municipal de Culabd em todas as suss modalidades de utflizagda,
diratamente ou por mtarmddls da tereslras. Quands nececedrin reallzar contratacfes que envabvam direitos
de autar e conexos, as agénclas contratadas solicitarde a quem de direitc a concessdo por prata, finalicade,
territdrio e preco, inclusive guanto a eventual renovacio do contrato, dos direitos sutorals @ conexos de suas
respectivas titutandades,

16,1, As agéncias contratadas s comprometemn a farer constar, em destaque, em todos os-arfarmentos de
producdn, o custo com caches, of de cessdn de direito de usa de abra(sh concagradals], Incorparadalsl 3 peca
¢ pd do cessio doc demals dirsitos deautor 8 conewns

16.3. A Prefeitura Municipal de Culabd serd @ Unica proprictiria das pegas e demars materials fisicos efou
digitais oriundos do cumprimento do contrate, sejam edtes passivels ou nde de protegdo do Direits de
Propriedade Intelectual. £ garantida & Prefeitura Municipal de Cuiabd, a apropriagio dos direltos patrimanials
& conexos originalmente de titularidade das agéncias contratadas e dos funciondrios desta, sobre os resultados
da execucio do contrato, ressaivados as direitos autorais e conexos de terceiros.

17. DAS CONDIGOES DE COMPROVACAD DE EXECUCAD DOS SERVICOS E DO PAGAMENTOD

i7.1. Condigles de Comprovagdo de Execugdo dos Servigos:

Fara liguidacio e pagaments das ceipesas referente 805 servigos previemente autorizados pels SECOM, as
BRENCIZS contratacas aeyerao apresentar

17.1.1 2 carrespondents Mota Fiscal, sem rasura @ em letra legivel, em nome oa Secretariy Municipsl de
Comunicacan da Prefeitura Municipal de Cuiabd, CNPI n? 03.533.064/0001-46, comvtendo o numero oo
contrato, servigos contratados, além das seguintes infarmacies da contratada: nome, CNPL e dados bancarios
[Banco [nome & nimero) Agénca [nome ¢ numero) Conta Corrente (nimero);

17.2 Quaisquer alteractes nos dados bancirios deverdo ser comunicadas tempestivi e farmalmente @ SECOM,

ficando 25 egéncias contratadas responsavels pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade da
infarmacio;

17.1.5 0 CNPI gue daverd constar nas notas fiscals € na conta corrente utilizads pare pagamento 35 agincias
contratadas deverd ser o CNPJ constante do predmbulo do contrata:
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17.1.4 Quando referente a pagamento de fornecedores e velculos, a Nota Fiscal também deverd conter o
nimero do documento que autorizou a veiculacdo ou praducio do servico & o nome empresarial do
fornecedor com seu respectivo CNPJ;

17.1.5 Ainda no gue tange o pagamento de fornecedores e veiculos, a agéncia contratada devera apresentar
os documentos comprobatarios de execucdo/entrega dos servigos (fotos comprobatorias da execugdo do
servico executado, devendo ser apresentada com detalhamento contendo: data, tamanho, resolugdo, caminho
de armazenamento, titulo e localizagido, dentre outras informacgdes, ndo sendo aceitos prints, somente fotos
quando for tirado da tela com as informacges do detalhamento os quais deverdo ser anexado a midia que fara
parte do processo de pagamento), os documentos comprobatdrios da demonstragdo do valor devido ao
veiculo, da sua tabela de precos, dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insergdo e da
efetiva veiculagdo, sendo este dltimo providenciado sem Gnus ao contratante.

17.1.6 Quando raferente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também deverd conter o
nimero do documento que autorizou a veiculacdo ou producdo dos servicos € o nome empresarial do
fornecedor com seu respectiva CNPJ;

17.1.7 Na primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:

17.1.7.1 O CNPJ gque devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado devera ser o
mesmo da cotagdo de pre¢os que norteou a contratacdo;

17.1.8 05 documentos comprobatdrios da execugSo dos servicos especializados e, guando for o caso, de
comprovante de sua entrega;

17.1.9 0s documentos comprohatdrios da demonstracdo do valar devido ao veiculo, da sua respectiva tabela
de precos, da descricio dos descontos negociados, dos correspandentes pedidos de inser¢do e da efetiva
veiculagdo, sendo este ultimo providenciado sem Onus para a Prefeitura Municipal de Cuiaba;

17.1.9.1 Na ocorréncia de falha em uma programagao em midia eletrdnica, as agéncias contratadas deverdo
apresentar documento do veiculo com a descrigdo da falha e do respective valor a ser abatido na liguidacido.

17.1.10. O comprovante de veiculacdo a que se refere o subitem 17.1.8 e 17.1.9 é constituido par:

17.1.10.1. revista e anuario; declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 289 do Codigo Penal Brasileirg,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, exemplar original e nota fiscal da grdfica responsavel pela
tiragem ou declaraco, sob as penas do art, 299 do Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
aimpressao,

17.1.10.2 jornal: declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 293 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa gue rezlizou a veiculagdo, exemplar original cu a pégina com ¢ anuncio, da qual devem constar as
informagdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praga, e nota fiscal da grafica responsavel
pela tiragem ou declaracdio, sob as penas do art. 299 do Codiga Penal Brasileire, firmada pela empresa que
realizou a impressag,

17.1.10.3 demais meios: relatdrio de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente ou por um
dos seguintes documentos:

17.1.10.4 TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitide pelo veicule {mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracao de execucap, sob as penas do arl. 299 do Codigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devemn constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome campleto, CPF e assinatura do responsavel pela declaracio, local, data,
& periodo da velculacio;

17.1.10.4.1 Como alternativa ao procedimento previsto no item “17.1.10.4%, as agéncias contratadas poderdo
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apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergdo ou

irradiacio e similares) em que figure a declaracio prevista na alinea "2" deste subitem, na frente ou no verso

desse documento, mediante impressio eletronica ou a carimbo, desde gue essa declaragdo seja assinada e

gue esse documento “composto” contenha todas as informaciies previstas na alinea "a”.
17.1.10.5 Midia Exterior:

17.1.10.5.1 Midia Out Off Home: relatdrio de exibi¢do fornecido pela empresa que veiculou a pega, de gue
devemn constar as fotos, periodo de veiculagdo, local € nome da campanha, datado e assinado, acompanhado
de declaragdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa gue
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

17.1.10.5.2 Midia Digital Qut Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de gue devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculacdo, quantidade
de insercdes, nome da campanha, periodo de veiculagio, datado e assinado, acompanhado de declaragio de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagio,
da qual devem constar, pelo menos nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsdvel pela declaragdo;

17.1.10.5.3 Carro de Som: relatério de veiculagio, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatdrio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a
cidade em gue a agao foi realizada, acompanhado de declaracdo de execugao, sob as penas do art. 299 do
Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da gual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPI da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo.

17.1.10.6 Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas, acompanhado
do print da tela, de todo o periodo de veiculagao.

17.2. As formas de comprovagao de veiculagao em midia nao previstas nos itens “17.1.104, 17.1.105 e
17.1.10.6", serdo estabelecidas formalmente pela SECOM, antes da aprovagae do respectivo Plano de Midia,

17.3. 0Os documentos de cobranga e comprovagao da execugao e entrega dos servigos para a liquidagdo e
pagamentos de despesas deverdo ser encaminhados pela agéncia as dependéncias da Secretaria Municipal de
Comunicagdo.

17.4. Qualguer atualizagdo dos documentos comprobatorios devera ser formalizada e encaminhada pela
SECOM para as agéncias contratadas.

17.5. Compete ac Fiscal do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada insercio e os descontos
negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n® 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos Planos
de Midia pelas agéncias contratadas a SECOM.

17.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga e comprovagao da execugdo e
entrega dos servicos, a SECOM a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas correcoes, ou aceita-la, com a

glosa da parte que considerar indevida.

17.7. Na hipdtese de devolucdo, a documentacao seréd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condicBes contratuais.

17.8. A SECOM n3o pagara nenhum acréscimo pelo adiamente do pagamento em razdo de pendéncia no
cumprimento de quaisquer cldusulas constantes do contrato.

17.8. Antes da efetivacio dos pagamentos, sera verificada a comprovagio de regularidade das agéncias
contratadas referente a:
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17.%.1 Certficadn de Regularidade de Sttuacao do Fundo de Garactia do Temipo de Servicas = FaTh;

17.5.2 CertidSo Megativa de Debitas Trabalhistas - CHOT;

17.59.3 Certiddo Conjunia de Regularidade com a Fazenda Federal {Quitacdo de Tributos ¢ Contribuigdes
Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal;

17,9 4 CertinBes negativas de tributos estaduals emiidas pelos respectivos drgdos;

17.9.5 CerticBes nagativas de tributos municipais emiticas pelos respectivos Srgdos.

17.10. As aghncias contratadas apresentarfo & Secrstaria Municipal de Comunicagio os documentos
comprobatorios de manutengdo de suas condigdes de habil tagdo, sempre gue Droxpimos 208 SEus respecinos
WERCIMEntos.

17.11 Praza para pagamento:

17.11.1 Os pagamentos serdo nealizados depois da conclusiio dos servicos, por campanha, apds a devida
prestagan de contas pela agéncia e atestado de conformidade realizado pelo fiscal do contrato e piela Diretoria
Administrative & Financeire da SECOM, devidamente scompanbade de Regularidade Fiscal & Trebalhista da
agéncia confratadz, obedacendo aos prazos conforme calendério estabelecido pela Secretaria Adjunta de
Tesouro da Secretaria Municipal de Economia de Culaba,

17.11.2 Do zoordo com a Lel n® 12.232/2010, somente pessoas fisicas ou jurldicas previamente cadassradas
pelo contratante poderdo fornecer as contratedas bens- e servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execugdo do objeto, sendo exigida sempre a apresentagdo pela agéncia
contratada & Secretaria Municipal de Comunicacio de trés (3] arcamentos cbtldos entre pessoas que aluem
na mefcade do ramo do fornecimento pretendido.

17.11.3 O faturamento oos servipos de producdo externa e veloulacio deverdo sor foitos polos prestadones de
s@ryicos em name da Secretaria Municipal de Cormunicacia da Prefeitura Munbcipal de Culaba, sos culdados
da agéncia contratada, por meio da qual os pagamentos serdo efetuados.

17.11.4 O atesto das notas fiscels somente serdo realizados mediante & comprovagdo do cumprimento dos
documentes obrigatdrios pelas agéncias contratadas de todas a5 condigBes pactuadas & ocorrerd em cinco dias
Uteds apos & entrega da documentacdo pertinente,

17.11.5 Para efeito de contagem do prazo de atesto, & documentagdo recebida apds as 14000 sera conslderada
entregus no dia Otil subseguernte.

17.11.6 A Prefeltura Municipal de Culabi n3o acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer cutro titulo
em hancos ou outras insticukches do género.

17.11.7 A Prefeitura Municipal de Cuiaba n3o € obrigada a pagar nenhum compromisse, assumido pela agéncia
contratada, gue lhe venha @ ser cobrado diretamente gor terceiros.

17.11.8 Carrerdd por conta das agéncias contratadas o dnus do prazo de compensagdo e todas as despesas
bancirias decorrentes da transferéncla de crédito, a55im como as eventuais encangos financeires, processuais
& autros, decorrentes de sua inobservancla quantc aos prazos de pagamento,

17.11.9 & Preteltura Municipal de Culabd, na condicda de fonte setentora, fard o descanto e o recalhimento
dos tributos e contribulpfes a gue estefa obrigada pela legislacio Vigente ou superveniente, referente »os
pagamsnted gue efetuar

17,12 Haverd Critdrio de Reajuste, Repactuagdo ou Reeguilibrio?
X5im DO Nio

17.12.1 Se sim, especificar qual crivério serd adotads & de que forma?
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17.12.1.1 Durante & vigéncia do Contrato, os pregos inicialmente contratados slo Tiwos ¢ irreajustivel: pelo
prazc de um ano montado da data do crcamenta estimado,

17.12.1.2 Dentro do praio de vigéntis do contrato e mediante solicikag®o da agencla comratada, os pregos
contratados paderio sofrer reajuste apds o interregno de urm ana, exclusivaments para as obrigacies iniciadas
o conclubdas apds a acarrdncia da anualidsde.

17.12.1 3 Osvalores contratados serdo reajustados, tendo como limite médxime 8 variacao da indice de Pragos
a0 Consumidar Amplo - IPCAL

17.12.1.4 A aplicagdo do Indice vinoula-se & sua divuigagdo oficial do més oe reajuste, nie devendo ser utilizado
o cilculo prd=rata, mas sim o més chelo,

17.12.1.5 Nos reajustes subsequentes ao primeirg, o interrégnd minimo de um ang serd contado a partic des
efeitos financeiros do Giimo reajuste

17.12.1.6 O reeguiliorio econbmico-financeiro ocornerd por meia de termo aditivo e, guando em favor do
contratado, dependerd de previa solicitagdo e cemonstracdo de que als) ooorrénclals) Imdlabdizaim] a
execuglo do conteabo nos termas imcialmente ajustados, por melo de decumentos pertinentes & suhcisniss,
acompanhados das memarias de caloule.

17.12,.1.7 A solicitapio yerd enderecada ao fiscal do contrato.

17.12.1 B O contratante analizzrd o pedido de reequilibric econdmizo-financelre & 58 manifestard em 25
(vinte) dias, a partir do recebimento do pedido ou das documentos corrplementares, se forem reguisitados.
S o reequilibrio ecandmico-financeiro for admitido, serd formalizado o aditive contratual, no prazo de 5
(cinco) dias (teis.

17.12.1.8 A necessidade de reequilibrio econdmico-financeire da contrato em faver da contratante serd
comunicada previamente a0 contratado, de forma devidamente fundamentada & demonstrada para a
pertinente manifestacio e concordancia, ievando A extincdo contratual, sem penalidades, not casos em gue
nan houver acorda sobre o novo valor,

17.12.1.10 Nos casos de reaquilibrio econdmico-financeira am faver do contratante, serd apresantado ao
contratade memdaria de cdlculo com o decréscmo de vabor, com proposicdo oe reducdo do contrato, que
deverd ser realizada por acordo entre as partas,

17.12.1.11 N2 hipatese de ndn ser pacsivel o acordo entre a5 partes, o contratn serd rescindicda, sem Gnus para
nerhuma das partes,

17.12,1,12 Formalizado o reequilibrio econdmico-financeirng, este produzira efeitos retroathvos & date do fato
gerador, devendo, a5 subsequentes notas fiscals emitidas pelo contrataco e 05 pagamentos reallzados pelo
contratanie, observar os nowas valores.

17.12.1.13 O pedido de restabelecimento do equilibrio ecendmico-financeire devera ser formulada durante a
vigércia do contrato e antes de eventual prorrogacdo.

17,123,114 Caberd recurso contra a decisdo do pedido de resquilibrio sconbmica-financelre, gue deverd ser

ermderegado & autoridade que indeferiu o pedida, no prazo de S {cinca) dias ateis, a partir da notificacao da
decisao.
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18, DA ELABORACAD DO EDITAL

18.1 Serd necessdria a elaboragio de edital?
XsSim [CIMNao

18.1 Rito da Selecdo:
COMCORRENCIA

18.3 Forma da Selegdo:
¥ Presencial [ Eletrénica

18.3.1 5e for selecionada a opgio presencial, deve ser realizada a justificativa.

18.3.1.1 Em fungdo cdo procedimenio especifico de el n.® 1223272010, gue prevé a entrega fisice das
propostas tecnicas, inclusive de forma apocrifa @ sem qualguer possibilidade de identificacio do autor da
proposia, devendo ser rubricada por tados os concarrenies; bem como da necessidade de julgamento desza
proposta apderifa pela Subcomissde Téonica, a presente Concorréncia deve sor obrigatoriamente presencial,
Frise-se, @ Lel a2 12.232/2010 possul procediments incompativel a farma eletrdnica devenda, partanio, ser
obrigatoriamente presencial.

1E.3.1.2 As sessdes poblicas realizadas no ambito da presente Concormeéncia Presencial serdo registradas em
ate g gravadas em audio & video, segundo exigéncia do § 22 do art. 17 da Lei 14.133,/2021, ficando o video
disponivel para acesso 3 qualguer pessoa interessads em assisti-lo nas dependéncias da Prefeitura Municipal
de Culabd, endereco; Praga Alencasiro, n® 158 — Centro, das 0Bh a3 12h e das 14h as 18h, sala a ser definida

pela Secretaria Municipal de Comunicagdo, InformagBes: licigcoes S cgiaba migov.br

1E.4 Critério de Julgamento:
18.4.1 TECNICA E PRECO

18.5 £ uma contratacdo sob o sistema de Registro de Pragos?
[ 5m K Nao

19, DO CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTAMNTES E DA ENTREGA DOS INVOLUCROS

18,1, Para partlclpar do certame, o representante da licitante déverd apresentar & Comissio Especial de
Licitagdo, documento que o credencia, acompanhado de seu documento de identidade de fé pdblica, no ato
programado para a entrega dos mvslucros com as Progostas Técnico e de Precas

18.2, Os documentos menconados no subltern 1901 deverlo ser fara dos invdlucras gue contdm as
Propostas Téonica e de Pregos & comporio os autos do processa licitatario.

15,3, Cada empresa licitante poderd cradeénciar apenas 01 {um) preposto para representd-la na reuniao de
licitagio.

19.4. Nenhum preposio poderd representar mais de uma liotmnte

15.5 Oeandoa representagio for exercide na forma de seus atos de conslituicio, por sdcio ou dirigents, o
decumento de credenciamento consistird, respectivemente, em cépla do ato que estabelece a prova de
representaclio da empresa, &m gue conste o nome do sdcia @ of poderes para representa-la, ou copia da ata
da assembleia de elel{io do dirigente, em ambos o8 casos autenticada em cartdrio gy apresentada junto com
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o documento original para permitir que a Comissdo Especial de Licitagdo ateste sua autenticidade, em envelope
a ser providenciado pela licitante,
19.6. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera
feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes
constantes do modelo que constitui o Anexo VI, Nesse caso, o preposto também entregarad 4 Comissao Especial
de Licitacao copia do ato gue estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem os nomes e
respectivas assinaturas dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicio de mandatarios, em envelope
a ser providenciade pela licitante.
19.7. A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos acima ndo tera sua
participacdo prejudicada no certame, entretanto nda podera se manifestar formalmente.
19.8. Havendo substituicdo do representante credenciado no decorrer da licitacao, e caso haja interesse em
designar outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos de representagdo, nos moldes
das clausulas 16.5 e 6.6.
19.9. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na reunido de licitagdo, podera encaminhar por meio
de portador — na data, hora e local indicados no predmbulo deste Edital — as involucros com a documentacio
exigida para a sua participacdo no certame.
15.10. Nao serao recebidos invelucros enviados por via postal,
19.11. Noquetange aos critérios necessarios para utilizagdo do tratamento diferenciado e favorecido previsto
para as MICROEMPRESAS e EMPRESAS DE PEQUENO PORTE, além da documentacdo ja indicada neste termo
de referéncia, deverdo apresentar, ainda, o Reguerimento do Beneficio de Tratamento Diferenciado, assinado
por socio ou representante legal do Licitante, solicitando valer-se do tratamento diferenciado e favorecide
concedido pela Lei Complementar Federal n.2 123/2006, na forma do modelo constante na Anexa Vill, do
Edital.
19.12. AsPropostas Tecnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagdo das licitantes deverdo ser entregues
a Comissao Especial de Licitagdo em 05 (cince) involucros distintos e separados. Os invélucros, invdlucres 1,2,3
e 4, com as Propostas Técnica @ proposta de Precos, serdo recebidos pela Presidente da Comissdo Especial de
Licitagdo, na data e horario a serem definidos e divulgados através de publicacdo do Aviso de Abertura de
Licitagdo na Gazeta Municipal de Cuiaba - https://gazetamunicipal. cuiaba.mt.gov.br/
19.13. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatérios,
obedecerdo ao disposto deste Termo de Referéncia, Edital e na legislagdo vigente.
19.14. Os invélucros com os Documentos de Habilitacdo, invdlocro 5, serdo apresentados somente pelas
agéncias classificadas, mediante convocagao através de publicagdo com local e horério a serem designados
pela Comissdo Especial de Licitagdo.

20. ENTREGA DE PROPOSTA TECNICA

20.1 A Proposta Técnica deverd ser entregue 38 Comissao Especial de Licitagdo acondicionada nos Invélucros n?
1,n22en?3,

20.1.1 No Involucro n? 1 devera estar acondicionade o Plano de Comunicagdo Publicitaria = Via Nao
|dentificada.

201.1.1.1 56 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria = Via Nao |dentificada que estiver acondicionado
no invdlucro padronizada, fornecido pela Comissdo Especial de Licitagdo, a ser retirado, exclusivamente, pela
agéncia que o solicitar formalmente na Diretoria Administrativa e Financeira da SECOM, |ocalizada no Palacio
Alencastro, sede da Prefeitura Municipal de Cuiab3, situado na Praga Alencastro, n? 158 - Bairro Centro, na
cidade de Cuiaba - MT, em horario comercial.

20.1.1.2 As agéncias poderdo solicitar o involucro n.2 01, no maximo em até 05 (cinco) dias uteis antes da data
marcada para abertura do procedimento licitatéric em tela, o que devera ser realizado formalmente na
Secretaria Especial de LicitacSes e Contratos, no mesmo enderego e hordrio informados no item anterior.

20.1.1.3 O Invélucra n2 1 deverd estar sem fechamento e sem rubrica para preservar, até a abertura do
Invélucro n? 2, o sigilo quanto a sua autoria.

20.1.1.4 O Invélucro n® 1 ndo podera:
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20.1.1.4.1 ter nenhuma identificacao;

20.1.1.4.2 apresentar informacio, marca, sinal, etiqueta ou qualguer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;

20.1.1.4.3 estar danificada ou deformado pelas pecgas, pelos materiais & demzis documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

20.2 No Invdlucra n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada,

20.2.1 O Invdlucro n® 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitéria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante |
Concorréncia n? xxx/2025 - Secretaria Municipal de Comunicagao — SECOM ]
Prefeitura Municipal de Cuiaba ]

20.2.2 O Involucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolave! quanto as informagdes de que trata, até
sua abertura.

20.3 No Invélucro n? 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos
de 5olucdes de Prablemas de Comunicacio.

20.3.1 0 Invdlucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invblucron2 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia ne xxx/2025 — Secretaria Municipal de Comunicacio — SECOM

Prefeitura Municipal de Cuiabd

20.3.1.1 O Involucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituldo de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetde, desde que invioldvel quanto as informacBes de que trata, até
sua abertura.

20.3.1.2 O Invélucro n® 3 ndo poderé ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou gualquer outro elemento que

conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificag8o da autoria
deste, antes da abertura do Invdlucro n2 2,

20.4 A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subguesitos
a seguir:
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I.  Raciocinio Basico

Il.  Estratégia de Comunicacio Publicitaria

1, Plano de Comunicagdo Publicitaria . 1deia Criativa

IV.  Estratégia de Midia e Ndo Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertdrio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao

20.4.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo gquanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

20.4.2 i | i ' ificada: para sua apresentacdo, a
licitante devera levar em conta as seguintes orientagbes:

20.4.2.1 em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

20.4.2.2 capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m?, ambas em branco;

20.4.2.3 contetidas impresso em papel A4, branca, com 75 gr/m?, orientagio retrato;

20.4.2.4 espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;
20.4.2.5 titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

20.4.2.6 espacamentos simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

20.4.2.7 alinhamentos justificado do texto;

20.4.2.8 texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

20.4.2.9 numeragfes de todas as paginas, na centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;

20.4.2.10 sem identificacdo da licitante.

20.4.3 Os subquesitos Raciocinio Bdsico e Estratégia de Comunicag3o Publicitaria poderdo ter graficos,
quadros, tabelas e/ou planilhas, observadas as seguintes orientacdes:

20.4.3.1 poderdo ser editados em cores;

20.4.3.2 os dados e informacdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12
pontos;
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20.4.8 a5 pagings em que estiverem inseridos podesdo ser;

20.4.4.1 apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, cada folha de papel A3 serd computada como [duas)
paginas de papal A4,

£004.4.F impressas na arientacio palsagem.

20.4.5 Os graficos, guadros, tabelas ou planilhas integrantes do subguesito Estratégia de Midia g
NEa Midks poderBe:

40.4.5.1 ser editados em cores;
20.4.5.2 ter fontes e tamanhes de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Z0.4.5.3 ter qualauer tipo de formiatazio de margem;
20.4.5 & ser apresentados em papel A3 dobrada,

0.4 .4 As paginas em que estiverem insaridos os graficos, tabelss & planilhas desse subguesito poderdo ser
Impressas na orentacdo paisagem.

20,45 Os exemplos dea pecas integrantes do subquesita |dela Criativa deverdio ser apresentados
separadamentes do caderna. E33es axemplos deverdo adequar-se 35 dimensdes do invélucro ne 1.

20.4.6 0 Plano de ComunicagBo Publicitaria = Via Nio Identificada ndo poderd ter informagio, marca, sinal,
ethqueta ou gualguer cutro glemento que possibilite a identificagio de sua autoria, antes da abertura do
I luer 0@ 2,

Z0.4.7 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratdgla de Comunicagdo Publicitirla e da relacio e descrigdo das
pecas publicitirias estio limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

20.4.8 05 textos da Estratépla de Midia & N&o Midia n3otEm lkmitacdo quanto 2o nomero de paginas.

20.4.9 Para fins desta concorréncia, considerami-se como nde midia os meios publicitirics (off-fre ou on-line)
gue ndo implicam a compra de gspaco ou tempo em velnilos de divulgacio paraa transmissdo de mensagens a
publicos deteermimados,

20.4 10 Poderdo ser utilizadas pdgines isoladascom afinalidade de indicar o Planc de Comunicacdo Publicitaria
¢ spus subguesitos. Exsas paginas n 2o serdo computadas no limite de pagina préevisto.

204,11 A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicacio Publicitaria com base no Briefing [Anexs VIl
deste Termo dé Referénsial, observadas as seguintes orlentacies!

40.4,11.1 Subgueshp 1 - Raciponip Basko - apresentacdo emque d licitante descrever:

20.4.11.1 1 anallse das caracieristicas e especificddades da contratante e do sev pape! no contexta no gual =e
Imsare;

20.4.11.1 2 diagnaostico relativo 35 necessidades de camunicagio publiciaria identificadas;
20.49.11.1.3 compraensdo da desafio e dos abjetivas de comunbeagda establacidos no Bricling.

40.411.2 subques to 2 - Estrategls de Comunicacio Publictans - apresentacio e defesa da Estrategla progosta
pela licltante para superar o desafio & alcanpar os objetives de comunicacdo, com base no Briefing,
compreandendo:
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20.4.11.2.1 explicitacdo e defesa do partido temitico e do canceita que fundamentam a proposta de solucdo
publicitaria;

20.4.11.2.2 proposicado e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, especialmente;
o gue dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacdo
utilizar.

20.4.11.3 Subguesito 3 - |deia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os
seguintes conteddos:

20.4.11.3.1 elagao de todas as pegas publicitarias gue a licitante julga necessarias para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicagdo estabelecidas no Briefing, cam a descrigdo de cada uma;

20.4.11.3.2 exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais
adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria.

20.4.11.4 A relacdo e descrigdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o
desafio e alcancar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing esta circunscrita 3 especificacio de
cada peca publicitaria, 3 explicitacdo de sua finalidade e suas funces taticas na campanha proposta.

20.4.11.5 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior ao limite
estabelecido, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagio e descrigio de pegas
mencionada anteriormente devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como
exemplos e outro para as demais.

20.4.11.6 Os exemplos de pegas publicitdrias de que trata a alinea ‘b’ do subquesito 3 estdo limitados a 10
{dez), independentemente do meio de divulgagao, do seu tipo ou de sua caracteristica, & poderdo ser
apresentados sob a forma de:

20.4.11.6.1 roteirqg, loyout ou storyboard impresses, para gualquer meio;
20.4.11.6.2 ‘'monstra’ ou layout eletrénico, para o meio radio;

20.4.11.6.3 storyboord animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
20.4.11.6.4 ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

20.4.11.7 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo
em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pecas que ndo se ajustem as
dimensdes do Invélucro n? 1 poderdo ser dobradas,

20.4.11.8 Na elaboracio de ‘monstro’ ou layout eletrdnico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruldos de ambientacao, voz de personagens e locugdo,

20.4,11.9 Na elaborag¢do do storyboord animado ou onimatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha sonora, voz de persanagens e locucdo. Nia podendo ser inseridas imagens em movimento.

20.4.11.100 'manstro’ au layout eletrbnico e o storyboard animado ou animatic deverio ser apresentados
em CD, DVD ou pen drive, executdveis em sistema operacional Windows,

20.4.11.11 Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informagdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualguer outro elemento gue possibilite @ identificagdo da licitante, ou de qualguer
anunciante, somente a marca do seu fabricante.

20.4.11.12 Cs exemplos ndo serdo avaliados sob os criterios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para 2
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20.4.11.13 Para faciitar seu cotejo, cada exemplo deverd trazer indicacio do tipo de pega (exemplos: cartaz,
filma TV, spot radig, anuncia revista, banner internat}, de acerde com as seguintes arlentagies:

20.4.11.13.1 tewto em fonte Anal, cor preta, tamanho de 12 pontos;
20.4.11.13.2 nos casos de “monstro” ou lavout eletrinico e de storyboard animado ou animatic,

20.4.11.13.2.1 gue deverdo ser apresentados em CO, DVD ou pen drive, & indicagdo do tipo de pege deve
peormer nos nomes dos argquivos salvos, uma vez gue essas midias devem ser apresentadas na condigdo
original, samente com a marca do fabricantes, conforme descrito anteriormaente.

20,4,11.13.3 Para fins de cOmputo das pecas que poderdo ser apiesentadas fisicaments como exemplos, alé o
limite de 10 [dez], devem ser observadas as saguintes regras:

204 11 1331 as reduches e varlaphes de formano serfio conslderadas epmo povas pecas:

20.4.11.23.3.2 cada peca apresentada como parte de um K serd computada no refends limite;

20.4.11.13.3.3 uma pega sequencial, para gualguer meio (3 enemple de andncio para revista e jornal, banner
de internet & painéis sequenciaic de midia exterior, tais como autdaor, envelopamenta de veiculo, adesivagem
de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, 5& & conjUnto Transmitr Mensagem unica;

20.4.11.13.3.4 wm hotsite @ todas as suas paginas serdo considerados 01 [uma) peca;
20,4, 11.23.3.5 um Dlme e o hotsite gue & hospeda serdo considerados 02 {duas) pegas:

20.4.11.13.3.6 um banrer e o halsife por ele direcionado serdo considerzdos 02 {duas) pegas.

2041114 Ma apresentacio de propesta de holsite, ndo podem ser inseridos videos ou Imagens em
PR RSt

de midia e ndo midiz recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicago Publicliaria proposta,
contemplando:

I0.4.11.4.1 estratégiz de midiz: proposicio e defesa dos meios & dos recursod prosrios de comunicacio da

cordratante a serem utilizados para o alcance dos obletives da campenha, sob a forma de testos, tabelas,
grificos ou planihas;

20041142 tdtlcas de midkia: detallhaments da estratépia de midia, por meio da apresentagao & defesa dos
critérios bonicos ctonsderados na selecio dos weicuios de divilgacdo e nz definigdo dos respectivos
investimentos, dos formatos & periodos de venculacio, sob 2 Forma de textos, tabelas, graficas ou planithas;

20.4.11.4.3 planos de midia: compaosto por planilhas de programagio das insergbes sugeridas, contendo o3
valores por veiculos de divulgagho, formatos das pegas, perodos de veiculac3o, quantidade de insergbes,
nofmes da programas, faf@s hordrias, costos relstvos (CPM, CPP, CPC et ) = demans informegdes que a
licitante considerar relevantes;

200.4.11.4.4 simulagbes dos pardmetros de coberurg & frequingia previstos no plane de midia {pars os meios
em que seja possivel a mensuragdo dessas varidvels), sob a forma de texios, tabelas, graficos ou planilbas,

20.4.11.4.5 Todas o5 pecas publicitdnas que integrarem a relacio devergo estar contempladas na Estratégia de
Midia e Ndc Midlia proposta,

20.4.11.4.6 © planc de midia proposto deverd apresentar wm resume geral com informacies sobre, pelo
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204,11 4,61 o periodo de velculacdo, exposicao ou distribuicdo das pacas publicitirias;
20,4.11.4,6.2 as quantidades de inserples das pegas emveicubos do divulgagdo;

20411463 os valores [absolutos e percentuais) das inveitimentos alocados em  wvaiculas de
divulgardo, separatamente par mieios;

20411464 asvaloras {shsolatos & peroentuais) alocadas na produgda e na execucdo t8cnia de cada pega
publicitaria destinada a veiculos de divuigagio;

20.4.11.4.6.5 as quantidades 2 serem produrldas de cada peca publicitdrla de nfo midia,
20.4.11.4.5.6 o5 valores [absolutos € percentuais) alecados na produg 3o de cada pega publicitaria de ndo midia;
20.4.11 4.7 osvalores {absolutos e pencentueis) alocados na distribuicio de cada peca publicitieia de niio misia,

2041142 os vales [absolutos e percentuak) aldcados no deserwolvimento de formas inovadoras de
comunicegdo publicitiria, em conzondnca com novas tecnologias.

20.4.11.£.9 Kessa smulacao:

20.4.11.45.1 o= precos das Inserches em veiculos de divulgacdo deverdio ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacha do Gitima Aviso da Licitag 5o,

20,411,492 para o5 velculos de comunicacdo e divulgagdo que nao atuem comm tabelas de pregos, mas gue
possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagdo, a licitante devera informar o mentante de
investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no dmbito de sua estratégia para o aicance dos
ohjetivas previamente estabalecidos;

20041149321 para of fins desta licltagho, & publiclaade em plataformas digitsls, tals como midia
programdtica, rading desks e redes sociais (ex. Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube|, esta
inserida no conceito de forma inovadora de comunicagaa;

204114633 autros velculos de comunicacdo & divulgacde quea ndo atuem caom tabela ce preges e que nao
58)am considerados como formas inovadoras de comunicagdo ndo devem ser indufdos na estratégia de midia
dessa simulagio;

20.4.11 40 3% deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de apendia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termaos do Artigo 11, da Lei n? 4.630/1965;

20.4.11.4.9 4 deverdo ser desconsiderados as honorarios sobre os bens e servigos especializados prestacos
por formecedores.

20411495 0 Plano de Comunicacio Publicitiria — Via identificada devera constiuir-se em copia do Plano
de Comunizacio Publciaris - Via Ndo [dentificada, sem o= exemplos de pegas publicitdrias da Ideia Criativa,
cormn a finalidade de proporclonar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caractensticas:

20.8.11.4.951 ter a identificaco da licitante; il - ser datado;

20.4.11.4.95.2 estar assinado na Gltima pagina e rubricado ras demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constituthvos, devidamente ldentifleasgo.

20412 Quesito 2 - Copacidade de Mendimentg: o lictante deverd apresenter as informag Bes gue constituem
0 guesito em caderno especiico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interma, rubricado em todas as pdginas & assinado na
utima por guem detenha poderas de representag2o da licitanta, mz2 forma de saus atos comstituthivios,
devidamente identficada,
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20.4.12.1 O caderno especifico mencionado ndo poderd apresentar informacio, marca, sinal, etiqueta ou
gualguer cutro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Nio Identificada, que
possibilite a identificagao da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2,

20.4.12.2 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, guadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

20.4.12 2.1 relacdo nominal daos seus principais clientes a época da licitag3o, com a especificacdo do infeio de
atendimento de cada um deles;

20.4.12.2.2 quantificagdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumide (no minimao, nome, formacgao
académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposigdo da execugdo do contrato,
discriminando- se as respectivas dreas de atuacao,

20.4.12.2 3 infraestrutura e instalacBes da licitante que estardo 4 disposigso da contratante para a execugio
do contrato;

20.4.12.2 4 sistematicas operacional de atendimento na execucdo do contrato;

20.4.12 2.5 relagfes das informagdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulacio e controle de midia gue colocara regularmente & disposicdo da contratante, sem Gnus adicionals,
na vigéncia do contrato.

20.4.13 Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informaces e as pecas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em farmato A4, ou
A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na Ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

20.4.13.1 Os documentos, as informacbes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderio ter
informagao, marca, sinal, etigueta ou gualguer outro elemento que conste do Plano de Comunicacia
Publicitaria — Via Ndo |dentificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n2 2.

20.4132 O Repertdrio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

20.4.133 A licitante devera apresentar 10 (dez} pegas publicitdrias, independentemente do seu tipp ou
caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposicao ou distribuicao,

20.4.13.4 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro de
2017,

20.4.13.5 As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas,

20.4.13.6 As pecas graficas poderdointegrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

20.4.13.7 Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualguer formato, dobradas ou ndo.

20.4.13 .8 Para cada peca publicitdria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema
gue se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de
veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um velculo que divulgou
a peca.

<79 -



it i

o
CUIABA BF o CUIABA U s

FPREFEITURA PREFEITURA
20.4.13.9 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela contratante, no
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

20.4.14 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante deverd apresentar os
documentos, as informacodes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato,
com ou sem uso de cores, em formato Ad, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as pdginas e assinado na dltima por quem detenha poderes de representacdo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

20.4.14.1 Os documentos, as informagbes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndoc poderdo ter
informacgdo, marca, sinal, etigueta ou gualguer outro elemento que conste do Plano de Comunicagie
Publicitaria — Via N8o ldentificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Involucro n2 2.

20.4.14.2 A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicaco, cada um
com o maximo de 04 (guatro} paginas, em gue serdo descritas solugdes publicitdrias propostas pela licitante
implementadas por seus clientes, na superacdo de desafios de comunicacio. Cada Relato:

I devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il devera contemplar nome, cargo ou fungdc e assinatura de funcionario da licitante responsdvel por sua
elaboragao;

I ndo pode referir-se a actes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela contratante, no ambito de seus
contratos com agéncia de propaganda;

IV devera estar formalmente validade pelo respectiva cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

20.4.14.3 A validacdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrarad no cdmputo do
numero de pdgina. No documento de validagdo constard, além do ateste dos relatos, o nimero do contrate, o
nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargoffungo e sua assinatura,

20.4.14.4 Os Relatos devemn ter sido implementados a partir de 12 de janeiro de 2017,

20.4.14.5 F permitida a inclusdo de até 03 (trés) pegas publicitarias, independentemente do meio de divulgagao,
do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

I as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas;

Il as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de |ejtura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

11l para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com aindicagdo sucinta da problema
que se propos a resolver.

20.4.14.6 A ficha técnica de cada pega devera compor o limite de paginas estabelecido para descri¢do do Relato.

21. DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

21.1 Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao Especial de Licitagao, na forma do art. 10, da
Lei Federal n® 12.232/10, com exce¢do da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

21.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, escolhida por meio de sorteio
em sessda plblica, designada par portaria, constitufda por 03 (trés) membros que sejam formades em
Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas dreas,

21.3 Na composigdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um terco) dos integrantes ndo terd vinculo
funcional ou contratual com a contratante.

21.4 A escolha dos membros da Subcomiss3o Técnica ocorrerd por sorteio, em sessdo publica, serd realizada
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em data publicada & oficializada, entre os nomes de uma relacdo gue tera 09 (nove| integrantes, sendo DG
(=ais) integrantes com vineula com a contratante onde 02 s3o titulares e 04 suplentes & 03 (trés) sem vinoulo
com a contratante ande 01 & titulir ¢ 02 2ka suplentes previamente cadastrados pela Prefeitura Municipal de

Cuiabd, correspondendo o triplo da quantidade exigida pelo disposta no art. 10, da Lel Federal n? 12,232/ 2010.

21.5 D5 nomes remanascentes da relagio, apds o sortelo dos 03 {trés) membros da Subcomissio Tecnica, serdo
sortesdos para definiclo da grdem de supbéncia, podendo sev convocados pm caso de impediments ou
impassibilidade de participagdo de algum dos Ltulares,

21.6 A ralac3o de nomes serd publicada na Gazeta Municlpal de Cuiabd, €, portanto, em prazo ndoinferior a 10
{dez) dias da data em que serd realizada a sessdo plblica marcada para o sorteio.

21.7 A relagio dos nomies integrantas da relacdo, poderd sar impugnads por gualquer interessado, no prazo
de 48 [quarenta e oito) horas antes da sessdo plblica destinada ao sorteio, mediante fundamentos junidicos
plausiveis, nos termas do §87 do artigo 102 da Lei 12.232/2010.

e igual forma, o membeo da referida Subcomissdo deverd declarar-se suspeito ou mpedido, imedistamente,
sEmMpre que constatar que participa do certame agéncla de publicidade efou projeto nos gquais tenha
trabalhado ou partipado, em respeitc aos principios da impessoalidade e da transparéncia no julgameanta das
prepostas, sob pera de responsabilidade, com fulcro na Loi Federal n® 14, 133/2021.

218 A auséncia de manlfestacin do membro teorlcamente suspeita nd3o impede gue gualguer oubro
panticipante da Subcomiss3a, tendo conhecimento dos fatos, possa alegdlos, 3 qualquer tempao,

219 A abstengio do impugnado ou o acclhimentn da impugnagdo, medianie decisdo fundamentada da
autondade competente, implicard, se necessirio, na elaboragdo e na publicacio de nowva lista, sem o nome
impugnadao

21,10 Sera necessaria a publicacdo de nova relatio se o ndmero de membros mantidos depois daimpugnacio
restar inferiar a0 minimo exigido no subitem,

21.11 S5 ser2 admitida nova impugnacio a nome que vier a comaletar a relacso antariarmente publicada.

2112 A sess3o piblica para o sortelo serd realizada em data previamente designada, gerantidos o
cumprimenta do prazo minime e a possibilidade de fiscalizacio do sorteio por qualguer interessada

2113 Nao tenda ravido qualquer impugnacio, os profissionais que compuseram a relagdo publicada na
himprensa oficlal foram sorteados & passaram a compor a Subcomissao Teonica, que realizara 3 avaliagdo e a
porduapao das Propostas Tacnicas a serem apresentadas neste certame.

21,14 Aldm das demais atribuigées previstas neste Terma de Referéncia, caberd & Subcomissio Técnica,
quando solicitado pela Comssio, manifestar-se sobry pventuals recursos de Boitantes relativos ao julgamento
das Propostas Tecnxas.

21,15 Parn composicia da Subcormissio Técnica, o Comissdo Especial de Licitacho salictarda comprovacho das
requisitos de qualificasdo dos possivers membros da Subcomissdo Tecnica,

21,16 O sortelp serd processado pela Comissio Especial de Licitagao, de modo que garantird o preenchimento
das vagas da Subcomissio Téonica, de acwdn com a proporoicnalidade do mimere de membros com vinguin
ou no com a contratante,

21.17 A Cornissia Cspedclal de Licitacso & a Subcomissdo Técrica cuidario para que a interpretaio & aplicacso
das regras busgquem atingir as finalidades da licltacdo e, conforme o caso, podardo relevar aspectos puramente
formais nos Documentos de Habllitacio e nas Propostas das licitantes, desde gue n3o comprametam a lsura
& o ocariter competitive desta concorréncis & contribuam para assegurar 3 contratacio da propoita mais
vantajoa, nos termos do art. 59, capet, da Lei Federal n® 14.133/2001

22. DO IULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
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111 D processamento € o julgamento da hcitagao obedecer 3o ao procedimento do Artige 119, da Lei Federal
n# 12.232/2010. O ¢ritérip de julgamento para a classificacdo das ficitames serd o da "Técnica & Prego”, nos
termos do Arligo 5%, da Lel Federal n? 12.232/2010 e dos Artigos 33, 34 € 35 da Lel Federal n? 14.133/2021,

eatabelacids o pesn 70 para a Prapaste Therdes 0 o pesa 30 para a Prapasta de Pregos
22,2 A Subcomissdo Técnlca, designada por meko de Portaria publicada na Gazeta Municipal de Cuiabd,

anelisara de forma individual as Propostas Técnices das licitantes quanto @0 atendimente das condigles
estabelecidas neste Termo de Referéncia e no Edital.

22.3 Serlo levadas em corta pela Subcomissiio Téonica, coma critdric de julgamenta técnica, os seguintes
atributos da Proposta Tecnica, em cada quesito ou subguesito:

224 Quesito 1 - Planc de Comunicacda Publicitana:

22.4.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

g) aacuidade demonstrada ne analise das caractersticas € especificidades da contratante € do contesto
die sua atwagdo;

bl a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativas &s necessidades de
comunicatdn publicitaria identificadas;

£} a assertividade demonstracz na andlise do desafic de comunicaclo a ser superads pela
contratante e no entendimento dos objetivos de comunicago estabelecidos no Briefing,

22,4 2 Subguesste 3 - Eetratdgia de Comunicatdn Publicitdna

al aadeguacic dopartido tematico e do conceito 3 natureza e 3s stividades da contratante, bem como
a0 desafic e aos objetivos de comuricagdo;

b) aconsisténcia da argumentacdo em defesa do partido temitico e do conceito;

gl as possibilldades de interprefacdes positivas do conceita para a comundcsgdo publicitdriz da
contratante com seus publicas;

d) aconsisténcia técmica dos pontos cent s da Bstratépia de Comunicagan Publicilaria proposta;

€] acapacidade da licitante de articular os conhecmentos sobre a contratante, o desafio e os objetivos
de comunicagao estabelecidos no Briefing;

fi aexequibiiidade da Estratégia de Comunicacia Publicitéria, considerada a verba referencial,

22.4.3 Subpuesito 3 - Idela Criativa

2] opalinhamento da campanha com a Estrategia de Comunicacdo Publicitaria;

b} a pertinéncia da solucio criativa com 3 naturera da contratante, com o desafio e com o3 objetivos de
comunicacEn estabelacidas i Brieling;

c} 3 adequacia das pecas publicitdrias ao perfil dos sepmentos de pdblico-alva;

d} @& cempatibilidsds das pecss publicitirias cam 09 meind & veitulos de divolgacBa a gue se
destinam,

&) aaorighnalidade da solugdo criativa & a multiplicidade de interpretagfes favordveis gue comporta;

7] aclarera e precisio das mensagens e a adequacio da linguagem com os pablicos-alvo;

gl @ exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial
pErs imveshimento.

22.4.4 Subguesito 4 - Estratégia de Midla e Nio Midia

A} & adequacio da Estratégla de hidla & NS0 Midia com as caracteristicas da aglo publcitaria, com a
verba referencial para investimenno ¢ com o desafio e os objetivos de comunicacio sstabelecidos no
Bricfing;

b] & conssifncia téonlca demansirads na proposicio e defess da estrabfgia, da latica e do plana de
-T4 -
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midia;

¢l aconsisténcia do conhecmento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmenios Se publcos-
alve da campanha pubdicitaris;

d] a adequacio da proposta o wso dos recursas propros de comuenicaclo da confratente e seu
alinhamento com a Estrakeégia de Midia e M3o Midia;

€] o grau de eficiéncia ¢ 2 economicidade na utllizagdo da werba referencial para investimento,
demonstrados na simulecio dos pardmetros de cobertura e freguéncia

a2} o porte e 2 tradicdo dos clientes, comp anursiantes publicitdrios, ¢ o periods de atendimento a cada
L

b} @experdéncia dos profisdongis da liciante em atividades publicitarias e a adequagio das quantificacdes
e gualificagdes desses profissionais s necessidades de comunicagio publiciténia da contratante;

¢l aadequaciio da infragstrutura & das instalagbes que estardo & disposigdo da contratante na execucao
da contratc;

d} afuncionalidade do relacionanmento operacional entre a contrakants a a lickants;

g} arelevinciae utilidade das informacbes de marketing e comunicacdo, das pesguisas de audiéncia eda
suditoria de circulagdo e controle de midia que a8 licitante colocard regularmente @ disposicio da
conmrratante,

i34, #hito 3 - ertdra

a] aoriginalidade da solugdo criativa e sua adequacio & naturera de cliente, ao pdblico-alva ¢ ag desafio
de comunicagda;

b} & clareza e precisdo das mensagens & a sdequachs da linguagem & caracteristicas dos msios e
publicos-ah;

¢} agqualidade da produgdo, da execucdo e do acabamento das pegas,

A7 - lugSes de Problem ni

gl & evidéncia de plangjamento estratégico por parte da licitante g proposicdo da soluglo
publicitaria;
B} a demonstracids de que a solugho publichdna contrbule para o alcance dos. obletivos de

comunicagio do clente,;
¢} a complexidade do desafio de comunicacdo apresentada oo Belato & a relevancia dios resultados

obrtidos;
d) oencadeamento logion da exposican do Helato pela licitante.

225 A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 [oem) & serd apurada segundo a metodologia a seguir.

22 6 Para pstabalaciments da pantuag o de cads guesitn & subguscits, cada membes da Subeamlzeles Téeniea
raalizard wm exarme comparativa com analise individueslizada entre a3 propostas apresentadas pelas |icitantes,
e a gradagio das ponuacies atribuidas refletird o maicr ou menor grau de adequagdo de cada proposta e 2os
criterios de julgamento técnico estabelecidos neste Edital.
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22,7 hos quesitos ou subguesitos serdo atribuldos, no madxima, o segulntes pontos:

1. Plane de Comunicagio Publicitaria 55
L Raciocinio Bisico
1. Estratégia de Comunicagao Publicitaria

1. Idesa Criativa

i, Estratégia do Midia e Nio Midia
2. Capacidade de Atendimento

3. Repertério

BE R EIBEN7

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio

22.8 5¢ a licitante ndo cbservar as guantidades estabelecidas para apresentacdn do Repertario e dos Helatos
de Solucdes de Problemes de Comunicagdo, sua pontuacdo madsima, nesses quesitos, serd proparcional as
quantidades por ela aprasentadas, sendo a aroporciorelidade obtida medlants 4 aplicacBo de regra de frés
simples, em rélagio As respectivas portuaches maximas previstas.

22.9 A pontueagdo de cada quesito corresponderd & média aritmética dos pontos atribuides por cada membra
da Subcomissdo Tecnica, considerando-se 02 [DUAS] casas decimais.

22.10 A Subcomissdc Técnica reaveliard a pontuagdc atribulde @ um cuesito ou subguesito sempre gue a
diferenca entre a malor & @ menor pontuacio for superior a3 20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima do
guesite ol do suhguesito, com o fim de restabelecero equilibrio das pontuagies atribuidas, em conformidade
Cofn 05 critérios ohjetios previstas neste Edital & no Terma e Referéncia.

22,11 Persistindo a diferenda ce pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do qieesito ou subguesito, os membras
da Subcomissio Técnice, autores dos pontuagles consideradas destoantes, deverdo registrar em ate as razbes
que as levaram @ menter & pontuagdo atribulda ao guesito ou subguesto reavaliado, que serd assinada por
todot o6 membras da Subcomicika # patsarad a compor o pracassa dasta HeitagSo.

22.12 Sera desclassificada a Proposta Técnica que Incorrer em qualguer uma das segulrtes sitiacfes:
&) apresentar gualguer informagdo, marca, sinal, ebigueta ou gqualguer outro elemento que possiblite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitans = Via Nao identifcada, antes da abetura
do Invdlucro N2 2;
b} n3oakcangar, ng tatal, 0 (setenis) pomros;
o) obtiver pontuscio sero @m guabquer um dos guesitos ou subguesitos

22.13 Poderd ser desclassiliceda a Proposta Técnica gue ndo atender &5 demals exigénoias do Edital, a dopender
da pravidade da ocorréneia.

22.14 A Pontuagdo Téonica de cada Licitante corresponderd & soma dos pontos dos 04 {quatra) guesitos: Plana
de Comunicasdn Publicitira, Capacsdade de Atendiments, Repertdrio e Relatos de Soluies de Problemas de

Comunicatio.

22.15 A Pontuagdo Técnica da Licitants serd condiderada na identificacdo do seu Indice Técnico, no julgamenta
firal das Propostas Tecnicas e de Precos (na composicao da Nota Final Geral].
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i3, DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

23,1 Nes Imwdluera =2 4 deverd astar acondicionada a Proposta de Pregos das il tantes,

23.2 0 Inwdlucro n2 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte Mentifcacdo:

Invélucro n® 4 |
Proposta de Precos

Nome empresarial ¢ CNPI dalicitante . .
Concorréncia n® xxx/2025 - Secretaria Municipal de Comunicaggo

__ Preteitura Municipal de Cuiaba
233 O Invducro n® 4 deverd ser pravidenciado pela licitante e poders ser constituido de embatagem adequada
&< caractericticas de seu contedido, desde que inviolawel quanto 32 informactes de que trata, até sua abertura.

23,4 A Proposta de Precos da licitante devers ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos
que constitul o Anexo V deste Termo de Referéncia & apresentada em cadermo Unico, em papel gue a
identifique, enm suas pdginas numeradas sequencialments, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na
ultirny phgina & rubricada nas demaks, por guem detenha podares de representacio da licitante, na forma ce
sews atos constitutivos, devidarmente identificado.

235 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 120 (cento e vinte) dias corricos, contados de
SUd preseniasao.

23 6 Caso o prazo de valldade da proposta prafos previsto no mem 23,5 venha 3 expirar 318 2 date de realiracao
da sessdo de aberiura dos invdlugros com a8 Propostas de Preéqos, a Comissdo Especial de Licitacio poderd
realizar dillgbncias necessdrias & resolucio da menclonada faltz, nos termos do § 2%, do art. 59, da Lel Fedaral
n¢ 14,133/2021, come forma de prorrogar validade da proposta vencida,

23.7 A licitante gue n3c aceitar prormogar o prazo de validade expirado na abertura dos invdlucros, com a5
Proposta de Precos, ou antes oo encerramento do certame, serd desclassificada.

4. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

24.1 O critério de julgamento para a dessificacho das licitantes gerd o de "Técnica e Prego”, nos termos do
Artigo 59, da Lei Federaln® 12.232/2010, & dos Artipos 33, 34 e 35, da Lei Federal n® 14.133/2021, estabelecido

o peso 70 gara a Proposta Tecnica e o peso 30 para 3 Proposta de Progos.

24,7 As Propostas de Pregos das Hcltantes classificadas no julgamento das Propostas Téonicas serdo analisadas
quants ao atendimento das condicbes estabelecidas no Edital,

24,3 Sera desclassificada @ Proposta de Pregos gque aprasentar precos baseacos em outra Proposta ou que
contiver quelquer condicionante para a entréga cos Bens & servigos,

24.4 5e howver divergénciz entre o percenfual expresss om slparismos e o expresso por extenso, 3 Comiscao
Especial de Licitacdo considerard o preégo por extenss.

£4.5 O desconto soore a tabels de custos internos, desenvalida pelo Sindicato das Agéncias de Publicidade
do Estado de Mato Grosso (SINAPRO-MT), & item de pontuscio, conforae consta & <eguir
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PORCENTAGEM (Desconto sobre Custos Internas) PONTUAGAO
lgual ou superior 2 50% 50 Pontos
Superior 3 34% e inferior a 50% 40 Pontos
Superior a8 29% e igual ou inferior a 34% 30 Pontos
lgual ou superior a 25% e igual ou inferior 2 29% 20 Pontos
Abaixa de 25% 10 Pontos

24.6 Os honordrios sobre o preco faturado pelos fornecedores de produgio, pesquisa e sobre investimento
aplicado em plataformas digitais também é item de pontuacio:

PORCENTAGEM PONTUAGAO
Até 5% (Inclusive) 50 Pontos
Superior a 5% e igual ou inferior a 7% 40 Pontos
Superior a 7% e igual ou inferior a 10% 30 Pontos
Superior a 10% e igual ou inferior a 13% 20 Pontos
Superior a 13% e igual ou inferior a 15% 10 Pontos
Superiora 15% 0 Pontos

24,7 Serao consideradas como melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores pontuagdes
por meio da férmula abaixo:

NPP=D1+ D2 |

NPF — Nota da Proposta de Precos
D1- Pontuacdo do desconto sobre a Tabela de Custos Internos (SINAPRO-MT) D2 —
Pontuagdo do desconto sobre o honorario de producio.

25, DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

25.1 A pontuacdo final sera obtida por meio de média aritmética ponderada, observando os pesos definidos
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para as duas notas finals {Nota da Proposta Técnica e Mota da Proposie de Pregos), confarme a fdrmula abaixo:

NFG = [NPT7) + (NEP 3 3]
3

MNFG — MNota Final Geral

NPT — Nata da Propasta Tecnica

T — peso 70 estabelecido & nota da Proposta

Técnics NPP —Nata da Proposts de Pregos

3 - peso 30 estabelecido 2 nota da Proposta de Pregos

25.1 Havendc empale, o desempate se dard por meio da atribuicdo da maior nota aos quesitos da Froposta
Técnica, na seguinte ordem:

Extratégia de Comunicagaon Publcitara;
ideiz Crlatiea;

Raciotinio Batlco;

Extratégia de Midia e Nio Midia.

e AR

5.3 aposa utilizagia do criterio de desempate, persistindo o empate, @ decisdo sera fema madiante sormemo.

25.4 Mio se considerara quelquer outra oferta e vantagem nEo prevista no Edital, nem percentuz! de desconto
ou vantagem, baseados em ofertas de outras ficitantes,

25.5 Wao se admitird proposta que apresente pregos simbélicos, irrisorios ou de valar zero, incompativeis com
0% precos de mercada.

I5.6 Serdo vencedoras desta concorméncla 05 (cinco) licitantes que mantivenrom as condigBes de participacdo
estabelecidss anteriormente & que:

al tenham obtido a maior Nata Final Geral [MFG);
B} etenham side habilitadas,

26. DA ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAD

26,1 Os Documentos de Habllitag3o deyerdoa ser entregues a Comissdo Fspecial de Licitatdo pelas lickantes
classificadas no julgaments final das Propostas Técnicas ¢ de Pregos, no dia, hora ¢ |ocal previstos ra
convoragdo da sessdo a ser realizada para esse fim, 3 qual serd publicada posteriormente,

26,4 A licitante classificada que ndo apresentar o Documentos de Habilitagio na referida sessdo serd excluida

do certame, exceto diante da ocorrércla de neshuma licltante ser habdlitada, o que réquer 3 comvocadso
novamente de todas o5 classificadas,

26.3 Os Documentos de Habllitacio deverda ser entregues acondicionados no Invalucro n® 5, que devera estar
fechado & rubricads no fecha, com a seguinte identificacho:

Invélucre n® 5
Documentos de Habilitacio

MNome empresarial e CNPJ da lictante

EPuS— i —

| Prefeitura Municipal de Culabd
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26.4 0 Invdlucro n? 5 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, guanto as informag8es de que trata, até sua sbertura,

27. DA APRESENTACAD DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAQ

27.1 Os documentos de Habilitagdc deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da
licitante e ser apresentados:

| - &m via ariginal; ou

Il - sob a forma de publicagdo em drgdo da imprensa oficial; ou

Wl - em cépia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por certidoes
expedidas por sistermas mantidos pela Administragao Publica; ou

IV - em copia ndo autenticada, desde gue seja exibida a via original, para conferéncia pela Camissdo
Permanente de Licitagc3o, no ato de abertura dos Documentos de Habilitacdo.

27.2 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas pdginas
numeradas sequencialmente, na aordem em que figuram no Edital,

27.3 50 serdo aceitas copias legiveis, que oferegcam condig@es de analise por parte da Comissdo Permanente
de Licitagdo.

27.4 Como condigdo prévia ao exame da documentagdo de habilitagdo da Licitante detentora da proposta
classificada em primeiro lugar, o (a) Presidente da Comissdo verificara o eventual descumprimento das
condigbes de participagdo, especialmente quanto a existéncia de sanciio que impeca a participagio no certame
ou a futura contratagdo, mediante a consulta aos seguintes cadastros;

27.4.1 Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS, mantido pela Controladaria-Geral da
Unido (www.portaldatransparencia.gov.br/ceis) e pela Controladeria Geral do Estado de Mato Grosso
(http://www.controladoria.mt.gov.briceis)

27.4.2 Cadastro Nacional de Condenagbes Civeis por Atos de Improbidade Administrativa, mantido pelo

Conselho Nacional de Justiga (www.cnj.jus.br/improbidade adm/consultar requerido.php)

27.4.3 Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido — TCU
27.4.4 Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso — TCE/MT

27.4.5 A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa Licitante e também de seu socio
majoritario, por forca do artigo 12, da Lei Federal n” 8.429/92, que prevé, dentre as san¢fes impastas ao
responsavel pela pritica de ato de improbidade administrativa, a proibicio de contratar com o Poder Publico,
inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja socio majoritario.

27.4.6 Constatada a existéncia de sangdo, a Comissdo Especial de Licitagdo - CEL reputara inabilitada a Licitante,
por falta de condicdo de participacdo.

27.5 Para se hahilitar, a licitante devera apresentar a documentacao, na forma prevista a seguir;

27.5.1 Habilitagdo Juridica
a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigar, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades empresariais e, no caso de socledade por acdes, acompanhado de documentas de eleigio

de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragGes
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ou da respectiva consolidacio, devendo constar, entreé o5 objetives socals, a exetugdo de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concarrincla;
b} inscricdo do ato constitutive em cartdfio de Registro Civll de Pessoas Juridicas, no caso de
gociedades simples, atompanhada de prova da diretorie em exerdeio;

c] ato de autorizacdo, guando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionaments no
Pais, g sto de registro ou autorizacao para funcionementa, expedido pele drgdo competente, quando
a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa indlvidual,
27 5.2 Habllita¢3o Fiscal e Trabalhista

a) Cadastro Macional de Peasoa Juridica - CHPI;

h) prava de inscrigio nn Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se exigivel, relativa ao
domicilio cu sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
CONCOMTENCia;

] Certldfo Conjunts Negativa de Débitos Relatives a Tributas Federais @ & Divida Ativa da Unido,

expedida por Srgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasl| e da Procuradoria Geral da Fazenda
Macional com jurlsdlefio sobre o local da sede da licitante;

d} CertidBes Megativas de Debitos ou de ndo contrbulnte edpedidas por orgaos das Secretarias de
Farenda do Estado & do Municipio em gue estiver localizada a sede da lictante;

g} Cortificado de Regulandade de Situacho da Fundo de Garantia do Tempao de Serveco - FGTS, em wignr
na data de apresentagio dos Documentos de Habikitagao;

fi Certidio Mepatlva de Débite Trabalhista [CHNDT) que comprove @ InexistBncia de débitos
inadimplidas perante a Justica do Trabalhao

27.5.2.1 sera considerada e sibuacao regular a licltante cujo débite com as fazendas puiblicas ou com a
seguridade social esteja com 2 exigibilidade suspensa.

27 .5.2.7 Serio aceitas certidfes positivas com efeito de negative,

27.5.2.3 Serd considerada como villida pelo prazo de 30 {noventa) dias, contadas a partir da data da respectiva
emissic, acertidio que ndo apresentar praso de validade, exceto se anexada legislagio especifica indicativa
de prazo distinto,

27 5.3 Qualificacio Técnica

a) declaragdo(Bes|, expedidais) por pesseals) juridicals) de direito pablico cu privade, que atestelm) gue a
licikante prestou als| declarante(s) servicos compativess com os do objeto - desta concarréncla;

b) cortificade de qualificagio téonica de funciomamento, emitide pelo Consetho Executive das Normas Padrao
{CENP} o por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigGes
técnicas deagincias de propaganda, conforme disposto no § 12 do art, 4% da Lai n® 12.232/2010;
b1] o certificade do qualificacio Téenica de funcionamentn emitido para 2 matriz da agdncia
valera para a flial;
b2] o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua validace
verificada pela Comissio Especial de Licitagao,

27 5.4 Qualificagio Economico-financoira
-81 -
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Certid3o Negativa de faléncia e de recuperagio judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor
da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso nade conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até 60 [sessenta) dias
corridos, antes da data de apresentagdo dos Documentaos de Habilitag3o;

a2) no caso de pragas com mais de um cartdrio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidfies
de cada distribuidor;

b} balango patrimonial e demonstragdes contdbelis do ultimo exercicio social, j@ exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprove a boa situacao financeira da licitante, vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais
quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitacao;

bl) o balango patrimonial e as demonstracdes contdbeis deverdo estar assinados pelo
responsdvel legal da licitante e pelo responsdvel por sua elaboracio, Contadar ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional;

b2) se necessaria a atualizacdo do balango, com suas demonstragies contdbeis, e do
patriménio liguido, devera ser apresentado o memarial de ealculo correspondente, assinado
pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracio, Cantador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselha de classe
profissional;

b3) o balango patrimonial deverd estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil
das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com
os incisos de | a |, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituracio Digital = SPED,
para as empresas gque utilizem o sistema eletrénico de escrituracao e que tenham seus
decumentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso 1V:

l. sociedades empresariais em geral: registrade ou autenticado no drgdo de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
cdpia do termo de abertura e de encerramento do Livro Didrio do qual foi
extraido, conforme disposto no & 22 do art. 52 do Decreto-lei n? 486/1969;

I1. sociedades empresdrias, especificamente no caso de sociedades andnimas
regidas pela Lei n? 6.404/1976: registrado ou autenticado no orgao de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicade em Diario
Oficial e em jornal de grande circulagdo ou cépia registrada ou autenticada no
orgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilia da licitante;

. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do loca!
de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresaria, deverd sujeitarse as normas fixadas para as sociedades
empresdrias, inclusive quanto ao registro no orgdo competente de Registro
do Comercio da sede ou domicilio da licitante;

v, para as empresas gue escrituram por meio do Sisterma Pdblico de Escrituragao
Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido
sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificacdo do autenticador;
b} balanco patrimonial e demonstragdes contdbeis;

) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagao de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

) As sociedades constituidas no exercicio e curse ou com menos de um ano de existéncia deverdo
apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e da Contador
ou outro profissional eguivalente, devidamente registrado no respectivo conselno de classe
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profissional e autenticado no orgdo de Registro do Comercio da sede ou do domicilio da licitante:

g) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
b) balanco intermedidrio, no caso de sociedades com movimentagao,

27.54.1 A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o
Caso;

a) do balanco cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liguidez Corrente (LC),
resultantes da aplicacdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores gue um (>01):
LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG= Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

b) do balango cujo indice de Solvénciz, obtide conforme formula a seguir, terd de ser maior ou igual a um

{ou=a01)
5= Ativo Total

Passivo Exigivel Total

27.5.4.2 Os indices serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
centador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registra ne
respectivo conselho de classe profissional,

27.5.4.3 Alicitante gue apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo de quaisquer dos indices
referidos, ou menor que 01 (um), no calculo do indice referido na alinea 'b’, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificacdo Econémico-financeira, devera incluir, ne Invélucro n? 5, comprovante de gue possul, no
minime, patriménio liguido equivalente a RS 1.500.000,00 (Um milhdo e guinhentos mil reais).

27.5.4.4 Licitante tambeém devera incluir no invélucro n.® 5, as Declaragbes afirmando:

a) declara¢do, na forma regulamentada pelo Decreto n2 4.358/2002, de que cumpre ©
disposto no inciso XXXII, do art. 72, da Constituicao Federal;

b) que inexiste de impedimentos para a participacdo, na forma dos casos previstos em
edital;

¢) Elaboracdo independente de Proposta;

27.5.4.5 Todos os documentos deveriio estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos
deverdo estar com o ndmero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o numero do
CNP] da filial, salve agueles que, por sua natureza, camprovadamente, sio emitidos em nome da matriz.

28. DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

28.1 A Comissdo Especial de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitagio das licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que cumpridas as condicées de participacio, e
julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos reguisitos de habilitagao exigidos no Edital,

28.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Licitagdo reahbrira a fase de Habilitagag,
com nova convocagdo de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivas documentos, no
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praza de 10 (der) dias dtels, em stengio aos principios da eficéncla & da sconomicigade, mantidas, reste casn,
todas as condighes preestabelecidas.
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8.3 Qual serd a regra da subcontratagdo?
WAL

18.4 S5evedada a subcontratagdo, qual a justificativa?

18.4.1 As agencias ndo poderdo subcontratar outra apéncia de propagends pars @ execugdo dos servicos.
Embora  Lel 14.133/2021 permita 3 subcontratagio parcial de obras, servigos ou formecimentos, & proibigie
da subtontratagio total de servigos de publicidade € uma especificidade que visa garantir 3 qualidade & 2
responsabllidade da agéncia contratada. As agéncias contratadas sdo responsdveis pela execucio intebertual
e pela entregs final do servico, ndo podendo transformar-se em mera intermediaria ou administradors de
coniratos.

2B.5 Quante & partidpacio de empresas reunidas em consérelo, serd vedada?
] ¥ Sim Ol Nio

28.5.1 Se vedada, gual a justificativa?

28.5.1.1 £ vedada a participagdo de consdrelos, Fssa declsla @ um resultado de um processo de avaliacio do
mercado, em razio do ebjeto a ser licltads e ponderacio dos riscos inerente i atuaclo de uma pluralidade de
swjeitos associados para execugdo do objeto, visando a0 stendimento eo interesse plblico, A auséncia de
consdreio ndo trard prejuizes & competividade do certame, para o caso concreto em andlise, que visa
axatamente afsctar a restriclo 3 competiclo, uma ver gue no mercado existern diversas empresas com
tapacidade para fornecer o objeto dests termo de referéncla,

28,6 Condigbes de Recebimento:
28.6.1 Prestagdo de Serviga Continuada = Entrega conforme praze acordado a época da demanda.

29. EATIMATIVA DE VALOR

Z9.1 O valor anual estimado para a contratagso das agéncias de publicidade & de aré RS 40.000.000,00
(quarenta mithées de reais), considerando um prazo inicial de vigineia de 12 (doze) meses, prorropdvel por
Iguais & sucessivos periodos, nos termos do art. 107, inciso |, da Lel n® 14.133/2021, até o limite legal de 120
{cento & winte| meses.

280.2 A estipulacio de vigéncia caontratual de até 10 [dez) aros revela-se justificavel e vantajosa 3 Administracio
Publica, tendo em vists que os sevigos de publicidade exigem planejamento estratégico continug, em
cenformidade com as politicas pdblicas e as diretrizes institucionais do Municipio. & manutencio de um
mesma contrato por perfoda prolongado proporciona maior estabilidade na execucdo das cempanhas,
padronizacan da identidace visual institucional e redugdo d0s cusios operacionais decorrentes da realizacio
de sucessives cortames licitatoros.

249 3 Sob o aspecto econdmico-fingnceiro, a previsio de vighneia da até 10 anos mastra-e handfica 30 erdrio,
pois evita 2 onercsidade administrativa associada & realizacio frequente de novas citacles, reduzndo
despesas com comissbes, publicachas, tramites processuals e eventuals recursos. Ademais, possibilita o
melhor @proveitamento dos investimentos iniclais realizados pels agéncia controteda, especialmente em
infraestrutura tecnologica, capacitacio de equipe e deserwoldiments de estrategios de comunicacsn,
resultande em maior eficiéncia ¢ diminuiclio de custos Indiretos ao lengo da execugdo contratual. Esss
continuidade favorece ainda a melhorna da relagao custo-benslicin, uma vez que o conheciments acumulado
sobre as demandas municipais & a curva de aprendizado contribuam para ¢levar a produtividade e 3 qualidade
-B4-
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259.4 Além cfsso, a execugdo de agdes de comunicacdo de interesse publico requer planejaments de média g
longe prazo, notadamente em dreas sersivels como sadde, edwcacda, men ambiente & mobilidade urbana,
cujas campanhas demandam centinuidade g coerénela nas mensagens para alcangar resultados efetivos junto
& ponulacin,

19,5 Cumpre destacar que & previsdo de vigéncis de até 10 anos ndo implica ocbrigatoriedade de manutent3o
do cortrate durante toda o periodo, permanecendo a Adminstragde resguardads pela premogatia de
rescisdo antecipada, conforme a legislaglo vipente, caso cesse o interesse publico ou surja necessidade de
adequacdo contratuzl

25,6 Dessa forma, o prazo estabelecido observa os principlos da efichéncia, economicidade, plangjamenio &
cantinuidade do servige pablico, atendendo 80 interesse pablice @ s boss araticas de gest3o contratual
preconizadas pela Nova Lei de Licitagdes & Contratos Administrativas,

29 7 Ressalta-se, por fim, gue a Prefeitura Municipal de Cuiata se reserva o direito de wtilizar integral ou
parcialmente os recursos previsios, conforme as necessidades e conveniéndias da Administracdo, bem camo
de acorda corm o planejamento @ & expcucdo das campanhbas institucionals.

30. FONTE DE RECURSO

PREVISAD DRCAMENTARIA
A AQUISICAD DOS ITENS £ ORIUNDA DE VERBA DE CONVEMID: NAC

Uridade Dreamentria: 17.101 - SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAD

-Prngrarrm: 0070

Frojeto Atividade: 2009

Fonte: 500

Mat, Despesa [ Elermento de Despesas; 313,80 - V00

31, FISCAUZACAD E GESTAD CONTRATUAL

31.1 Cabers a Secretaria Municipal de Comunicacio designar a equipe de fiscalizacio por meic de Portaria,
que sera publicada na Gareta Municipal de Cuiabd, conforme prevé o Artigo 117, capue, da Lei n® 1413321,

L4 Efﬁ-'lﬁﬂ do contrato pretendido com as -HEI'H:I-HS- de Flllhlitldadt" siera realizada pela Secretana Mundcipal
de Comunicacie em subordinacio & Dirstoria Admirestrativa e Financera.

11.3 A gestlo @ fiseatizacio do contralo em nada restringirdo a retsponsabilidade das agéncias contratadas peia
EXBLUCAn 205 Servicns,

31.4 As agéncias contratadas permitirdo e oferecerio condicGes para a mais ampla e completa fiscalizagao,
gestEn e instruglo documental, do contrato, lornecendo Informagdes, relatdrios, em documentos
padronizados pela Secretaria Municipal de Comunicacso, prapiciando o acesso i documentacdo pertinente 2
aos senvicns em execurio e atendendn ds obeervaches e be exipncias apresentadas pela fiscallzacia,

A1.5 As agencis contratadis se obrigario a permitic que & avditorsa interna da Prefeitura Municipal de Cuiaba
ou auditoria externa por este indicada tenham acesso a todos o8 documentos que digam respeito 3 execugdo

- g5 .
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31.6 Serao anoladas registracas todas as otorréncias reflacionadas om a execucdo conbratual, cabendo as

agéncias contratadas atenderern, no pramo estipulado pela Secretaria Municipal de Comuomicacdo &s
determinagies pars regularizacdo das faltas ou defeltos abservades

31.7 A Secretarm Municipal de Comunicatdo realizara, anualmente, avaliacio da gualtidade do atendimento,
do nived tdenico dos trabathos, dos resubtadas congretos dos esforcos de comunicecao sugeridos pelas aginclas
contratadas

31 & Sem prejuiio de outras finalidades com objetivo semelhznte ou complementar, a avaliagio semestral serd
considerada instrumento para;

| - solicitar &s agéneias cortratadas a melhora da qualidade daos servicos prestados;

Il = subsidiar decisdo sobre prorrogacio e rescisdo contratual;
Il = subsidiar declaragao sobre desempenho das agéneias contratadas,

32 DISPOSICOES FINAIS E ANEXOS

3211 Poderd participar do processo licitatdrio, a agénela de publicdade oue aterder as condigGes descritas no
ANEXD |, CQualificacio Requirida, e apresentar os documentos nele exlgldos,

32 2 Mo poderdo participar da licitagao as empresas que se encontren sob procasso de faléncls, concordata,
concurse de credores, dissolucdo, hguidacdo ou em rogime de consarcio; empresas estrangeiras gue neo
funckonem na Pals, nem aguelas que tenham sido declaradas inidéneas para liciter ou contratar com a
Administrago Publica ou empresa suspensa de contratar com Orgdos e Entidades da Administracio Direta ou
Intireta & dos demais poderes da Unidwe, Estados, Municipios ou Distrito Federal, enguanto perdurarem cs
mathios da punicdo ou até que sejz promovide a reabllitailo perante & prasra autoridade cue aplicou a
penalidade.

32.3 Menhung Beitante poderd participar com mals de uma proposta.

124 F vedada a participacio da agéncia de publicidade cujos sdcios, controladorss, dirigentes,

administradores, gerentes ou empregados Integrem a Subcomissdo Teonica ou tenham gqualguer winoulo
profissienal com a Prefeitura Municipal de Cuiaba.

315 Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissia Téonicn,
declarando- sg impedido ou suspeito, antes da decisio da autoridade competemte, nos termos do artigo 10,
§ BE, da Lei Federal n? 12.232/2010;

326 De igual forma, o membro da SubcomissBo devera declarar-ge suspeito ou impedide, imesiatamente,
SEMmpre gQue constatar que participa do certame agéncia de publicidacde efou projeto ros guals tenha
trabalhado ou partidpads, em respeitn aos principios da impesscalidade ¢ da 1ranspartncia no julgamento
dai propostas, sob pena de responsabilidade, nas termos da Lei de Licitagdes e Contratos. A ausancia de
manifestagio do membro teoricarmente suspeito ndo mpede gue gualgeer outro participante da
subcomissdo, tendo conhecimento dos fatos, possa alega-los, a gualquer tempo.

327 E facuitada a Comissdo Espedal de Licitacdo, em gualquer fase desta concorréncia, a promoecdo de
diligéncia destinada 2 esclarecer ou complementar a instrugio do processo licitatorio, vedada & Inclusio
posterior de documento ou informagdo gue deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregaos
ou das Dosumentos de Habllitagio

32.3 A Comizs3o Especial de Lcitag3c, por solicitagio expressa da Subcomiss3o Técnica, podera praceder &
- 86 -
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vistoria da infraestrutura que as agincias apresestaram nas Propostes Téonicas {quesito Capacidade de
Atendimento), que estaran  cisposicio do contratante para a execugao do contrato.

32.9 A Comissdo Especial de Licitagdo deverd adotar os culdados necessdrios para preservar o sigilo guanto a
autoria da Plano de Comunicagio Publicitaria - Via Nio |dentificada, até a abertura do Invdlucra n2 7,

33,10 Até 3 assinatura do contrato, a licitante vencedora poderd ser desclassificada ou inabilivada se o
cantratants tiver conhecimento de fato cesabonador a sua classificacdo técnica ouw & sia mabllitagio,
conhecido apds o julgamento de cada fase.

3211 £ vedada a utllizacSn de gualguer elements, cribério au fato sigioss, SeCrebd OU rESEVIOD QUE POSST,
ainda que Indiretamente, &lidir o principlo da igualdade entre as licitantes. 5e houver indicios de conluio entre
as licitantes ou de qualguer cutro ato de ma-fé, o contratante comunicard os fatos verlficados aos drgdos e
instituipdes competentes para que sejam tomadas as providéncias devidas,

32.12 £ proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a utllizagdo
de recursos ou de meios meramente protelaticnios, sujetando-se a autora as sangocs logeis ¢ administrativas
aplicdveis, canforme dispBe o artigo 337-1, do Capitula 11-B, da Le! Federal n¥ 14,133%/2021.

3213 Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, nao serdo formedidas, & Queém quer gue seja,
guaisguer informagies refarentes 8 adjudicaclio da contrato ouw 3 andlise, avaliagio ou comparagBo entre as
Propostas.

32314 Mediante parecer escrito @ davidamnente fundamentads, a concorrbneia serd anulada se ocorrer
flegalidade em seu processamento ¢ poderd ser revogada, em qualguer oe suas fases, por razdes de interesse
plblico decorrente de fato superveniente devidamente comprovada, pertinente e suficiente para justificar tal
canduta,

32.15 A nulidade do procedimento licitatdnio induz 3 do contrato, sem prejuizo do disposto no paragrafo Onico
do artign 148, da Lel Federal n® 141332021

32.16 A Prefeitura Municipal de Cutabd poderd cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitacdo, bem coma rescindic & contrato, independeniemente de interpelscio
judsciad ou extrajudicial, desde que mativado o ato e assegurados 3 contratada o contraditario & a ampla
defesa, caso a ad)udicacio seja anulada, em virtude de gualquer dispositivo legal que a autorize.

32.17 Antes da data marcada para o recebimento dos invdiucros com as Propostas Técnica & de Pregos, a
Comissio Especial de Licitagdo podera, por motive de interssse publico, por sud Iniciative, em consequéncia
de solicitacbes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar o Edilal, réssalvado que serd reaberig o prazo
iniciglmente estabelecido para apresentacao das Propostas, exceto quanda, inguestionmeelmente, o alters;ia
ndo afetar a formulacic das Propostas.

32,18 Correrdo por canta do contratante as despesas gue Incldirem sobre a formalizacio co contrato, incluicas
as decorrentes de sua publicagio, gue devera sor efetivada em oxtrato, na Gareta Municipal de Cuiaba, ra
forma prevista no pardgrafo dnico do artign 91, da Led Federal n® 14.133,/2071.

A2.19 Ax guestdes woscicadas pelo Edital do processo licitattdreo que fda padersm ser dlrimidas
administrativaments serda procesiadat e [ulgadas no Juiro da lustica.

3220 Integram este Terma de Referéncia os seguintes Anexos:

af  Anexo 1@ Cuslificagdo Reguerida

bl Arnexo li: Portaria de Selacio Interna

€] Anexo Il Procedimento de Selecdo interna das Agéncias de Publicidade
d) Amexo IV: Tabela de Custos Internos [SINAPRO-MT)

gl Ancxo v Modelo de Proposts de Pregos
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1l  Anexo Vi Modelo de Carta de Credenciamentos
gl Anexo Vil Declarscoes
k] Anexo VIH: Declaracdo Para Microempresas E Empresas De Pequenc Porte
il Anexo 1% Briefing

33. RESPONSAVEL PELA ELABORACAD

Fernanda Pereira Simeone Barges de Figueireda
Diretara Admindstrativa e Financeira
Matricula: 4928150

14, RESPONSAVEL PELA APROVACAD

Cuiiabd - T, 24 de novembro de 2005

Ama Karla Ataide Aires Costa Perdigao
Secretdria Municipal de Comunicacio
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ANEX0 1 DO TERMO DE REFERENCIA - QUALIFICACAD REQUERIDA

a1 - QUALIFICACAD TECMICA

Extardo aptas a participar do certame as empresas que apresentarem as documentagdes exigidas por lei em
Heitaghes, devendo estar legalmente constituida, com atividades reguladas pels Lei n? £.6B0/1985 ¢ detentora
de certificade de gualificag®o técnica de funcionamento, conforme previsto noartigo 47 da Lein® 12.232/2010,
Comc-as Jisposias no Artigo 62; da Lef n® 13.133/202 1, & também:

| = apresentaram a certificado de gqualificagdo tacnica de funclonameanto de gue trata a Lei Federal n®
12:23272010, Artige 4 ¢ seu pardgraflo primeiro, obtido perante o Conselho Executive das Normas-Padrao
{CENF);

Il - declaragho|bos) expedidals) por pessoa(s) juridicals) de direito pablico ou privade, que ateste{m)
que @ licitante prestalpw) ao declarante(s) servico de publicidade, cujas atividades sejam compativeis com og
do objeto desta concorréncia, representados, no minime, pelas atividades descritas comao “objeto” neste
Termo die Referdnca.

Equipe técraca minima abritatoria, conforme item 7.1 4 do TR

02 = CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Para compiovar & copotldade de dtendimento & necessidades de servicos solicitados pelo Prefeitura
Municipal de Culaba, as empresas devem apresentar:

| —A relaghs nominal dos seus principals clientes ng data da apresentagan das Propostas, com a
especificacdo do inicko de atendimento de cada um deles;

Il = A quantificacio & & qualificacas dos profssionais que poderdo ser colocados & disposigdo da
executan do contrato, discriminando-se as dreas de estudo & planejamento, criacio, midias socials, produgio
de radio, TV, cinema, Internet, producio grafies, midia & atandimencs;

a) A gualificecdo deverd ser apresentada sob & forma de curriculo resumico contendd, no
minima, o nome, a formagio e 2 experiéncla dos profissionals,

b) O profissionsis indicedos para fins de comprovagao da capackdade de atendimento deverdo
particpar da elaboragio dos serviges objeto deste Termao de ReferBncia, admitida sue substiulcia por
profissionals de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovacso prévia da Prefsitura
Municigal de Culabd,

Il — As Instalaglies, a infracsirulura ¢ o recurses matoriais que serdo colocados 3 disposigio para a
eROCLCE0 Oo contrato;

IV — A sistematica de atendimento g 05 prazas a serem praticados, em condicdes normais de trabalho,
na cringic de pega avulsa ou de campanha e nz elaboragio de plano de midia;

W = s informaghes de marketing & comunicacio, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de clroulagSo
& controle de midia gue colocard regularmente 3 disposico da Prefeitura Murnicipal de Culabd, sem dnas
adicionais, na vigéncia do contrato,

03 - REPERTORIO.

Pars comprovagio de curriculum no mercado puldicitério; as empresas deverio apresentar uim conjunto de
trabalhos, concebido e veiculado/exposto, sob a forma de pecas e respectivas memdrias tAcnicas, nas quais se
inclulra indicacdo sucinta do problema que a pega se prapds a resolver, chedecendo aos seguintes crivérios

| = Podardo ser apresentadas 10 [dez) pecas efou materal, Independentemante do seu tipe ou
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caracteristica e da forma de sua veiculaglo, exposicio ou distribuigBio, cbiservado o seguinte

a) As pegas efou material devemn ter sido veiculadas, expostos ou distribuidos 2 partir de 18
de [aneiro de 2017,

b As pecas eletrinicas deverdo ser fornecidas em OVD ou CO, executivels no sistemna
operational Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadaments
{suitos);

€} As pecas graficas poderds integrar o caderno especifico ou serapresentadas separadamants
{soltas). Se apresentadas separadamente (snltas), as pecas poderdo ter gualguer farmate, podende
inclusive ser apresentadas dobradas ou ndo

Il = As pegas efou material ndo podem se referir 3 agdes executadas no dmbito de contratos de
prestacao de servicos de publicidade de gue a Prefeitura Municipal de Cuiaba seja ou tenha sido signatdrio;

Hl - Para cada peca efou material previsto, deverd ser apresentads ficha técnica com a Indicagin
suginta dos problemas que se propbs a resolver @ a identificag3o da lichante @ de sou clisnte, 2lém do titulo,
data de producdo, periodo de veiclagSo, exposicit e/ou distribuicdo e, no caso de velculagio, mengio de
el menos um veloulo que divulgou cada pega,
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ANEXD |l DO TERMO DE REFERENCIA - PORTARIA DE SELECAD INTERNA

CONCORRENCIA N8 f2015
PREFEIMURA MUNICIPAL DE CUIABAMT
SECRETARIA MUNICIPAL DF SOMUMNICACAD - SECOM

PROCEDIMENTC DE EELEE,'-E-G INTERNA EMTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE CONTRATADAS PELA
ADMINISTHM,'.HD PUBLICA PARA ATENDIMENTD DO DISPOSTO MO PARAGRAFQ 4% DO ART. 29 DA LEI
12.232/2010

A PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA — M1, ¢ atrawés de sua Secretaria Munlcipal de Comunicagdo, no usa de
suas atribuipbes legais e em obsarvancia do disposto no parigrafo 42 do art. 28 da Lei 12.232, de 29 de abril
de 2010, RESOLVE:

A Sra. Ana Karla AMaide Adres Costa Perdigdo, no uso de suas atrlbulgdes e prerrogativas como Secretarla
Municipal de Comunicacdo da Prafeitura Municipal de Cujabd, que Ihes ado conferidas pelo Ato pE 072005,
Gazeta Municipal de Cuiaba. n¥, 1023 - Suplementar, de 02 de janairo de 2025, em observancia ao disposto
ro & 4% go art. 2% da Lel n®;, 12,232, de 38 de abrll de 20310,

Resola:

Art. 19, Fica aprovado o procedimento de Selecio Interna das Agéncias de Publicidade comstante do Anexo
VI, gue disciplina, no dmbito deste orgdo poblico, a seleg8o interna das agéncias contratadas para a
cxerutdo das agdes de publicicade da Prefeitura Municipal de Cuiabé.

Art. 22 A execugdodos contratas de publicidade serd realizada em fung 8o dos recursas estimadas, canforme
a metodologia adotada neste procediments & em sintania com os principios da economicidade, da
efiéncia ¢ da razoahilidade.

Art. 3%, As disposigdes deste procedimenta deverdo ser obscrvadas por todos os servidores deste Orgiio,
fia pratica dos atos por ele discplinados, na exgcugdo dos contratos firmadas com a5 Agéncias de
Fublicidade contratadas.

Art. 49 Exta Portariz entra em vigor na data de sua publicacia.

Art. 50. Bepvogam-se as disposicdes em sentido contrario.

Ana Karla Ataide Aires Costa Perdigio
secretana Municipal de Comunicagio
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AMEMOD Ill DO TERMO DE REFERENCIA - PROCEDIMENTO DE SELECAD INTERNA DAS AGENCIAS DE
PUBLIODADE

[. Ermcumprimento 3o disposto ngart, 29, & 4% da Lei 12.232/2010, fica instituido precedimento oe selegdo
imterna entre as agéncias de propaganda contratadas pela Secretarle Municipal de Comunicacdoc da
Prafeiturs Munkzlpal de Cufaba para prestac@o de servigos de publicidade institudanal 2 de utitidade pdblica
de interesse deste drglo.

.l & scleglo Interna das agéncias contratadas serd feita em funglo dos custos estimados para sua
realizacio, de acordo com g meétodologia adetada neste procedimento ¢ em abservancia oom os principeos
da eeonomicidade, da eficiincla = da razpabilidade

2. Para os fins deste procediments, considors-te:

I.  Selecdo Nivel 1! o procediments de escolha de agineia para a execucdo de acio publiciiarnia com
tusto estimado em até RS 1.000.000,00 (um milhdo de reais).

I, Seleclo Nivel 2: o procedimento de escolla de agénciz (5] para 2 execucdo de acao publictarna com
custe estimado de RS 1.000.001,00 [um milhdo & um real] até RS 2.000.000,00 (dois milhdes de
reaik);

. Selecdo Nivel 3: o procedimento de selecdo de agénciz para a execucio de agio publicitdna com
custo estimadeo superior-a A5 2.000.000,00 [dots milndes de raais).

Y. A Seleclo Nivel 1 serd felta pela Secretaria Municipal de Comunicagdo, mediante 3 aplicacdo de um
dos critérios abging:

|. Escolha da agéncia que (& executou aglo publicitiria similar, no @mbito do contrato (familiardade da
agkncla com o temal;

M. Escolha da agéncia que estiver em melhores condigdes para deserwvohver 2 agio;

ITl. Reaproveitamento de linha criativa desenvobrida pela aginda,

1.1, asecretira Municipal de Comunicacio consignard no procedimenta de selecdo o critério am que se
apoioy pard sud decisao,

4. Selecho Nivel 2 seri feita mediante aplicag8o dos procedimentos previstos nos subitens 4,12 4.5,

4.1. A Secretaria Munl¢ipal de Cormunlcado solicitard &s agéncias gue apresentem, na data indicada, o
desarmoldments da Ideia Crlativa, com base no brigfing fornecido, a qual sera avalisda pela Seoretana
Municipal de Comunicagio quanto & adeguacio da proposta ao brigfing, & interpretagdo favoardvel ao
comceito da campanha, e a criginglidede & simplicidade da forma e dos elementos.

2. As propostas apreseriadas serdo analsadas pels Secretdna Municipal de Comurmicagdo, que indicara
2 proposta considerada adequada para atendimenta da neceseldade de somunlzacis, quanto Ao

desenvolvimento da agdo.

4.3. Caso nenhuma das propostas seja considerady adequeda, a Secretira Municipsl de Comunicagdo
detarminard &5 agénclas que apresentem nova propasta,

44 A5 agencias tomardd conhecimenta do resultado da Selegio Nivel 2 por comunicado formzl da
Secretaria Municipal de Comunicagao.

4. 5. ASecretdria Municipal de Comunicagio podera dspensar o procedimento de Selegao Nivel 2 nos casos
da:
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u} Acao publicitaria gue decorra de proposta de iniciativa de uma dos agéncies contratadas;

b1 Reaproveitamenta de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento e Selecdo nivel Z;

¢} Situagbes peculiares que requeiram urgencis na redliracdo da acdo de comunicagdo, a4 exemplo das gue
POSsam CaUSaT prejuizo @ seguranga ou a saude de pessoas.

d) Acdo publicitéria com (inha criativa proposta por iniclativa de drgdc ou entidade integrante cio Poder
Exccuilvo Estadual ou de terceiros, mediante doacio dos dircitos de autor sobre o ariagio.

5, A Selecdo Hivel 3 sera feita mediante aplicagio dos proced imentos previsoos nos subitens 5,1 2511,

5.0 Sera elaborado briefing de comunicagdo, assinado pele Diretor Técnice de Publicidade e, gue
corstitulrd oinstrumento de convocagdo & conterd todos s subsidios para que as agéncias possam elaborar
sua proposta de solugdo para as necessidades de comunicacdo, em iguaidade de condigdes de participagao.

5.2, Serd fornecida, mediante recibe, copla do briefling de comunicacds as agncias, em rewnio
previamenie convecada para repassar as informagoes mecessarias i contepgio € lormulag 30 das propostas,
com definican da dindmica de sud apresentocio, tais coma: participantes, quantidade de propostas por
zgéncla. forma, tempo e ordem de apresentatdo, bem como docwmentos @ ou dados complementares
para subsidiar a andlise 2 avaliatao das propostas.

5.3, OGabinete da Secretaria Municipal de Comunicagio designara data para gue as agéncias apresentem
suEs propostas de solucho criatied &fou ce mide, 88 queis serdo juntadas aos autos no formato A4,

54, A andlise técnica das propostas das agéncias sera feita par Comissdo de Avaliacio, que deverd ser
composta pela Secretarfa Municipal de Comunicecio, por 01 [um) Assessor Especlal da Unidade de
Azsessoria da SECOM e pelo Diretor Técnico de Marketing e Publicidade, podendo contar ainga com a
participagdo de outres servidores dessa Secrotaria ou de representantes do orgdo ou entidede
demandante, quando for o caso,

5.5 A Comissfo de Avaliacio analisard as propostas com base nos critérios ¢ respectivos atributos abaixo
descritos, conforme 35 aspecificidades de cada briefing de comunicacho:

I. Planejamente de Publicdade: entendimento do briefing de comunicagic, proposicho estratégica e
defesa téenica;

il. Solucao Criativa: adequagio ao briefing de comunicagdo. ariginglidade, exsquibilidads & defesa téonica;
Il Estratégia de Midia e NSo Midia: adequagdo ao brigfing de comunicacdo, nivels de alcanoe, otimizacho
de recursns g defesa técnica.

2.6, AComissdode Avaliatao poderd sugers que as propostas apresentadas pelas agéncias sejamintegradas,
para aperfeicoar a agdo de publicidade, ou compartilhadas, para viabllizar sua execugio.

5.7, Aandlise da Comissdo de Avaliagio serd formalizada por meio do formuldrio de AvaliazBo Técnica de
LSelecio Mgl 3, que $2rd assinedo por seus integrantas & encaminhado a Secretiria Municipal de
Comunicaclo, com a indicacdo dals) propostals) gee atende{m| als) necessidade(s) de comunicacio, para
subsidiar sua decisdo guante & escolha da proposta mais adeguada e, guando for o caso, a forma de
participagdo das agénclas na execugdo da produgio & ou da midia, para posterior homologagio da
Secretana Munickal de Comunicagao.

5.8, Cazo neénhuma das propoitas sefa censiderads adeguada, a Secretaria Municipal de Comunicacio
determinara 35 agBncias gue apresentem nove proposta.

59, As apncias tomario conhedmento do resuftadn da Selecda Mivel 3 por omunicada formal da
Secretaria Municipal de Comunicacio,

3.10. Os membros da Comiss3o de AvaliagZo poderdo, 2 gualquer moments, solicitar informagdes ou
esclarecimintos aos representantes das agéncias,
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5.11. A Secretaria Municipal de Comunicagdo poderd dispensar o procedimento de Selecdo Nivel 3 nos
casos de:

a) Agdo publicitaria gue decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias contratadas;

b) Reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de Selegdo nivel 3;

¢) Situacdes peculiares que regueiram urgéncia na realizacdo da agdo de comunicagdo, a exemplo das gue
possam causar prejuizo a seguranga ou a saude de pessoas;

d) Acdo publicitaria com linha criativa proposta por iniciativa de érgdo ou entidade integrante do Poder
Executivo Estadual ou de terceiros, mediante doacdo dos direitos de autor sobre a criacdo,

¢) Ndo caberd as agéncias participantes a apresentagdo de recurso das decisBes.
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ANEXO IV DO TERMO DE REFERENCIA - TABELA DE CUSTOS INTERNOS - SINAPRO/MT

Esse conteudo pode sor accssado no scguinte link abaio;

-05.
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ANEXO V DO TERMO DE REFERENCIA - MODELO DE PROPOSTA DE PRECDS
[PAPEL TIMBRADD DA PROPONENTE]

LicitacSo: n® XXX/2025/PMC

Modalidade: CONCORRENCIA

Tipo: TECNICA E PRECO

Secreteria solicitante: SECRETARIA MUNICIPAL DE l:DMUHICM:ﬁD = SECDM

Licitambe: - NFRJ -
Tel:{_] E-mal el [__] Celular: [__|
Enderego:
Conta Corrente: AgBncia: Banco:
Validade da proposte: ... l...coceiae ] dias (mo minlme 120 disas), 8 pertkr da dats de sua
apresentagdo.

1] peclaramos que, na vigeéncia do contrato decorrente da Concormeéncla n.8 XNOR0Z5, promovida pela
Prefeitura Municipal de Culabd, serdo cobradaos os seguintes honordnos:

a) Honoraros de % por cento) percentual Unico que incidira sebre: {1) os custos de formecedares
de produgdc e execucdo béonica de pega efou material; (1) 05 custos ce plangfamentd € execucdo de pesquisas
£ de outios imstrumentas de svalisgdo e de geraclo de conbecimento sobre o mercado, o pabliog-abve, oo
melos de divulgacio nos quaks serdo difundidas as pecas e aches publicitirias ou sohre as resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; [id) 3 criagdo ¢ desenvolvmento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitdria destinadas a expandic os efeitos das mensagens, em consondncia com novas
tecnoiogias; e {Iv) o volume do investimento aplicado na distribuicEo de pecas por melo de plataformas digitais
{impulsionamento, midia programitica, etc.), visando remunerar @ CONTRATADA peld sue Intermediagdo,
supervisdo, monitoramento de performance & otimizagdo.

b} Erm decorréncla dos trabalhos de eriagdo e producio interna, serd aplicada 5 Tabela Referencial de Custes
Internos editada peln Sindicato das Agénclas de Propaganda do Estade de Mato Grossa, vigente quando da
prestag3o dos senvicos correspondentes, com um descanto de %1 par CENLO);

0 prego proposio contewpls todos o5 custos & decpesas necessarios a plena sxecugdo da servign, tais como
de pessoal € de administracao e todos os encargos Jobriga;bes sociais, impostos, texas etc] incidentes sobre
o5 servicos objeto destz licitag3o, nada mais sendo licito pleitear da Prefeitura Municpal de Cuiabd a esse
tliuio.

1) Declaramo-nos centes de gque a Prefeitura Municipal de Cuiabd procedera & retencio de tributos
contribuichies nas situagbes previstas em lei.

3] O desconto de aglncka ou honorarios de fidia serd pago & aglncla que Intermediar a compra de
espaco/tempe publicitarios, pelos Veiculos de Comunicac@o, na base de 10% sobre o valor da midia
efetivamente negociade, sendo gue o Velculo emitira sua fatura contra a Prefelturs Municipal de Culaba
correspondente 3 chamada “parte llgwida”, correspondente a 830% do valor da midia, o agdncia emitira sua
nota-flacel comespondente a 15 % |quinze por cento), | deduzido o repasse de 5% |cinco por cento) sobre o
valor da midla negockada, contre @ Prefetura Municipal de Culaba.

4] Informamos conhecer e aceitar as disposigdes alusivas a direitos autorals estabelecidas na minuts de
CORTraio.,

Cidade/UF, ___ de de 2025,

CARIMBO F ASSINATURA DD REPRESENTAMNTE LEGAL DA EMPRESA II’_‘}EHT-IFII:A.{_ED (5]}
CARGO/FUNCAD DO FIRMATARIO

Chhservagio: @ proposta de prego deverd ser elaborada em papel timbrado da licitante @ assinada por seu
representante, com competincia para pratica deste ato, sob pena de penalicagao.
- 06 -
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ANEXO V1
MODELD DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

A
SECRETARLA MUNICIPAL DE COMUNICACAD - SECOM
REF.: EDITAL DA CONCORRENCIA NP X000 2025, FMT

TIPO: TECHICA E PRECO

Par ekt da presente cara, cradenciamos olal Sr.{a)

i DOMador  [@} da  Cédula de  Identidade .
LB I:F'E 2 . a parkicipar da Licitacgo instaurada pels Prateitura

Munl:dpal ﬂﬂ' Eu::h& fia modslidade do cun:nrrﬁnua n. _ f3025/PMC, na qualidade de REPRESENTANTE
LEGAL, outorganco-lhe poderes para pronunciar-se 2m name da Empresa
T s e E e e S TR s e . bem como reblrar editais, apresentar
Propostas & Documentos de Habilitagdo, participar de sessies plbhcas de abertura deccas Propostas e
Dicumentos, assinar a5 respectivas atas, registrar ocormréncias, formalar impugnagbes, Interpor recJarsos,
renunciar ao dicelto de recurso, renunclar a recurso Interpasto, negoaclar pregos e praticar todos os demais
atis merentes ao certame.

informagfes Importantes:

CAPI/MF no.
Inscrigdo Estadual n2,
Razap Social:
Nome de Fantasia:

Cidade/UF, de de 2025
Alerciosamente,

Assinatura do representante legal sob carimbo
RG:CPF/IVF:
CAPI/MF da empresa

g7 -
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ANEXO VI
DECLARACOES
REPRESENTACAD EM LICITACAD

[FAPEL TIMBRADD DA ENPRESA)

n
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAQD - SECOM

Ref: EDITAL DE LICITACAD DE CONCORRENCIA N2_ XX3,/2025/PMC
TIPO TECNICA E PRECO

[Moree  ela  Empresal CHNP) WE,

L -, sediada na

T . balrre, CEP ,  Municiple/Estado
, Por seu representante legal abaixe assitade, =m cumprimento ao solicitads no Edital
d= presente |icitagdo, DECLARA, sob a5 penas da iel. quse:

aj Tenho ciéncia de que a declaragio fakea acarretard aplicacdo de declaracdo de inidoneidade para ficitar
ou contratar com toda a Administragdo Poblica do Pais, além das demais sanphes legals cabiveis,

by Estou ciente, concordo e atendo 2 todas a5 condighes do Edital e seus anexps;

c) WNia hi nads gue impeca, juridicamente, a minha habilitacie neste momento. Se algum fato impedigivo
atontecer depois, estarel obrigado a informar ao Municipio de Cuiaba;

dj Mo emprego menor de 18 anes ¢m trabalha noturno, perigoso ou insalubre e nflo emprego menos de
16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condlcSo de aprandiz;

) A proposta fof elaborada de forma independente e nenhuma empresa potencalmente participante ca

licitagdio comhece meu prego}

i A proposta compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas
assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas nomas infralegais, nas convengies
eoletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das
propostas;

2 Mo had, na menha cadelz produtiva, empregados executando trabalho degradaste au forgado;

b} Minha empresa cumpre as exigénoias de reserve de cargos prevista em lel e normas especificas para
pessoa cam defickéndia, reabifitado da Previdéncia Social e aprendiz; e

i) Tem plero conhecimento de todo o Instrumente conviscathrio;

ib Passud em mieus quadros de trabalho a Equipe Téonica Minima Dbrigatoria estipulada no ltem 7,14 do
Termo de Referé&ncia.

4] Elaboragio independente de proposta.

| Quea proposta apresentada foi elaborada de maneim independente;

- 08 .
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Il Cue 2 imencio de apresentar @ proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi
informada, discutida ou receblds de qualquer outro participante potencis! cu do fato da desta
Concorréncia, por gualguer meio ou por gualauer pessoa;

I Qe ndo tentou, por qualguer meto ou por gualguer pessoa, Influir na decisdo de qualguer cutro
participante potencial ou de fato dessa Concorrdneia guanto a participar ou ndo da referida licitacio;

IV Gue o conteddo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo serd, no todo cuem
parte, dirgta ou indirgtamgnte, comunicads ou discutide com gualquer outro participante potencial ou
de fato dessa Concorréncia antes da adjudicacio do objeto da referida licitacdo; e

V' Que e contadde da proposta apresentada pars participar dessa Concorréneia ndo fof, no todo ow em
parte, dirsta ou indiretamente, informada, discutide ou recebido de gualquer integrante da Prefeitura
Muriclpal anies da abertura oficial das propostas,

Cidade/UF, de de 2025.

Assinatura do representante legal sob carimbo
RG:CPF/MF:
CHEIME da empresa
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ANEXD VIl -
DECLARACAC PARA MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENC PORTE

(LE| COMPLEMENTAR N2 123/2006)
[PAPEL TIMBRADD DA EMPRESA)

A PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIARA
Ref: EDITAL DE LICITACAD MA MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N XX0/2025

EMPRESA; , tom  sede

JENPIMF ne , devidamante ragistrada ne Junta Comercial sob o ndmero , neste
atorepresentada gor seu representante legal: . portador(a) da Carteira de identidade BG n2 - 55P e do CPFIMF
n? , solicita gue ne licitagio CONCORRENCIA PUBLICA N XX)X/2025 seja dade o tratamento diferenciade
concedido a essas empresas, com base nos artigos 42 a 45 da Lei Complementarn.® 123, de 14 de dezembro

de 2006, com fundamento na CERTIDAD anexa, emitida pela Junta Comerclal, para comprovaclo da condicio
de microempresa ou empress de pequeno porte, na forma do art. 8% da Instrucdo Normativa n® 1032007 do
Bepartamento Nacional de Registro do Comeércio = DNRL,

Fara efeits do beneficio legal a gue se refere o presente requenmento, ceclaramas:

al O plenc atendimento as condigbes previstas na Lel Complementar Federsl n% 123/2006, para
enguadramentn rna condicdo de Micoempresa/Empresa de Peguens Porte;

bi A inexisténcia de qualguer um dos impedimentos entre os previstos nos Incisos do § 42 do artigo 37 da Lej
Complementar Federal n? 123, de 14 de dezembro de 2006;

1 0 conhecimenta das consequéncias legais decorrentes da apresentacio de declaracio falsa obietivando os
bereficios da Lel Complementar n® 123/2006.

CidadefUF, de dee 2025,

Assinatura do representante legal sob carimba
RG:CPF/MF:
CNPI/MF da empresa
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ANEXO IX
BRIEFING - CONCORRENCIA N® D25/PMC

O presente bt ieting tem como ogetivo termecer irtormagtes @ glratrizes para as agkng as de propagands participantes
dip processn licikatorie realizado pela Prefertura de Culabsl, por meso da Secretaria de Comunicagibo da Prefeitura de
Culabi, para a cripcio de campanha publicitrn valtada & dindpsgio do Nota Culabana, onde 3 grande novidade & a
mpementagho de um sistema de casmback,

0 programa

O Nota Cuiabana & um diferencial ni gesi3s fissal, alinhado 2o principio da lrarsparéncia & valerizaglo do cidadds. A
medida estimula a8 responsablidade tributaria e gera impactos positivos na arrecadagdo, possibilitando mais
mvEstimentos em infraestrutura @ servigos essenciasis. Apars, além de concorrer a prémios tadss oL meses que podam
chegar a RS 50 mil, a Nota Culabapa olerece essa nova vaniagem a0 ddaddo. O primeiro prémio serd de RS 50 mil, 3
sepunda maior premiagio serd de 25 mil. O tercedro prémic serd de 10 mil ¢ a quarta premicis corresponders & RS 5 mil,
Hawerd ainda outros 40 prémics de A% 1 ma. Mo total, serda A% 130 mi de preriagdo em dinheirs por més

Ao zokcitar uma nota fincal de servipn, o cidaddn gem um cashback onde poders ullisd-lo como descorto ne pagamento

de sarvipos plblkos o privadaos.

Ornge poderd haver desconto:

s Tribuias municipais cama PTU alvaris, b o mulisd.

=  Roecarnga do cartdo de transporios publico,

& Estacionamentos privadas

= Cinarma

w  Saifesde beera

= Servcos suloretivos

= Educaclio [Mersalidades escolares, cursos de capacitag3o, ot
m  Clincas especilisndac

= Academias

Vantagens:

& Descontos acumulathvos: Quanto mals emssdo de notas, maer o desconto e servigos publicos o premacaa,
=  Valarzaghe do contribulnte: Dascontos e vantagens exclusivas na concume de senens pablicos & privadas

»  Uiillzacho flenivek Cashback pode ser usado em divercas dreas, como educagds, sadde & iranuporle,

=  Tramparéncia e seguranga: O programs & regulamentado e fiscalizado pela Prafeitura de Culaba,

Ohjetive da comunicagbo:

A campanha tem come objetiva langar o sistema de Cashback e incentivar 3 adesdo as peograma Nofa Culahana. Essa
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inicEativa inouadora Lransloema a soficitagio de nota fiscal de servico am baneficins diretos pars a pepolasdn, parmitnds
QuEe DS participantas scumuben valares que padern wer convertidos em descontos &m services pdblices & privados, Alem
de estimular 3 emissdio de notas fiscais de servigo, o programa valoniza o contribainte e fortalece a relagio enire
prefeitura ea sociedade, promovenda mais ecomomia ¢ vantagens pare quem colabora com o desenvoiimento da dfae.

A campanha deve romunicar de forma clata e acessivel o benaficio da programa, reforganco que pagar  emissio de nota
flseal pode trazer vantagens diretas para o contribuintes. £la deve destacar tods a fundionalidade de programa ¢
avidenciar a5 vantagens de soficitar a nota fiscal, Além disso, usar uma inguagem cuiabana pare malor eletividade da
camEanhia.

Publico alvo;

*  Moradores de Cufabd om poral, que poderm co beneficiar doe descontos em safyifes piblicos & privados

vlerecidons pele progmama.

Periodo: 50 dins,
Investimentos: O orgamento wotal disgonivel & de RS 2 milhdies {dais milhfios de reals)

Dbrigatorfedade: A campanha deve conter, obwlgatoriamente, 01 {um) VT de 30 sogundes: 01 (um] spat de 30 segundos,
01 (um) resis/shorts oe 30 segundas {diferente do VT) 01 jumal peca estatice para redes soclals: 01 {um] andncia
Ifmpresss (fevista ou jofmal]; 01 juma) peca de midie out of home; 01 [uma) peca de ndo-midla, As peces devern conter,
obrigatoriamente, assinatura ca Prefeitura do Cuiabd o assinatura do programe Nota Cuiabana,

Remiirsos prdgprios de comunicacio:
®  &ite oficlal da Prefeitura de Cuiabd [weow colaba mt gov br)
=  Pagina alicial do Fecebook (facebook com/prefeituractal

o Instagram (& culybapredaitural

»  Site Nota Cuisbana (www notacuizbana com brl
o Aplicativo Motz Cuisksing

*  Legomarca Nota Cuiabana | huns://cuiaba mrgoy.hestorageiwendicco/2005/11/ 19/ outr0e/2025-11-19.16-47.
lsgo-pola-ouishana-E91 el cad T 1ant odf |

Histdrico de campanhags anteriores:

= e aficiad da Prefeltora de Culaba | DTIRS:/fwwow. cusaba . mtgov. br/seoretarasicomun cacsa )

Logamarcas i serem wtlllzadas:

* Steofical da Prefeitura de Cuabd | bitns)/wew cuiahs migoy.buiservicos/manusi-da-marca |
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ANEXO Il DO EDITAL - MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N2 /2025

O MUNICIPIO DE CUIABA, pessoa juridica de direito publico interno, com sede administrativa na Praga
Alencastro, n.2 158, Centro, Cuiaba, Mato Grosso, CEP: 78.005-906, inscrito no CNPJ/MF sob ¢ n.?

03.533.064/0001-46, neste ato representado pelo Secretdrio.......... (nome)........., inscrito no CPF - {n@

do CPF), doravante denominado contratante e a empresad . , pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ sob o n? ....... , estabelecida a........ , na cidade de ....... = e , CEP ......... , e-mall p
neste ato representada pelo Sr. ... (nome), inscrite no CPF ... (n® do CPF), doravante denominado

contratado resclvem celebrar contrato, que sera regido pelas cldusulas a seguir expostas.

CLAUSULA 12: OBJETO

—
1.1 Contratagdo de 05 (cinco) agéncias de propaganda, para @ prestacdo de servicos de publicidade para a

Prefeitura Municipal de Cuiaba e suas secretarias, via Secretaria de Comunicacio, sem segregacdo em lotes,
itens ou contas publicitirias, de acorde com as Leis Federais 4.680/1965, 12.232/2010 e 14.133/2021,
sendo considerado como servigos de publicidade: estudos, planejamento, conceituacdo, concepcdo,
criagao, intermediacdo, supervisdo e execucdo de estratégias e acdes de publicidade e atividades
complementares assim como a distribuicdo da comunicacdo aos veiculos.

1.2 Também integram o objeto desta contratacdo, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

1.2.1 Compreende-se como acdo publicitéria, o conjunto de pegas e materiais publicitarios concebidos e

desenvolvidos pela agéncia de propaganda, mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informacao, de difundir ideias e principios, posicionar instituices e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, promover a divulgacdo das agbes do Poder Executivo
Municipal da Administragéo Publica Direta e Indireta, assim como a distribuicdo da comunicagdo aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de informar o publico em geral.

1.2.2 Compreende-se como estratégia publicitaria, a elaboracdo e execucdo do plana de acdes
publicitarias.

1.2.3 Compreende-se como agéncia de propaganda, a empresa especializada na arte e na técnica
publicitaria, que, por meio de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa
internamente, intermedeia e supervisiona a execucdo externa e distribui publicidade.

1.2.4 Compreende-se como atividades complementares, os servicos especializados pertinentes:

1.2.4.1 a produgdo, @ execugao tecnica e a veiculagdo das pegas e projetos criados, como, por exemplo, a

contratacio de empresa especializada para envio de material aosveiculos/exibidoras (via link, SO ou outra
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midia) ou mesmo para conversao de formato efou extensido para veiculacdo em midia especifica (como no
caso para exibicio em cinemas), entre outros;

1.24.2 ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagao e geragdo de
conhecimento sobre o mercado, o plblico-alvo, os meios de divulgac3o nos quais serdo difundidas as pecas
& acGes publicitarias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das campanhas em desenvolvimento,
relacionados 2 publicidade do & publicidade do Municipio de Cuiaba, como, por exemplo, a elaboracio de
estratégia e a contratagdo de servicos especializados em pesquisa pela internet, assim coma a mensuracao
de resultados das agBes de comunicagao realizadas na rede, entre outros.

1.24.3 a criaggo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com as novas tecnologias, visando & expansdo dos efeitos das mensagens e das estrategias publicitarias,
como, por exemplo, a elaboracdo e execucdo de acBes pela internet, assim como contratacdo de
impulsionamento {método de veiculacdo nas principais plataformas da rede) e de midia grogramatica,
entre cutros.

1.2.4.3.1 Ressalta-se que as pesquisas citadas anteriormente tém a exclusiva finalidade de:

1.2.4.3.1.1 gerar conhecimento sobre o mercado ou ambiente de atuacio da Prefeitura Municipal de
Cuiaba, o publice-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quals serdo difundidas as campanhas ou pegas
1.2.4.3.1.2 sferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacido de mensagens;
1.2.4.3.1.3 possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.2.4.4 O planejamento objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das agbes publicitarias, tanto nos meios e
veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais {on-line) para alcance dos objetivos de
comunicagao e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para aferigdo, analise e otimizagdo de resultados.

1.2.4.5 Nao estd contemplada no objeto a divulgagdo de publicidade oficial, assim entendida a publicacdo de
documentos e informacgbes determinadas por forga de lei ou regulamente, veiculada via Gazeta Municipal
de Cuiaba.

1.2.4.6 Também ndo se abrange neste objeto as atividades de promocdo, patrocinio, relagbes publicas,
assessorias de comunicacdo e de imprensa e aguelas que tenham por finalidade a realizagdo de eventos
festivos. Nao se incluem na conceito de patracinio os projetos de veiculacdo em midia — assim entendidos os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalag@es, dispositives e engenhos que funcionem como veiculo
de divulgagado - e o patrocinio de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por

veiculo de divulgacao.
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CLAUSULA 2%: FUNDAMENTACAD LEGAL

2.1, O presente contrato estd vinculado & Concorréncia Publica n® X%/Z025 & 20 Processo Admindstrative
e 095040/ 1025, ao editel, 2 proposta apresentada pelo contratada, regendo-se por suas clavsulas, em
logisiagao geral, pela Lei n¥ 14.133/2021, pelo Decrelo Municipa| n? 9.650/2023, salas normas especificas,
Leis Federais 4.680/1965 = 12.232/2010.

CLALSLILA 32; REGIME DE EXECLUGCAD

e —— e —————
3.1 Na execucia do objeto deverdo serem observadas as condigies estabelecidas no termo de referéncia,
edital o seis anens;

3.7 A execucin do chisto licitads tera inicio apés a Rssinatura deste, expedicin de nota de emnenho 2 a8

ermisdo da ardem de farneciments.

CLALSULA 4% DD PRAZD DE VIGENCIA

1.1 Prazo Inicial de vipéncia de 13 [doze) meses, contados a partdr da data de assinatura do condrato,
pracrogavel por iguais e sucessivos periodod, conforme disposta no art. 107, Incisa 0, da Lein® 14.133/2021,
até o limite legal de 120 (cento g vinde) meses
1.2 A estipulacdo de wigéncia contratual de ate 10 (dez] anos revela-se |ustificawel e vantajosa 2
Administracia Publica, tendo em vista gue 05 servigos de publicidade exigern planajamento estratégicc
continee, em conformidade com as politicas publicas e as diretrlmes nstltucionals do Municipbo. A
manulengdo de um mesmo contraio por perlodo prolongade proporcicna malor establiidade na execucio
das campanhas, padronizagde da identidade visual institucional e redug8o dos custos operacionais
decosrentes da realizagio oe sucessivos cartames [icitatdrias.
1.3 50b o aspecto econdmico-financeiro, a previsio de vigéncia de até 10 anos mosira-se benéfica ao
erang, pois eyvite o oneresidede administrativa assopada a reabzacio Irequente de novas licitagbes,
redurinde detpesas com comissBes, publicacdes, trimites processuais e eventuais recursos. Ademais,
possibilita o melhor aproveitamento dos Investimentos iniciais realizados pela 2géncia cortratada,
especiaimente em infraestrutura tecnolOgica, capacitacdo Je equipe e desenvolvimento de estrateégias de
eomunicaciio, resultando em maior eficiéncia e diminuigdo de custos indiretos ao longo da execugdo
contratual Essa continuidade favorece ainda a melhona da relagde custo-beneficio, uma ez que o
comhesiments acumulade sabre as demandas municipais e a curva de aprendizado contribuam para elear
@ produlividade e a gualidade dos servigos prestados.
1.4 Akém dizsso, & execugdo de agles de comunicagdo de interesie pubiico requer plamajaments de médio
€ longo prazo, notadamente Bm Areas semsiveis como sadde, educagio, melo ambiente & mobilidade
urbana, cujes campanhas demandam continuidade ¢ coeréncia nas mensagens para alcangar resullados
efetivas jurito 3 populagdo,
1.5 Cumpre destacar que a previsio de vigéncia de até 10anos ndo implica abrigatoriedade de manutencio
- 105+



FREFEITURA FPREFEITUNA

iy g
CUIABA ' ey CUIABA ' gome

do contrato durante tode o periodo, permanecendo a Administragio resguardada pela prerrogativa de
rescisao antecipada, conforme a legislagdo vigente, caso cesse o interesse publico ou surja necessidade de
adequagdo contratual,

1.6 Dessa forma, o prazo estabelecido observa os principios da eficiéncia, economicidade, planejamento e
continuidade do servigo plblico, atendendo ao Interesse publico e as boas praticas de gestda contratual
preconizadas pela Nova Lel de Licitagdes e Contratos Administrativos,

1.7 Ressalta-se, por fim, que a Prefeitura Municipal de Cuiaba se reserva o direito de utilizar integral ou
parcialmente 0s recursos previstos, conforme as necessidades e conveniéncias da Administracdo, bem

coma de acorde com o planejamento e a execucdo das campanhas institucionais.

CLAUSULA 52; DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

5.1 Constituem obrigagées do contratante:

5.1.1 Realizar o empenho da respectiva orcamentaria;

5.1.2 Publicar o contrato na Gazeta Municipal e no Portal Nacional de ContratagBes Publicas;

5.1.3 Acompanhar e fiscalizar @ execugdo do contrato, registrando as eventuais ocorréncias;

5.1.4 Comunicar imediatamente ao contratado qualquer defeito ou deficiéncia que venha a constatar,
referente a execucdo do objeto deste contrato;

5.1.5 Informar alteractes no cronograma, com antecedéncia minima de 24 (vinte e gquatro) horas;

5.1.6 Fornecer, em tempo habil, todas as informacées necessarias para o cumprimento das obrigaces por
parte do contratado;

5.1.7 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a parte contratada, desde que
devidamente comprovada a execugio do servigo.

5.1.8 Fornecer & colocar a disposigdo da agéncia todos os elementos e informacdes que se fizerem
necessarios 3 execucdo do servico.

5.1.9 Fiscalizar a execujao do servico e subsidiar a agéncia com informacdes e comunicacdes uteis e
necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigagdes.

5.1.10 Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a agéncia e as
condictes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados realizados pelas agéncias
contratadas.

5.1.11 Notificar, formal e tempestivamente, a contratada sobre irregularidades observadas no
cumprimento do contrato,

5.1.12 Notificar a agéncia contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer déhitos de sua responsabilidade.

5.1.13 Conferir os precos da tabela de cada insercdo e os descontos negociados, conforme a Lei n2
12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos planos de midia pela agéncia contratada.
5.1.14 A Secretaria Municipal de Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Cuiaba sera a responsdvel pela

aprovacdo dos servicos solicitados antes da execucdo final, determinando assim a producdo € veiculagdo.
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5.1.15 Instituir processo de selecdo interna entre as agéncias contratadas, cuja metodclogia sera
posteriormente elaborada e aprovada Secretaria Municipal de Comunicacdo - O processo de selecao
interna para a escolha da agéncia contratada gue executard a agdo publicitaria seguira a metodologia
prevista na PORTARIA N2 XX/2025/SECOM (conforme modelo constante no anexo Il do Termo de
Referéncia), que podera vir a ser substituida a critério da administragdo publica a qualquer tempo,
seguindo-se todos os critérios técnicos e legais,

5.1.16 Aprovar por meio de ordens formais a producao e veiculacdo de materiais publicitarios,

5.1.17 A Secretaria Municipal de Comunicacdo fiscalizara a execucdo dos servigos contratados e verificara o
cumprimente das especificagbes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quande ndo
corresponderem ao desejado ou especificado.

5.1.12 Nomear Gestor e Fiscais para executar a fiscalizacio do contrato e registrar em relatorio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas gue porventura serdo observadas na execucdo dos
servicos, objetivando a imediata corregdo.

5.1.19 Caracterizada a inexecucio contratual, a Prefeitura Municipal de Cuiaba, poders optar pela rescisdo
deste contrato, efou, em cardter excepcional, liguidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos
diretamente ao fornecedor dos servicos especializados ou ao veicule de comunicacio e divulgacio,
conforme o caso, respeitando o contraditorio @ ampla defesa.

5,1.20 Em caso de ndo cumprimento dos itens 5 e 6 da tabela 3 contida na clausulz 172, 17.6.3, dos itens de
infracbes, a Secretaria Municipal de Comunicacao promovera notificacao extrajudicial em favor da agéncia

contratada, concedenda dias para o cumprimento das obrigacdes, e permanecendo a Irregularidade sem

justificativa plausivel e aceita pela autoridade competente, sera aplicada as penalidades cabiveis.

CLAUSULA 62: DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

6.1. Constituem obrigaches do(a) contratado(a):

B.1.1 Aceitar, nas mesmas condigbes de sua proposta, os acréscimos ou supresstes determinadas pela
Prefeilura Municipal de Cuiaba nos termos da Lei n? 14,133/2021;

6.1.2 Comunicar ao fiscal do contrato, de imediato, qualguer ocorréncia que impeca a execucdo regular de
suas obrigacoes;

6.1.3 Atender as determinac@es do fiscal do contrato, destinadas ao regular cumprimento do contrato;
6.1.4 Efetuar o pagamento de todos os impostos, taxas e demais obrigagdes fiscais incidentes ou que
vierem a incidir sobre o ohjeto do contrato;

6.1.5 Declarar o descumprimento das condigdes de habilitacdo, sob pena de declaracdo de inidoneidade
para licitar ou contratar;

6.1.6 Manter contatos com a Secretaria Municipal de Comunicagdo sempre por escrito, ressalvados os
entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdo ser registrados e confirmados por escrito
na prazo de 3 (trés) dias dteis;

6.1.7 Manter atualizado, durante a vigéncia do presente contrato, o enderego, ndmero de telefone fixo e
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6.1.8 A agéncia atuara por ordem da Secretaria Municipal de Comunicacio da Prefeitura de Cuiab3, de
acordo com as solicitacties realizadas pela SECOM e sempre em conformidade com a legislagdo, com o
Cadigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e com as demais normas correlatas que regulam a
atividade.

6.1.9 Os servicos a serem realizados devem ser submetidos a aprovacdo da Secretaria Municipal de
Comunicagdo da Prefeitura de Cuiaba, responsdveis pela determinacao de sua producio e veiculagdo,
6.1.10 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucio dos servigos.
6,1.11 Preencher ao longo da execugdo do contrato os requisitos de qualificagdo indicados no Anexo | do
Termo de Referéncia.

6.1.12 Operar como organizacio completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

6.1.13 Manter sigilo quanto as infarmacBes que necessitem,

6.1.14 Ter os trabalhos executados pelos profissionais indicados na comprovacao da capacidade de
atendimento da Proposta Técnica, que sera apresentada no certame licitatorio, admitida a substitui¢do por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante a aprovagao prévia da Secretaria Municipal

de Comunicacdo da Prefeitura de Cuilaba.

6.1.15 Centralizar o comando da publicidade do Municipio de Cuiaba (sede, filial, sucursal ou escritdrio) em
Cuiaba, com estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos seguintes profissionais: A agéncia
contratada devera dispor de equipe profissional minima composta por: 1 (um) na drea de atendimento: 1
{um} na drea de planejamento e pesquisa; 2 (dois) na drea de criacdo; 1 [um) na drea de midias sociais e
inovagoes; 1 (um) na area de produgdo impressa, eletrdnica e de design/computacao grafica, 1 (um) na
drea de midia e 01 (um) especialista em planejamento de marketing digital e trafego pago.

6.1.16 Executar todos os servicos relacionados com o objeto de Terma de Referéncia, de acorde com as
prazos e demais especificacdes estipuladas pela Secretaria Municipal de Comunicacdo (SECOM) e pela
Secretaria Adjunta de Administracao Sistémica da Secom.

6.1.17 Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacdo, sempre apos autorizagdo expressa da SECOM, respondendo pelos
efeitos desses acordos, incluindo os dados e os prejuizos, diretos e indiretos, decorrentes de sua culpa.
65.1.18 A Contratada somente podera contratar e executar qualquer servico ou aquisicdo de bens com
farnecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdo desde gue estes contenham todas as
certiddes de regularidade fiscal exigida conforme lei n° 14.133/21 e demais normativas vigentes.

6.1.19 Orientar a pradugdo, a impressdo e a distribuicdio das pecas graficas confarme a solicitacio e
aprovacao da SECOM e atestar a conformidade do material.

6.1.20 Comprometer-se com 3 perfeita execucio de todos os servicas solicitados.

6.1.21 Envidar esforcos para obter as melhores condices nas negociagdes comercigis junto a
farnecedores e velculas de comunicacdo.

6.1.22 Elaborar, sempre gue solicitado pela SECOM, estudo de praticas e investimentas em midia que vém
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senda empregados,

B.1.23 Fazer cotaghes préwias de pregp pera o5 semvicos a serem prestados por fornecedores,
apresentando, o minimao, 53 {trés) cotagdes coletadas entre os farnecedores, todas onginais, em papel
tirnbrado, gue contenham 3 identificacio do fornecedor |com, pelo menos, razio social/nome completo,
CNFJ/CPF, enderego e telefane) & @ assingtura do responsavel pelz cotagio, além da descriglio do produlo
ou servign, dos valores unitario e total e, guende necessario, das especificacbes,

F.1.24 Nod casos de reatilizaches de pecas publicitdrias da SECOM ou parte delas, comg foto ou cena
especifica, a contratada devera negociar semipre as melhores condigdes de preco.

B.1.25 Transferir 2 Prefeitura Municipal de Cuiabsa a5 vantagens abtidas em negociacao com formecedares de
servicos especiall zados e com velculos de dvulgacia, Inclulndes a5 eventusls deseontos o as bonificacies na
farma de tempo, espaco cu reaplicacdes gue tenham sida concedidos.

6.1.26 Dar celeridade not processos de comprovacdo de criagdo, producde e veiculacde,
resposcabilirando-se, inclugive, pela morastdade de tercedras, no case, fornecedores & valoulos.

£.1.27 Com relagdio aos processos de criagio, as compravacies e demais documentacBes necessarias
dewem ser inseridas no processo em até 5 [cinoo) dias apos a aprovacio final das pegas.

6.1.28 Quanto aos processos de produgdo, o pram pare Insercio de comprovagds, entre ootros
documentos chrigavdrios, 8 de 5 (cinco) diss apos a entrega da material.

6.1.2%9 I3 no que-tange o5 processos doe veliculacio,-a data lmite para & entrega dos comprovanies, @558
eomo o5 demals documentos necessirias, & de 5 (cineo) dlas, 2 contar a partle do primesrs dis apas o firm da
veiculacia,

£.1.30 Em caso de eventuais atrasos, orundos de situagdes especificas, devidamente manifestadas gor
mein de justificativa plausivel, havera ainda a prorrogagdo do prazg por mais 2 {dois) dias.

6.1.31 0 nio cumprimenta des prazoc estabelecidos provecam 3 contratada sanclies & penalidades, de
ftordo com o Fem 16.6.2. da tabela 3 (infraghes], da cliusula 16— Das Sangtes Administrativas do Termao
de Referéncia.

B.1.32 Em caso de atraso ma comprovagas de reabizagdo do servigo por prazo superion o 30 dias, fica a
Contratada responsdvel pefa notificacdo do prestador, renavdvel par mais 07 [duas) veres a cada igual
periodo, sob pena de cancelamento do respectivo pagamento, apds as 03 [trés) notificagbes citadas.
B.1.33 Decta forma, coso o matesidl comprovatdrio ndo sejs enlregue po proze reagme da 90 dias apds o
wiiculagio, flea a crivério da SECOM o ndo pagamenta pela respectivo servicn, uma ver que ndo houve a
efetiva demenstracio de sua realizacla.

6.1.34 Encaminhar, agds o aprovagan do servico pela SECOM e sem Onus @ esse, a5 chpias oe pegas
produzlgas, desde que ndo sefa para uso em welculagdo de midia paga: TV/Cinema = coplas em Memodria
USB Fash Drive e/ou arguivos digitais; internet — cdpias em MEMORIA USE FLASH DRIVE &/ou em arquivas
digitais; radio — copias em MEMORLA USE FLASH DRIVE efou arguivos digitais; midia impressa ¢ material
publicitirio — copias erm MEMORIA USB FLASH DRIVE, com arquivos em alta resoluc3o, finalizados, sendo
urma copia aberta g uma fechada,
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6.1.3% Criar e manber semprie atualizadas, em nvem o em ot o senidor de Sl e pronio acesso d eguipe
da Secretaria Municipal de Comunicagdo, assumindo s despesas relagionadas, todas as pecas
desenvalvidas ¢ aprovadas na ano de execucdo do contrate, com chpias em afta e balxe resalugio e pacas
abertas, nos casos gue houver tal possibiFdade, ském de documentos com as informagfes referentes a
direltps autorals e prazos de walidade desses direltos

6.1.36 Crizr & manier sempre atualizado um banco de IMEEENG, &M AUVEm au am outna servdor de faci e
pronto scesso & equipe da Secretaria Municips! Comunicacdo, assurmindo as despesas ralacionadas, com as
fotos, lustraches, cenas ¢ demals imagens produridas durante a execugdo do contrato, assim como as
Infermaches referentes a direitos dulorais e prazos de validade desses direftos.

&.1.37 Produzir & entregar anualmente, em meio impressa e em MEMORIA USE FLASH QRIVE, o portfdlio
dos trabalhos realizados a Secretaria Municipal de Comunicacio durante a execugao do contrato, além de
relatdrio de todas as pegas desenvolvidas ¢ produridas, tendo como prazo final o Gltime dia Otil do Gitime
s de vigéncia do contrato ou de sua prarregadio.

6.1.38 Efetivar az operagies de pagamento referentes aos servigns prestados porveiculos ou formecedores
e servigos especializados, operagdo que devard ser realizada em até cinco |5) dies Gteis do recebimento do
pagamento realizado pela Prefeitura Municipal de Cuiaba, preferenc@alimente por meto de deposita ou
transferfneia bancaria identificada,

&.1.20 Ertregar & Secretana Municpal de Comunicagio, a copia dos comprovantes dé pagamentos faitos
aps fornecedores de servicos especialitades e aos veiculos de divulgacio até o dia 10 do més subseguante
ao do pagaments reallzado pela agéncia,

6.1 4 Entregar d Secretaria Municlipal de Comunicagdo, em meko eletrinico e em melo Impresso, até o dia
10 de cada mis, um relatorio total (mis 2 més) de despesas com fomecedores de servicos especiallzados
& veiculos de divulgacBo, com o respective acompanhamento de seus pagamentos, devendo conter, pelo
menos, as seguintes InformagSes: data de pagamento do fornecedor contratado; data de pagamento da
cortratada; nomero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

6.1.41 Comunicer imediatamente a Secretania Municipal Comunicagio toda e gualquer alteragdo, rejeigan,
cancelamento ou interrupgdio de um ou mais servicos contratados, além de adotar instantaneamente
pravidéncias para solucionar a perdéncia

6.1.42 Responsabilizar-se pelo aumento de despesas ou perda de descontos para o contratante, gerados
&m decorréncla de sua culza, realizando o ressarcimento & Prefeltura Municipal de Culabd em até dois (2)
dias weis, contados a partir do recebimento da notificacic de ressarcimento,

6.1.43 Manter, durantie a execugdo do contrato, todas as condigoes de habilitagio exigidas: entre a5 quals, a
certificacdo de qualificacdo técnica de funclonamento, de acorda com o Artigo 4 da Lei n® 12.232/2010.
6.1.44 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitdria com relagio 3 seus empregados e, quando exigido por
narma, com rélacio a empregados de fornecedores ¢ veiculos contratadas

B6.1.45 Cumprir todas as lels e posturas (federals, estaduais e municlpals) pertinentes, responsabilizande- s

por todos o5 prejulzos decorrentes de infragles a que houver dado Cawsa,
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6.1.46 Prestar esclarecimentos & Secretaria Municipal de Comunicagdo sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que se envolver, independente de solicitagio.

6.1,47 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
do Termo de Referéncia, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, 0s encargos que venham a ser criados e exigidos pelos cofres
publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

6.1.48 Aagencia contratada € responsavel pelos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir
sobre os servigos contratados.

6.1.49 Sempre que houver solicitacdo da Secretaria Municipal Comunicagdc, a agéncia devera apresentar a
comprovacio de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

6.1.50 Permitir e oferecer condigdes para a mais ampla e completa fiscalizac3o, fornecendo informacdes e
relatdrios, propiciando o acesso & documentagio pertinente e aos servigos em execugdo e atendendo as
observacfes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagio.

6.1.51 Permitir que a auditoria interna da Prefeitura Municipal de Cuiaba ou auditoria externa por esse
indicada tenham acesso a todos os documentos relacionados a execucao do contrato.

6.1.52 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acbes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou contratados,

6.1.53 Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decarrentes de agoes judicials que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lel, relacionadas com o cumprimento do contrato,

6.1.54 Responsabilizar-se por qualquer acdo judicial que tenha par fundamento a legislagdo trabalhista ou
de protecdo dos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de
preservar o contratante e de manté-lo excluido da lide, assim como de reivindicagBes, demandas, gueixas
ou representacdes referentes a tais assuntos,

6.1.55 Arcar com o 6nus relacionado & producdo e criacio de pecas e campanhas que, por meio de
legislaco ou de entidades como o CONAR (Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitdria), sejam
impedidas de veicular ou, uma vez veiculando, sejam retiradas do ar.

6.1.56 Manter acerva comprabatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pegas publicitarias
produzidas, durante o periodo de, no minimo, cinco (5) anos apds a extingSo do contrato.

6.1.57 O processo de sele¢@o interna para a escolha da agéncia que executard a agdo publicitaria seguira a
metodologia prevista na Portaria n® XX/2025/5ECOM (maodelo anexn), gue poderd vir a ser substituida a
critério da administragdo publica a qualguer tempo, seguindo-se todos os critérios técnicos e legais.
6.1.58 A Prefeitura Municipal de Cuiabd n3o presta servicos de assessoria e consultoria para as AGENCIAS
contratadas a respeito das relacdes juridicas que estas vierem a ter com terceiros, devendo as agéncias
assumir o onus de tais relages, possuir equipes de profissionais capares de atender as demandas e
percalgos que vierem a existir,

6.1.58 A relagdo juridica da Prefeitura Municipal de Cuiaba é direta para com as agéncias contratadas,

= 11



&Lt

CUIABA *""‘“" g CUIABA ' e

PREFREITVRA FPREFEITURA
devendo estas se responsabilizar perante as relag@es juridicas com os terceiros contratadaos, quais sejam,

veiculos, fornecedores de servigos especializados e outros.

6.1.60 Aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarias,
em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previste no item 3, facultada a supressao alem
desse limite, mediante acordo entre as partes.

CLAUSULA 7#: DO LOCAL E DATA DA EXECUGAO DO OBIETO

7.1 A execucdo dos servicos sera realizada nas sedes das agéncias contratadas, conforme solicitacao
prévia da Secretaria Municipal de Comunicacao.

7.2 Ndo haverd necessidade de adequacBes internas de infraestrutura fisica, logica ou elétrica nas
dependéncias da Prefeitura, uma vez que a execucdo dos servigos serd realizada nas sedes das agéncias

contratadas, conforme solicitagdo prévia da Secretaria Municipal de Comunicagao.

CLAUSULA 82; DOS ENCARGOS CONTRATUAIS

8.1 A Contratada é responsdvel por todas as providéncias e obrigaciies referentes & legislagdo especifica de
acidentes de trabalho quando de ocorréncias em que forem vitimas os seus funciondrios, no desempenho
dos servigos ou em conexdo com eles.

8.2 A Contratada, como unica e exclusiva responsavel pela execugdo do servigo objeto do presente
contrato, responde civil e criminalmente por todos os danos, perdas e prejuizos que, por dalo ou culpa sua,
de seus empregados, prepostos ou terceiros, no exercicio de suas atividades, vier, direta ou indiretamente,
causar ou provocar a Contratante ou a terceiros.

8.3 A Contratada, caberd as despesas referentes aos servicas gerais, transporte horizontal e vertical, mio-
de-obra e materiais, inclusive para instalacfes provisdrias, e todos os encargos socials, trabalhistas,
previdencidrios e fiscais decorrentes. Cabe ainda a Contratada, por todo o periodo de execugdo do servigo,
manter os seguros que por Lei se tornarem exigiveis.

84 A inadimpléncia da Contratada com referéncia aos mesmos ndo transfere a Contratante a

responsabilidade por seu pagamento, nem podera onerar o ohjeto do contrato.

CLAUSULA 92: DO VALOR

9.10 valor global do contrato que contemplara além da agéncia ora contratada, as agéncias: xx, inscrita no
CNPJ/MF sob o n® x, xx, inscrita no CNPJ/MF sob o n2 x, xx, inscrita no CNPJ/MF sob o n? x, xx, inscrita no
CNPJ/MF sob o n2 %, sera no valor total de RS 40.000.000,00 (quarenta milhGes de reais) sendo que, a
remuneracio devida a cada uma atenderd a proposta de precos apresentada pelas mesmas distintamente
quando da solicitacdo aprovada para a prestacio dos servigos a ser contratado, objeto deste contrato.

9.2 Ressalta-se que a Prefeitura Municipal de Cuiaba se reserva o direito de utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos, conforme necessidade e conveniéncia da Administragio, bem coma de acordo com

o planejamento e a execugao das campanhas institucionais.
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CLAUSULA 10°: DAS CONDICOES DE PAGAMENTO E COMPROVACAD DA EXECUCAD DOS SERVICDS

10.1 Para liquidaciio & pagamento das despesas referente aos servigos proviamente autorizedos pela
SECOM, as agéncias contratadas deverdo apresentar:

10.1.1 A correspondente Nola Fiscal, sem rasura e em letra fegivel, em nome da Secretaria Muriclpal ce
Comunicaciia da Prefeltura Municipal de Culabd, CHPI n® 03.533.064/0001-46, conteado o nomeno do
contrato, servicos contratados, além das segulntes informagfies de contratzda: noms, CHPI e dados
bancarios [Banco (nome € numero) Agéncia [nome e numero) Conta Corrente (numera);

10.1.2 Quaisguer alteragdes nos dados bancdrios deverdo ser comunicadas tempestiva @ farmalmente a
SECOM, ficando as agencias: contratadas respondivels pelos prejuzos decorrentes da fafta ou
intempestividade da informagio;

i0,1.3 © CNPJ gque devera constar nas notas fiscais 2 na conta corrente utilizada para pagaments a:
agencias contratadas deverd ser o ONEI constante do preambedo do contrang;

10, 1,4 Quzndo referente a pagamento de fornecedores @ veiculos, a Nota Fiscal tambem deverd conter o
nimero do documents gue sutorizou a velculagio ou produgdo do servico e o nome empresanal do
formecedor com seu respectivo CHAL

10.1.5 Ainda no que tange o pagaments de fornecedores e veicudos, a8 sgéncia contratada dewerd
aprespntar o documentas comprobatirios de exscuciofentrega dos servicos [fotos comprobatdrias da
eRECUCHs g0 servico executado, devendo ser apresentada com detalbamento contenco: data, tamanha,
resolugan, caminho de anmazenamento, titulo e localizagao, dentre outras informagies, ndo senda aceitos
prints; somente fotos quande for trado da tela com as infarmag bes do detalhamenta os quais deverdo ser
anexado & midla que fard parfe do processe de pagamento], os documentas comprobatdrios da
demaonstragdo do valor devido ao veiculo, da sua tabela e pregos, dos descontos negociados, dos
correspondentes pedidos de insergdo e da eleliva velculagdo, sendo este ultime providenciado sem dnus
ag contratante.

16016 Quando referertes ao pagameanto de fornecedores e waiculos, & nota fiscal tambeém devera conter o
numers do documents que autorizou a veiculagio ou produclo dos servipos € o nome empresanizl do
fear neseddr com Sed respectiva CHP);

10.1.7 Ma primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veicula:

10.1.8 O CNPI gue deverd constar nas notas fiscais das formecedores de servico especializado deverd sero
mesmo &3 cotagdo de pregos guE norteou a contratacao,

10.1.9 05 documentos comprobatorios da execucdo dos servigos espedializados e, guanda for o caso, do
comprovante de sus entrega;

10.1.10 Os documentos comprobatdrios da demenstragio do valor devido ao weiculo, da sua respectiva
tabela de precos, da descricdo dos descontcs negociados, dos correspondantes pedidos de insercdo e da
efetiva velculacdo, senda este Oitime providenclado sem dnus para a Prefeltura Municipal de Culaba;

10.1.11 Maocorréncia de falha em uma programagdo em midia elet-8nica, as agdncias contratadas deverdo
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apresentar documento do veiculo com a descrigio da falha e do respectiva valor a ser abatido na liquidacio.
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10.1.12 O comprovante de veiculacdo a que se refere o subitem 10.1.8 e 10.1.9 é constituido por:

10.1.12.1 revista e anudrio: declaracao de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, exemplar original e nota fiscal da gréfica responsavel pela
tiragem ou declaracdo, sob as penas do art, 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a impressdo.

10.1.12.2 jornais: declarac3o de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagao, exemplar ariginal ou a pagina com o antncio, da qual devem constar as
informagbes sobre periodo ou data de circulagio, nome do jornal e praga, e nota fiscal da grafica
responsavel pela tiragem ou declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a impressao;

10.1.12.3 demais meios: relatorio de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente ou por
um dos seguintes documentos:

10.1.12.3.1 TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou insergdo ou irradiacdo e similares) e declaracaoc de execugdo, sob as penas do art. 299 do
Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsdvel pela
declaracgao, local, data, e periodo da veiculacao;

10.1.12.3.2 Como alternativa ao procedimento previsto no item “10.1,12.3.1", as agéncias contratadas
poderdo apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdc ou
inser¢ao ou irradiacdo e similares) em gue figure a declaracao prevista na alinea “a* deste subitemn, na frente
ou no verso desse documento, mediante impressdo eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaracio
seja assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informagBes previstas na alinea "a”,
10.2 Midia Exterior:

10.2.1 Midia Out Off Home: relatoric de exibi¢do fornecido pela empresa que veiculou a peca, de gue
devem constar as fotos, periodo de weiculagdo, local € nome da campanha, dstade e assinado,
acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracio;

10.2.2 Midia Digital Out Off Home: relatdric de exibic3o, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem, identificacio do local da veiculacio,
quantidade de insercGes, nome da campanha, periodo de veiculagio, datado e assinado, acompanhado de
declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cadigo Penal

Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pele menos nome

empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracio;
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10.2.3 Carro de Som: relatorio de veiculagao, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a
cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de execucao, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagio, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao.
10.2.4 Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas, acompanhado
do print da tela, de todo o periodo de vejculacio.
10.3 As formas de comprovagdo de veiculagdo em midia ndo previstas nos itens “10.1.12.3.1, 10.2 e
10.2.4", serdo estabelecidas formalmente pela SECOM, antes da aprovacgao do respectivo Plano de Midia.
10.4 Os documentos de cobranga e comprovacdo da execugdo e entrega dos servigos para a liquidacdo e
pagamentos de despesas deverdo ser encaminhades pela agéncia as dependéncias da Secretaria Municipal
de Comunicacdo.
10.5 Qualquer atuzlizacdo dos documentos comprobatarios deverd ser formalizada e encaminhada pela
SECOM para as agéncias contratadas,
10.6 Compete ao Fiscal do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada insercZo e os descontos
negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n® 12.232/2010, por ocasido da apresentagdo dos respectivos
Planos de Midia pelas agéneias contratadas a SECOM.
10.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacio de cobranca e comprovacio da execucio e
entrega dos servigos, 2 SECOM & seu juizo, podera devolvé-la para as devidas corregbes, ou aceita-la, com
@ glosa da parte que considerar indevida.
10.8 Na hipétese de devolucio, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.
10.5 A SECOM ndo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razdo de pendéncia no
cumprimento de quaisquer clausulas constantes do contrato.
10.10 Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera verificada a comprovacio de regularidade das agéncias
contratadas referente a:
10.10.1 Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS;
10.10.2 Certiddo Megativa de Débitos Trabalhistas — CNDT;
10.10.3 Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagdo de Tributos e 10.10.4
Contribuicdes Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal);
10.10.5 Certid3es negativas de tributos estaduais emitidas pelos respectivos orgaos;

10.10.6 Certiddes negativas de tributos municipais emitidas pelos respectivos drgios.
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10.11 As agéncias contratadas apresentardo a Secretaria Municipal de Comunicacdo os documentos
comprobatérios de manutengdo de suas condigbes de habilitagdo, sempre que proximos aos seus

respectivos vencimentos.

CLAUSULA 112 DA REMUNERACAO

11.1Pertencera a Prefeitura Municipal de Cuiaba as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacbes na forma de tempo, espago ou reaplicacdes gue tenham sido concedidos pelo velculo de
divulgacdo. A agéncia contratada néo fard jus @ nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da
utilizagdo pelo contratante de créditos que a esse tenham sido concedidos por veiculos de divulgacdo, em
gualquer acao publicitdria pertinente ao contrato.

11.2 A Agéncia de Publicidade sera remunerada por honorarios de:

11.2.1 % por cento) sobre os custos: (i) a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material,

assim como (ii) ao plangjamento e a execucio de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagio e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o plblico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo
difundidas as pecas e agbes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem
realizadas; (iii) a criac3o e desenvalvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias, visando 2 expansdo dos efeitos
das mensagens e das estratégias publicitarias, como, por exemplo, a elaboracio e execugdo de acdes pela
internet, assim como contratagdo de impulsionamento (método de veiculagdo nas principais plataformas

da rede} e de midia programatica, entre outros,

11.2,1.1 Os honaorarios de remuneracao dispostos no item 15.2.1, quando referentes ao investimento em
plataformas digitais (impulsionamento, midia programatica, etc.), ndo estdo vinculados a servicos externos
prestados por fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrdc ndo pago pelas
plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente a CONTRATADA pela sua intermediagdo,
supervisdo, monitoramento de performance e otimizacdo da distribuicdo de pecas publicitarias por meio

de plataformas digitais.

11.2.1.2 Na gestdo pela CONTRATANTE dos investimentos destinados para distribuicdo das pecas
publicitirias de uma campanha em plataformas digitais, a remuneragdo da CONTRATADA, prevista no
subitem 15.2.1, deverd incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatario do valor
autorizado para essas empresas com o dos referidos honorarios nao supere o total de investimento
proposto pela CONTRATADA para essa distribuicdo.

11.3 Os honorérios serdo calculados sobre o prego faturado pelos fornecedores.

11.3.1 Pelos servicos de criagdo e execugao interna, a Agencia de Publicidade, receberd o valor

correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda
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11.4 As Agéncias de Publicidade também fardo jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagio, em conformidade com o art. 11 da Lei n” 4.680/65 e do Decreto n® 57.690/66. 8.1.1. O desconto
sera concedido as agéncias contratadas pela concep¢do, execugao e ou distribuicdo de publicidade, por
ordem e conta da SECOM, nos termos do art. 19 da Lel n® 12.232/201D0.
11.5 As contratadas repassario a Prefeitura Municipal de Culabd o valor correspondente a 5% (cinco) por
cento do valor da midia efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculagio,
correspondente ao repasse parcial dos honorarios de veiculagdo, pagos pelos Veiculos de Comunicacao a
agéncia de publicidade.

11.6 As despesas com deslocamento de profissionais das agéncias conlratadas, de seus representantes ou

de fornecedores por ela contratados, na cidade de Cuiaba, serdo de responsabilidade das contratadas.

CLAUSULA 122; DAS CONDIGOES E PRAZO DE PAGAMENTO

-
12.1 Os pagamentos serdo realizados depois da conclusdo dos servigos, por campanha, apds a devida

prestacdo de contas pela agéncia e atestado de conformidade realizado pelo fiscal do contrato e pela
Diretoria Administrativa e Financeira da SECOM, devidamente acompanhado de 12.2 Regularidade Fiscal e
Trabalhista da agéncia contratada, obedecendo acs prazos conforme calenddrio estabelecido pela
Secretaria Adjunta de Tesoure da Secretaria Municipal de Economia de Cuiaba.

12 3 De acordo com a Lel n® 12.232/2010, somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas
pelo contratante poderdo fornecer as contratadas bens e servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execucdo do objeto, sendo exigida sempre a apresentagdo pela agéncia
contratada a Secretaria Municipal de Comunicacdo de trés (3) or¢amentos obtidos entre pessoas gue atuem
no mercado do ramo do fornecimento pretendida.

12.4 O faturamento dos servicos de producio externa e veiculacio deverdo ser feitos pelos prestadores de
servicos em nome da Secretaria Municipal de Comunicagdo da Prefeitura Municipal de Culabd, aos cuidados
da agéncia contratada, por meio da qual os pagamentos serdo efetuados.

12.5 O atesto das notas fiscais somente serao realizados mediante a comprovacao do cumprimento dos
documentos obrigatorios pelas agéncias contratadas de todas as condigdes pactuadas e acorrera em cinco
dias uteis apos a entrega da documentagio pertinente;

12.6 Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacdo recebida apds as 14h00 sera
considerada entregue no dia util subsequente.

12.7 A Prefeitura Municipal de Cuiaba ndo acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outre titulo
em bancas ou outras instituiches do género.

128 A Prefeitura Municipal de Cuiabd ndo é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela
agéncia contratada, gue lhe venha a ser cobrado diretamente por tercelros.

12.8 Correrdo por conta das agéncias contratadas o 6nus do prazo de compensacdo e todas as despesas

bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eveptuais encargos financeiros,
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processuais e outros, decorrentas de sua inobservincia quanto aos prazos de pagamento.

12.10 A Prefeitura Municipal de Cuiaba, na condigdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento
dos tributos e contribuiges a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente, referente ans

pagamentos que efetuar.

CLAUSULA 132: DOS DIREITOS AUTORAIS

13.1 A agéncia contratada cederd 4 Secretaria Municipal de Comunicacio da Prefeitura Municipal de
Cuiabd, os direitos autorais patrimoniais de uso das idelas (incluidos estudos, andlises e planas), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou
prepostos, concebidos, criados ou produzides em decorréencia do contrato firmado, Os direitos sao
cedidos de forma total e definitiva para uso no Brasil ou em qualquer pais do mundo. Os direitos
patrimaniais cedidos poderdo ser usados pela Prefeitura Municipal de Cuiabd em todas as suas modalidades
de utilizagdo, diretamente ou por intermedio de terceiros. Quando necessario realizar contratagdes que
envolvam direitos de autor e conexos, as agéncias contratadas soliciterdo a quem de direito a concessao
por prazo, finalidade, territorio e preco, inclusive guanto a eventual renovacdo do contrato, dos direitos
autorais e conexos de suas respectivas titularidades,

13.2 As agéncias contratadas se comprometem a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
produgdo, o custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) &
peca e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

13.3 A Prefeitura Municipal de Cuiaba sera a Unica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundas do cumprimento do contrato, sejam estes passiveis ou ndo de protegdo do Direito de
Propriedade Intelectual. E garantida & Prefeitura Municipal de Cuiabd, a apropriagdo dos direitos
patrimoniais e conexos originalmente de titularidade das agéncias contratadas e das funcionarios desta,

sobre os resultados da execugdo do contrato, ressalvados os direitos autorais € conexos de terceiros.

CLAUSULA 142: DO MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

e ——— L o ————
14.1 O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas e as

normas da Lei n? 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas conseguéncias de sua inexecucdo total ou
parcial;

14,2 Em caso de impedimente, ardem de paralisacdo ou suspensao do contrato, o cronograma de execugao
sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante
termo aditivo;

14.3 As comunicacdes entre o drgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre

que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica para esse fim;
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CLALSLILA 158: D& DOTACED DORCAMENTARIA

PREVISAD ORCAMENTARIA

Unidade Orgamentaria: 17.101 = SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAD

Frograma: D

Projets Atividade: 2009

. Fonte; 5DEI

Mat. Despesa S EBlemento de Despesas: 33.5?— 35.00

CLAUSLILA 162: DA GARANTIA CONTRATUAL
-__-—.----nn8n88nn8n8nnnrnnnn8rrnnnn
16.1 As contratadas prestarda individualmente sepura-garantia, em favor da Prefeitura Municipal de

Culaba, movalor de RS 400,000,000 [guatrecentas & mil reals), correspondente 2 1% (um por centa) do valor
do contrato, de acordo com o Artigo 96, da Lei Federal n® 14.133,/2021, podendo cada contrataca ootar
por uma das modalidades previstas no diploma fegal citado, ne praze de 30 (trinta) dias contados.a partir

da data de assinatura do cantrato.

CLAUSULA 178; DAS PENALIDADES

e
17.1 As infraghes praticadas pelo contratado serdo sancionaveis de acordo com sua gravidade, respeitado o

contraditdrio @ a ampla defesa, sepuindo o rito processual detzlhado no link Processo Sandonatério.
17.2 0 descumpriments das nhrgaches assumidas pelas aghncias confratadas, cerm justificativa aceita pala
Prefeltura Municipal de Culabs, resguardando os preceitos legals pertinentes, poderda atarretar as
sapyintes sancbes admiristrativas;

17,21 Adveriinga;

17.2.2 Suspensdo tempordria de participacdo da selegdo interna;

17.2.3 MNulta de mora e multa compensatoria;

17.2.84 Suspensdc tempordria de participagdo de lictagdo & impedimentc de contratar com a
Administracdo Poblica por atd 02 {dois) anos;

17.2.4 Declaracdo de inidaneidade para licitar ou contratar com a Administrag8o Pdbfica,

17,3  AplicagSo das sangies observara as seguintes disposipes:

17.3.1 A adverténcia, sera aplicada diretamente pela fiscal do contrato, cabendo recurso administrativo no
prazo de 15 [guinze] dias dieis 2o gestor do contrato, contadas 2 partir da notlficagdo da sancdo, sem a
necessidade de apurar responsabilidade mediante o instauragio o processo administrative conduzido por
comissdo aspecial;

17.3.2 cabera ac gestor aplicar a suspensio tempordria de participacio de lictagic e impedimento de

coniratar com @ Administracda Piblica e propor a declaragio de inidoneidade;
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17.3 3 & aplicardo da declaragio de inidensidade sera de responsabilidade da autoridade competents pela
pasta;

174 Asangio de adverténce poderd ser apliceda nos seguintes casos:

17.4.1 descumprimento parcial das obrigagbes e responssbilidedes assumidas contratualments;
17.4 2 putras ocorméndias que possam scaimetar transtornas ao descovolvimento dos servicos, a juizo da

Prefeitura Municipal de Cuiabd, desde gue nio calha a aplicacio de sancio mals grave.

17.5 A falha na evecusSo contratual restard eonfigursda guanda:

17.5.1 Az agéncias contratadas cometerem, nos ultimos 12 [doze) meses continuas de execucdn
cortratual, uma quantidade de nfragbes cujo somatdno de portos comespondentss, conforme a 17.6
Tabela 1 (abaixo), atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Lave 1 ponta parinfracio
Media 2 pontas por infragao
Grave i pontas por infracso
17.6.1 Tabela 1 = Correspondéncia entre Grau da Infragdo e Quantidade de Pontos

17.6.1.]1 Comprovadas 3 falhat e atingida a pontuacio estabslecida anteriorments, a Prafeitura Municipal
de Cuiabd podera aplicar 3= sangies, por infratdo, conforme os graws, as correspondEncias, as gescrictes g

a5 incidéncias pskzbetecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a segalr

Adverténcia (na primeirainfragdo)

Leve Multa no valor de 005%, por incidéncia, sobne o valor do contrato (apos
|
prirmeira infragio).

hadia RAulta mo valer de 0, 1%, por ineidénsia, sobre o valars de cantrasa.

Grave htulta mo valor de 0,5%, por incidéncia, sobre o valor do contrato.
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17.6.3 Tabela 3 — InfragSes

1 Nao operar como organizagdao complet Grave Cemasiral

4 prejudicando o fornecimento dos servigos com efevada

gualidads,
Demora para ceniralizar o comendo da publicidad
2 e da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA na estada, onde, | Grave | Por
para esse fim, manterd escritdrio, sucursal ou filial. Qe

Nao exccutar, com seus proprios recursos, todos o8 servipos
3 Grave Semestral
previstos neste TR, mediante demanda da PREFEITURA

MUNICIPAL DE CUIABA,

MNaa utilizar, na elaboragao dos servigos objeto deste contrata,

a o prafissionais indicados na Froposta TEcnics da concormenca Leve

sermesiral

que deu origem a este (astruments, para fins de
comprovagio da Capacidade de Atendimento,

¥ Substituir o5 profissionais  envolvidos na  execugio b

= comratual sem o conheciments & anuéncd da PREFEIMURA g
MUNICIPAL DE CUIABA, ooarranda
Nia envidzr esforgps no sentide de obter as melhores

& condigles nas negoclacles comercals jurto & lofmecedores | - o Par
debens g dp servicns sspecializados e a velculas de divulgagio B,
oundo transferir 3 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA
todas as vantagens obtidas.
hNio ocheervar rgorosamente as especificagfies estipuladas

L pela PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA no fornecimente | Srave | Por
de produtes e servigos relacionados com o abjeto deste nearrancia

contrato.

Nao evercer o controde de qualldade na swecucdo dos semnlgns
g Grave Par
prestados, com base nos pardmetros determinados pela

ocorréndia
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA.
MNaa atudr com atengdo o responsabilidade na elaboragiio
3 de estimativa de custos dos produtos e servigos objeto | Srave Por
deste contrato. ocareBacia
Wao observar as condighes estabelecidas no presente contrato
10 para o fornecimento  de bens & de servicos especializados | Media Semesiral

4 PREFEITURA MUNICIPAL DE CULABA.
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Néo observar os prazos estabelecidos pela -
1 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA na condugdo dos Média | Por
servicos objeto deste contrato. P s
Provocar prejuizos e danos a PREFEITURA MUNICIPAL
12 DE CUIABA devido a sua demora, omissdo ou erro, na Grave Por .
condugdo dos servigos obieto deste contrato. ocorréncia
N3o tomar providéncias, imediatamente, em casos de
13 Grave Par
alteracBes, rejeicbes, cancelamentos ou interrupcBes de um
ocorréncia
ou mais servigos, mediante comunicagao da
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA.
N3o repassar 8 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA todas as
14 vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia, Grave Por
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma SR TENGE
de espago, tempo ou reaplicagbes que tenham sido
concedidos por veiculo de divulgagdo.
Nio repassar 4 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA o
15 descontode antecipacio de pagamento, caso esta venha | Grave Par
a saldar compromisso antes do prazo estipulado. ocorréncia
Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA, preterindo veiculos de Gisiiio Por
16 divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os sentrinils
oferecam.
Nio negoaar as melhores condicdes de prego, até os
percentuais maximos estabelecidos neste contrato, no
17 tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte & Giave Por
outros protegidos pelos direitos de autor e caonexos e aos atorténgia
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizagées de pegas publicitarias da PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA.
N&o incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagdo junto a
fornecedores de bens e de servicos especializados, quandg
pertinente, no sentido de que, na producdo de pegas publicitariag
destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salag 4000 Par
18 :inen':iatogréflcas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 ocorréncla
da Lein2 12.288/2010 (lgualdade racial).
19 Contratar fornecedares de bens e de servicos especializados ou
reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos def
divulgacdo, relacionados & execucdo deste contrato, sem 3
autorizaciio prévia e por escrito da PREFEITURA MUNICIPAL DE| Grave Par
[CUIABA. ocorréncia
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20

Ndo providenciar Termo de Conduta, segundo o gual o veiculo
se responsabiliza pelos seus conteudes ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da
Internet, de farma a evitar agbes publicitdrias da PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA em veiculos de divulgagdo que

promovam conteldos ou atividades ilegais.

Media

Por
ocorréncia

21

Nio apresentar 3 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA, para
autorizacdo do plane de midia de cada acao ou campanha
publicitaria, relagac dos meics, pragas e veiculos de
divulgacdo dos quais serd possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatdrio de checagem de veiculagdo, a

cargo de empresa independente.

Par
ocorréncla

22

Cotar pregos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedares em gue: um mesmo sacio
ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagdo; e que algum dirigente ou
empregado da AGENCIA CONTRATADA tenha participacao
societdria ou vinculo comercial ou de parentesco até o

terceiro gral.

Grave

Por
gcorréncia

23

Realizar despesas com bens e servicos especializados
prestados por fornecedores, com veiculagdo e com gualguer
outra despesa relacionada com este conirato, sem a
autorizagao

prévia da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA.

Grave

Par
ocorréncia

24

Recusar a encaminhar, sempre que solicitade pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA, sem onus para esta,
copia de pegas produzidas, desde que nao seja para uso em
veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

TV e Cinema — copias em Pendrive em arquivos digitais;
Internet — capias em Pendrive;

Radio — copias Pendrive, em arquivos digitais;

Midia impressa e outros materiais publicitarios — copias em
Pendrive, com arquivos em alta resclucdo e finalizades, sendo

uma cépia aberta e outra fechada.

Par
ocarréncia
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Ndo zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre guaisquer dados
que lhe sejam fornecidos em decorréncia da execucdo
contratual, sobretudo guanto a estratégia de atuacio da | Grave Por
25 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA. aearrinda
Divulgar informacdes acerca da prestag3o dos servigos objeto
26 deste contrato, mesmo que acidentalmente, sem 3 préviae | grave Por
expressa autorizagio da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA. ocorréncia
Recusar o ressarcimento a PREFEITURA MUNICIPAL DE
27 CUIABA de qualquer dano nﬂu prEjuiznlnriundu de eventual e i
quebra de sigilo das informacg@es fornecidas, o
ocarrencia
N3o prestar o devido esclarecimento & PREFEITURA
28 MUNICIPAL DE CUIABA sobre eventuais atos ou fatos | o . o
desabonadeores noticiados que envelvam & AGENCIA ocorréncia
CONTRATADA.
29 Caucionar ou utilizar o presente cantrato como garantiapara | grave Por
qualquer operacia financeira. ocorréncia
30 Ndo cumprir todas as leis e posturas, federals, estaduais & | graye Par
municipais pertinentes ao objeto deste contrato. ocorréncia
31 Ndo cumprir a legislatdo trabalhista e securitdria com relacdo | graye Par
a seus empregados. ocorréncia
Nao manter durante a execugdo deste contrato todas
53 as .t-?}ndi;ﬁes de habilitaqju e c!ualifil:a;&n, " e
exigidas na concorréncia que deu origem a este
instrumento.
Ndo apresentar, guando solicitado pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA, a comprovacdo de estarem sendo | padia Par
33 satisfeitos todos os seus encargos € obrigagGes trabalhistas, ocarréncia
previdenciarios e fiscais.
Gerar prejuizos e infracies a PREFEITURA MUNICIPAL DE S
34 CUIABA na prestacdo dos servicos objeto deste contrato. el [
ocorréncia
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Néo realizar de forma devida o pagamento de t;'-i-h utos e taxas
que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato,
35 bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos gue venham a ser criadas e exigidos Grave Por
pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem acarréncia

necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

36 Ndo cbservar na execu¢io dos servicos as boas praticas
de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos,

de reduciio de desperdicios e de redugdo da poluicio. Média Semestral

Demora na constituicdo, em parceria com as outras agéncias

17 contratadas, de um acervo da propaganda da PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA, em meio virtual, com as pegas
Grave Por
produzidas durante a execucdo deste contrato € com banco ocarréncia

de imagens.

17.7 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas cumulativamente
entre si, desde que seu somatdrio ndo ultrapasse 10% [dez por cento) do valor atualizado da contratagdo,
sem prejuizo das demais sangdes dispostas,

17.8 No ato de adverténcia, 3 Prefeitura Municipal de Cuiabé, estipularad prazo para o cumprimento da
obrigacdo ou responsabilidade assumida contratualmente e para a correcdo das ocorréncias que possam
acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos.

17.9 A suspens3o temporaria de participac3c da selecdo interna sera aplicada quando, vencido o prazo
estipulado na adverténcia, a agéncia contratada continuar inadimplente em relagéo ao fato que deu origem
a sancao.

17.10 A multa moratoria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de
prazos estipulados.

17.11 O atraso sujeitarad a agéncia contratada a multa de:

] - 0,33% (zero virgula trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugdo
de servico, a contar do primeiro dia dtil da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias dteis,
calculada sobre o valor correspondente  obrigacio ndo cumprida;

IV —0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execucao
de servigo, a contar do primeira dia (til da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente 3
obrigacdo ndo cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da Prefeiturz

Municipal de Cuiaba, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.
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17.12 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execucdo de se rvico podera
caracterizar a inexecugdo total deste contrato, a jufzo da Prefeitura Municipal de Culaba.

17.13 A agéncia contratada estara sujeita @ multa compensatéria de:

Il - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao SErvico
em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecuc3o parcial ou a execucdo insatisfatoria deste
contrato;

11 - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da

dotagdo orcamentaria que reste executar, o gue for menor, pela:

a) inexecucdo total deste contrato;
b} pela interrupcdo da execucdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da Prefeitura Municipal de
Cuiaba.

V  -0,07% (zero virgula zero sete por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotaciio orcamentdria, o
que for menor, por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em
apresentar a garantia prevista neste contrato;

vl até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagio
orgamentaria que reste executar, o gue for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula contratual,
respeitado o acima dispasto neste subitem.

17.14 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administragio Publica podera ser aplicada 3
agencia de publicidade se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucdo deste ajuste, nos
seguintes prazos e situagfes:

| - por até 06 (seis) meses:

d) atraso no cumprimento das obrigacSes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos
financeiros para a Prefeitura Municipal de Cuiabd;

e) execucdo Insatisfatdria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicagdo da sancdo de
adverténcia ou multa, na forma descrita anteriormente.

Il - por até 02 (dois) anos:

h) ndo conclusdo dos servicos contratados;

i) prestacdo do servigo em desacorde com as especificag@es constantes no documento de Autorizacdo de
Producao ou no documento de Autorizacao de Veiculagdo, depois da solicitacao de corregdo efetuada pela
Prefeitura Municipal de Cuiaba;

i) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo & Prefeitura Municipal de
Cuiabd, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;

k) condenac3o definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuicBes,
praticada por meios dolosos:

I} apresentacdo, a Prefeitura Municipal de Cuiab3, de qualquer documento falsa ou falsificado, no tado
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ou em parte, com o objotiva de participar da lictagdo gue dew origem J este conbrato, que venha ao
conhecimento da Frefeitura Municipal de Cuiaba apos a assinatura deste conmtrato, ou para comprovar,
durante sua execugio, 3 manuteng2o das condigbes apresentadzs na habilitac2o;

m ecorréncia de ato capitulado come crime pela Lei n2 14,133/2021, praticade durante o procedimento
ligitatdrio, quevenha ao conhecimento da Prefeitura Municipal de Culabd apds a assinatura do contrato;

n! reprodugdo, divulgacio ou wtilizacio, em beneficko préprio ou de terceiros, de qualsquer informacBes de
que seus empregados tenham bHido conkeciments em razrdo da execucio deste contralo, sem
consentimento prévio & expresso da Prefeltura Municipal de Culaba,

17.15 A declaragio de inidoneidade pare lcitar ou contratar com a Administragde Pablica sora aplicada
auandeo constatada ma-fé, acio maliciosa e premeditada em prejuizo da Prefeitura Municipal de Culaba,
atuacdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo & Prefeitura Municipal de
Cinabad ou aphcag 2t anternores de sutessivas outras sancdes.

1716 A declaracis de inldasoldade sord aplicada 5 Prafeitura Mundapal de Cuishs e, entre nutiod catos: |
- sotrer condenagao definitiva por fraude fiscal no recothimento de gualsguer tributos, praticada gpor meios
dolosos;

Il - demonstrar, a gqualguer lempo, nao possuir idoneidade para licitar ou contratar com a Prefeitura
Municipal de Cudaba, em virtude de atos ilicitos praticados;

- reproduse, divulgas ou utilizar, em beneficio grdpric ou de tenceiros, quaksquer informagies de gue
seus empregados tenham tido conhecmanto em razlo da execugio deste contrato, sem consentimento
prévic da Prefeitura Munioipal de Culaks.

1717 A declaracdo de inidonedade implica proihicao da Prefertura Municipal de Cuiaba de transacionar
com a Administracio Piblica, enguanto perdurzrem os motivos determinantes da punicio oo 2té que seja
promovida @ reabilitacdo, perante 3 autoridade gue aplicou 2 penaiidade, gue serd concedida sempre gue a
agéncia ressarcir 8 Prefeitura Municipal de Cuiaba pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o praze
da sancdo aplicada.

17.18 Dz aplicagdc das sances de adverténcla, suspentlo tempordria de participacio da selecdo interna,
miulta e suspersado do direito de licitar ou contratar com a Administragdo cabera recursa, no prato de 05
{cinco) dias dteis, contados do primaeine dia Gl subsegquents ao do recebiments da comunicaglio,

17,19 O recurso referente d aplicagio de sanches deverd ser dirigido a avtoridade imediatamente superor,
porintermédio daguela responsdvel pela sua aplicaclis, a qual pader b reconsiderar sua decisio, no oraso de
05 {cinca) dias Gteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo 3 instancia superior, devidamente motivado,
devenda, neste case, a decls3o ser proferida demtro do prago de 05 (cinco) dias doels, contados do
recebimanio do recurss, conforme especificado a sagule:

c) @ adverténcia, a suspensdo tempoarana de parlcipacdo da selegla mlerna ¢ a multa: pela autondade

competente ou por outre servidor por ela decignado;
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& suspensio do direito de lotar ou contratar corm a Admimstracio Poblica: pela auvtoridade compatente
ou paroutro servidar por ela dasignado

17,20 sangdes agui previstas sio independemtes entre &i, podendo ser splicadas isoladas ou
curmulativarnente, sem prejuizo de outras medidas cabivels, respondendo ainda & agence contratada por
gualquer indenizagdo suplementar no montanie eguivalento a0 prejuizo excedenle gue causar, na forma
do pardgrafo dnico do art. 16 do Codigo Civil Brasileirg

17.21 A apiicacdo das sancBes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagio de outras,
previstas na Lei n® 14.133/2021, Incluica a responsabllizacio da agéncia contratada por eventuais perdas e
dznos causades 4 Prefeitura Municipal de Culaba

1722 O valor das multas poderd ser descontado da garantia constifuida, do walor da fatura de guaisouer
servigos referentes ao presente contrate, cobrado diretamente ou, ainda, quando Tor o caso, cobrado
judiciagtmente de agéncia contratada, ressalvado os valores devidos a terceiros, formmecedores, veiculos @
demals meios de comunicagho.

17,23 Ovalor das multas deverd ser recolbide no prazo maxima de 10 [dez) dias corridos, & contar da data do

recehimento da comunicacdo enviada pela Prefeitura Municipal de Cuiaba.

cLAuUsULA 182: MATRIZ DE ALOCACAD DE RISCO
e
181
Evento de risco Alocagao Consequencia
Altarac3n dn quantitativo contratads | Municipio Aditiva cantratual
. Mtera;i_udu;'mutn Municipio Reequilibrio contratus|
Eri.r-n;i-n:: ext ngdn ou alteracdo de tributos, _
; Municipio Reequilibrio coniratuzl
tanss Ou ENCATEOS
Atraso no pagamento Municipic Turas & atuaiizacsc manetars

e —

i;rul:ale-mas com empregados do contratade Contratado Manutenc 3o do valor

Erros na execugan | Contratadn - C'nﬁ-;ln com man_maT;En de valar
Glosa do valor ndo executado e

Atrazos o inadimalementos Contratado
aplicagac de penalidades

I D:H:JI.I#M! de mercado dos insumos até 3% | contratado Manutencio dovalar

acima da variagaa média do ano anterior o

Oscllacfies de mercada dos Insumas adma | Municipio Reeguilibrio contratual

de

| 5% davariacio media do ano arterior

| Chitros eventos ndo prévistas caracterizados
como cato fortuita, forca malor, fato do | Municipio Reequilibria contratual
principe ou fato da administragso
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18.2 O fiscal do contrato acompanhara os mecanismos de mitigacdo dos riscos previstos na matriz de risco

contratual.

CLAUSULA 19%; DAS ALTERAGOES

19.1 O presente contrato podera ser alterado pelo contratante para acrescer, suprimir o quantitative
contratado ou modificar as especificagfes técnicas do objeto, respeitado o limite legal, mantendo
inalteradas as demais condigdes contratuais.

19.2 Em caso de acréscimo de guantitativo, podera ser realizado o ajuste no prazo de vigéncia e no

cronograma.

CLAUSULA 208: DO REAJUSTE E REEQUILIBRIO DE PRECOS

R —
20.1 Durante a vigéncia do Contrato, os pregos inicialmente contratados sao fixos e irresjustaveis pelo

prazo de um ano contado da data do orgamento estimado.

20.2 Dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitacdo da agéncia contratada, os precos
contratados poderdo sofrer reajuste apos o interregno de um ano, exclusivamente para as obrigacdes
iniciadas e concluidas apds a ocorréncia da anualidade.

20.3 Os valores contratados serdo reajustados, tendo como limite maximo a variagéo do indice de Pregos ao
Consumidor Amplo = IPCA.

20.4 A aplicagio do indice vincula-se 3 sua divulgagdo oficial do més de reajuste, nfio devenda ser utilizado o
cdlculo pro-rata, mas sim o més cheio,

20.5 Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contada a partir dos
efeitos financeiros do dltimo reajuste.

20.6 O reequilibrio econdmico-financeiro ocorrerd por meio de terme aditivo e, quando em favor do
contratado, dependerd de prévia solicitagdo e demonstracio de gue als) ocorréncials) inviabiliza(lm) a
execugdo do contrato nos termos inicialmente ajustados, por meio de documentos pertinentes e
suficientes, acompanhados das memarias de calculo.

20.7 A solicitagdo serd enderecada ao fiscal do contrate.

20.8 O contratante analisara o pedido de reequilibrio econémico-financeiro e se manifestard em 25 (vinte)
dias, a partir do recebimento do pedido ou dos documentos complementares, se forem requisitados. Se o
reequilibrio econémico-financeiro for admitido, serd formalizado o aditive contratual, no prazo de 5 (cinco)
dias (tels.

20.9 A necessidade de reequilibrio econdmico-financeiro de contrato em favor do contratante sera
comunicada previamente ao contratado, de forma devidamente fundamentada e demonstrada para a
pertinente manifestacdo e concordédncia, levando a extingao contratual, sem penalidades, nos casos em

gue ndo houver acordo sobre o novo valor.
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20,10 Nos casos de reeguilibrio econdmico-fingncaire em favor do contratante, serd apresentado ao
contratado memdarnia de calculo com o decréscimao de valor, com proposicdo de reducdo do contrato, gue
deverd ser reallzada por acondo entre as partes,

20.11 Na hipotese de n3o ser possivel o acordo entre a5 partes, o contrato serd rescindido, sem &nus para
renhuma das partes,

2012 Formalizado o resquillbrio econBmico-financaire, este produzird efeitos retroatives @ data do fato
gerador, devendo, as subsequentes notas fiscais emitidas pelo contratado e os pagamentos realizados pelo
centratante, ohsarar of novos valores.,

20.13 0 peadido de restabelecimento do equilibric econdmico-financeiro devera ser formulade durante a
vighncia do contrato e antes de eventual prorroga (o,

20,14 Caberd recurso contra 2 decisdo do pedide de reaquilibric econbdmico-financeiro, que devera ser
enderecada 4 autoridade que Indeferiu o pedido, no prazo de § (cince) dias Gteis, a partir da notiflicagio da
d=cisdo,

20.15 O pedido de reeguilorio econdmice-financeino deverd ser encaminhado & wecretarla cemandante,
que analisard a comprovagdo dos fatos e verificard a compatibilidade com os precos de mercado.

2116 A secretarla demandante terd o praro de 10 [dez) dias uteis para julgar o peddo de reequilibrio
atondmico-financeiro, 3 partir do recebiments do pedido ou dos documentos complementares, se forem
reguisitados.

2017 A concessdo do reequikibrio econdmico-financeiro terd efeitos a partir de data do fato gerador ou,
rdo sendo possivel a identificag3o do fato gerador, & data do pedido de reequiibro econdmico-financeino
ea solicitacdo, com efeitas para todo o saldo contratual, e altérard a data-hase para reajuste contratusl

para a-data de inicio dos efeitos do reequitibrin econdmico-financeiro concedido.

CLAUSULA 218: PROTECAD DE DADDS

mi - Lei a™ 13.709/2018, no fue for
cabivel em face do objeto daste contrato, em especsal a;

2111 puardar sigilo guanto aos dados pessoais aos quals eventuslmente tEnham a0essc em razan da
exeCuGao do objeto deste contrato;

21.1.2.  tratarosdados pessoais recebidos de acordo com 2 finalidade da contratagdo, de modo legitimo
e licita, entendendo-se por tretamento de dados os ales gue s¢ refiram a coleta, producdo, recepcdo,
dassificacio, utibracho, acesso, reproduclo, transmissio, distribuigio, processamentn, @rguivamento,
armarenaments, sliminaco, svaliacBe ou controle da informacdc, moddicacdo, comumicacan,
transferéncia, difusio ou extracin de dados;

11.1.3 garantr ag titular de dados a consulta gratuita o facilitada aot seus dados pessoais, bam coma a

forma, duragao e finalidade do tratamento;
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2114,  ndo utifizar os dados pessosis recebidos ou tratd-los com fing discriminatdrics, llicitos, abusivos
o para finalicade distnta da contratagdo;

J1.1.5. fazer uso somente dos dados pessoals que forem imprescindiveis § execugio do objata,

21.1.6,  edotar ipdas as medidas previstas em kel pars evitar o vazamento d¢e dados pessoais gue
receber ou o acesso por pessoal ndo autarizado;

FELT Bm casoe de vazamento de dados pessoais, adotar as provicBndas necessérias para miligar as
consequéncias do dana, informande ao contratante, no prazo de até 42 (quarenta e oita) horas:

MiTl a descrico da natureza dos dados pessosis afetados;

21173 a5 informacdes sobre os tHulares envohidos,

21173 a indicagio das medidas tecnicas e de seguranga utllizadas para a protegio dos dados,

observacins ok segredos comercial e Industrial;

21174, os riscos relacionades ao inodente;
211.TE. o5 motivos da demiora, no caso de a comunicagio ndo ter sido imediata; 8
111,76 as medidas gue foram ou que serdo adotadas para reverter ou mitigar os efeltos do prejuizo.

2118 demonstrar, sempre que solfcitaco, 2 edogio de medidas eficazes para comprovar a observancia
£ o cum primento das normas de protecdo de dadaos;

21.1.9 utiizar medidas técnicas e crganizacionals da modo a protegar os cados pessoals de tratamento
nao autorizado;

71,110, armazenar os dados somente pelo periodo necessario para cumarir as obrigacies contratuais g
legals;

71.1.11  apagar todos os dados pessosis guando solicitado pelo contratante ou, niio senda possivel,
jactificar oom a bage legal ou conteatual a retancdo dos dadas;

71.1.12  smonimizar o: dadot pessoals quande solicitado pelo cortratante, ou, ndo sendo passivel,
justificar com a base legal ou contratual; e

21,113  ndo compartilkar com terceiros, em hipdtese alguma, o5 dados pessoais que receber em
tecorréncia do contrato.

21.1.14. O contratado ficard obrigado a reparar os danos patrimonials ou morais, individuais ou coletives,
Que sud agdo ou omissEo, no exercicho da atividade ce tratamento ce dados pessoais relativas a este
contrato, em violagBo & legistagdo de protec3o de dados pessoals, causarem ao Contratante ou a kerceiros,

sem prejuizo das demais sangbes contratuais,

- 131 -



- -~
FEEFEITURA [y EEI-I.'.*,% ' L
CLAUSULA 22%:  FISCALIZACAD DO CONTRATO

221, Afiscalizagio da evecucda contratua) serd Gxercida por [NOME DO {SCAL] &-mar [o-ma! d Focall
€ a gestdo do contrato serd realizada por [NOME DO GESTOR], e-mail: [e-mail do gestor], designadaos nos
termos doarl. 127 da Lei n® 14,133/2021,

12.2. O representante ca contratada, na qualidade de preposto, serd ofa) Srla), [NOME DO FREPDSTO],
responsavel por acompanhar a execucao do objeto contratual, manter interlacuclio com a Administracio &
cumprir 88 determinagdes da gestor e do fiscal do contrato,

i2.3. Eventusis alteracdes da equipe de fiscalizacBo deverlio ser formalizadas mediante Portarla
expedica pela Secretaria Municipal de Comunicag8o, a qual devera ser publicada no Cidrio Oficial do
Municipio, ficando dispensada a necessidade de termo de apostilamento /o adithe contratusl.

124, A elvelizagdo e inserclo das alteraglies no sistema e-Jade, pu em eventual plataforma que venha a
substitui-io, constituem atribuicio da Secretaria Demandante, que detém a responsabilidade de manter os
registres atualizados @ condizentes com a realidade di avecugdo contratual, assepurando a efetividade do
controle adminisirativo das Informagdes,

225 Caberd a Secretdria Munidpal de Comunicagio designar a equipe de fiscaiizaco por meio de Portaria,
gue serd publicada na Gazeta Municipal de Cukabd, conforme prevé o Artigo 117, caput, da Lein® 14.133/21.
226 A gestdc do contrato pretendido com as agBncias de publicidade serd realizada pela Secretaria
Municipal de Camunicag#e rm subsrdinacio a Diretoria Admindsiratva & Financeira.

42.7 A gestda & fiscalizacdo do contrato eam nada restringirSo a responsabilidade das agéncias contratadas
pecla execucdo dos servicos.

228 AsagBncias contratadas permitirio e oferecerdo condicBes paca a mais ampla e complata flscalizacio,
pestdo e instrugio documental, do contrate, formmecendo informacBes, relatdelas, em docuAnentas
padronizados paia Secretaria Municipal de Comunicagdo, propciando o acesso @ documentaglo partinents
£ a0s MErVIgOs WM execucdo e atendendo i observagios o as exigncias apresentedas pela fiscalizagdo.
£2.0 As agéncias contratedas se obrigardo a permitir que a auditorta interna da Prefeitura Municipal de
Cuiaba ou auditona externa por este indicada tenham acesse 2 todos os documentos que digarm respeito a
execucas do contrata firmadao.

22,10 3eriv angtadas regisiradas todas 35 ocomréncias reladionadas com a execucas contratual, cabendo i
agencias contratadas atendererm, no prazo estioulado pela Secretaria Municipal de Comunicacio &s
cetermingibes para regularizacio das faltas au defeitos ohservados.

2211 A Secretania Municipal de Comunicagdo realizard, anualmente, avallacio da gualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforgos de comunicacia

sugetidos pelas agéncias contraladas.
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22,12 Sem prejuizo de outras finalidades com objetivoe semelhante ou complementar, a avaliagao
semestral sera considerada instrumento para:

| - solicitar as agéncias contratadas a melhora da qualidade dos servicos prestados;

Il - subsidiar decisdo sobre prorrogagdo e rescisdo contratual;

IIl — subsidiar declaracdo sobre desempenho das agéncias contratadas

CLAUSULA 232; DA SUBCONTRATAGAO

23.1 As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos servigos.
Embora a Lel 14.133/2021 permita a subcontratacao parcial de obras, servicos ou fornecimentos, a
proibicdo da subcontratagdo total de servicos de publicidade é uma especificidade que visa garantir a
guslidade e a responsabilidade da agéncia contratada. As agéncias contratadas s3o responsaveis pela
execucdo intelectual e pela entrega final do servige, ndo podendo transformar-se em mera intermediaria

ou administradora de contratos.

CLAUSULA 242 MEIOS ALTERNATIVOS DE SOLUGAO DE CONTROVERSIA

24.1 Dentre as possibilidades elencadas no art. 151 da Lei n” 14.133/2021, as partes buscario a solugdo
consensual das eventuais controvérsias, por meio da mediagdo.

24.1.1 Nos casos em que ocorrerem eventuals discorddncias na execugdo do contrato, o representante
legal sera convidado a uma reunido para dirimir a questio junto a autoridade maxima do argio, ou eventual
representante designado, para encontrar uma solucdo vidvel que atenda o interesse publico e os anselos
da contratada. Para essa reunido serd indicade um mediador, em comum acordo das partes e que iré
participar do processo, devendo garantir a confidencialidade, e devera ter foco nos interesses subjacentes
das partes auxiliando na solu¢do da controvérsia e ajudando as partes a chegar a um acordo que sgja

aceitavel para ambas as partes.

CLAUSULA 252 FORMAS DE COMUNICAGAO ENTRE CONTRATANTE E CONTRATADO

25.1FE facultada a qualquer das partes, a solicitacio de reunido, devendo ser observadas as exigéncias do
art. 164 do Decreta Municipal n? 8.650/2023.

25.2 O contratado deverd comunicar-se com o contratante através do fiscal do contrato e seu substituto,
em regra por e-mail, sendo admitidos outros meios de comunicagio, desde que posteriormente
formalizado no processo.

25.3 Todas as reclamacdes ou solicitagtes do contratado serdao registradas nos autos do processo de gestdo

e fiscalizacdo e respondidas no prazo de 30 (trinta) dias, admitida, desde que justificada, a
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proffogagao desse prara, exceto o pedido de reequilibria econbmico-financeiro, gue tem prazo
diferenciado.

25.40 prazo de resposta sera suspenso om caso de solicitacio de informactes ou realizagdo de diligéncias
pelo contratante, sendo retomado quando obtida a informag3o;

25.5 Na hipdtese de ndo ser cumprido o prazo de resposta, serd fatultado ao contratado apresentar

dendncia & Controladoria-Geral do Municiplo para Tins de responsabilizagio do servidor,

CLAUSULA 282; EXTINCAD DD CONTRATO

26.1 A extingio do presente contrato serd regulada pelds normas previstas nos arts. 137 a 139 da Lei n®
14.133/2021.

76.2 A extingdo do contrato deverd ser formalmente motivada nos autos, assegurados o contraditério e a
ampla defesa.

26.3 Quandp a8 extingdo decorrer de culpa exclusiva do contratanie, o contratado serd ressarcido dos
prejulzos regularmente comprovados que houver sofrido, bem como terd direito aos pagamenios das
parcelas exscutadas até a data da extingdo do contrato.

6.4 Na extincla do cantrate detsrminada por sta unilstersl, & contratante poderd reter dos créditos
decorrentes do conkreto abd o limite dos prejulzos sofridos ¢ das multas splicadas, desde que |4 apurados

(1 [PrOCERSD administrativo,

CLAUSULA 274 FOROD

IT.1 A& Cormnarca de Culabd/Estada de Mato Grosso fiea elelto o fore competente para dirimir qualquer
diwida decorrente do presente contrato, com renunda de qualguer cutra.

27.2 E assim, por estaremn 45 paries justas e contratadas, fol lavranda o presente instrumento em 02 (duas)
vims de igual teor em forma gue, lide e achado conforme pelas PARTES, vai por elas assinado pare que

produza todos o efeitoys do direito no presengas das testermunhas abamo identificadas,

Municipio de Cuiabd Secretdria demandante

CONTRATADD
Testernunhas:
orme:
CPF; Admanatura
Home:
CRF Assmatura:
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INDICACAO DE EQUIPE DE FISCALIZACAO

Mome: Fernands Pereiras Simeone Borges de Figueiredo Matricubs:

4928 LE0

E-mail luncional fernands simeonsfcuiaba. mtgow. b
GESTOR DO CONTRATO

CIENCIA:

" Mome: Wiimar Lucas Neto Matrioela:49 28301

E-rrait fumcional: wilmar neto@cuiaba. mt. pov. or
FISCAL

CIEMCIA:

Mome: ¥

fdatricula:

E-mail funcloral: @ culaba.mt.pov.br
SUPLENTE DE FISCAL

CIENCIA:
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